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Resumo: A televisao tradicional com fluxo unilateral, aos poucos, cede espaco para o didlogo com
seu espectador. Este trabalho sugere que essa troca de informagoes pode ser benéfica no ambito da
divulgacao cientifica feita pelas televisdes universitarias. Mais que a absorcao passiva de contetidos, o
receptor, agora também visto como produtor, poderia influenciar na escolha dos temas e expandir a ex-
periéncia cognitiva com a possibilidade de, a partir da internet, questionar e aproximar o conhecimento

de seu cotidiano.

Palavras-chave: televisao; internet; convergéncia midiatica; divulgacao cientifica.

A divulgacdo cientifica, aqui
entendida como a “[...] utilizacao
de recursos, técnicas, processos
e produtos (veiculos ou canais)
para a veiculacao de informacoes
cientificas, tecnologicas ou as-
sociadas a inovagoes ao publico
leigo” (BUENO, 2009, p.162), é
uma importante ferramenta de
popularizacao do conhecimen-
to produzido nas universidades.
Mais que reproduzir disursos, é
preciso desenvolver no publico a
familiaridade com o material edu-
cativo de divulgacao cientifica,
para aproxima-lo do fazer cien-
tifico. Além disso, a populagao
deve ter acesso aos resultados das
pesquisas desenvolvidas na aca-
demia, pois além de representar
um retorno de seu investimento
feito muitas vezes por meio do fi-
nanciamento publico, é também
fator importante de formacao so-
cial. Segundo a pesquisadora Isa
Maria Guard, o acesso ao conhe-
cimento nao deve ser restrito, pois
além de uma meta social e politi-
ca, a popularizacao da ciéncia, é
também uma meta cultural, uma
vez que “permitira a incorpora-
¢ao de diferentes contribuicoes e
a democratizacao dos saberes e

descobertas da humanidade sem
o dominio hegemonico de alguns
grupos” (GUARA, 2002, p. 85).

Os meios de comunicacao,
como a televisao, tém papel fun-
damental nesse processo de dis-
seminacao do conhecimento. A
televisao brasileira tradicional,
entretanto, pouco espago oferece
para o contetdo educativo da di-
vulgacao cientifica. Segundo Jam-
beiro, o modelo de exploracdo
comercial das concessoes permi-
te que as emissoras desviem de
sua finalidade, priorizando pro-
gramas que chamam mais a aten-
¢ao do publico.

O resultado é que a quali-
ficagao legal da radiodifusao
como um servico de interes-
se publico e com finalida-
des educacionais tornou-se
meramente retérica, sem
conseqliéncias objetivas em
termos de implementacao.
Na prética, o0 modo comer-
cial de exploracio da TV
tem sido esmagadoramente
predominante e o nimero e
qualidade de programas de
entretenimento tém  supe-
rado de longe aqueles com
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caracteristicas educacionais.
(JAMBEIRO, 2008, p.89).

E, quando tem a finalidade de
difundir a ciéncia e fornecer fer-
ramentas de transformacdo das
esferas sociais, muitas vezes erra
na abordagem, conforme alertou
Bueno, que destaca que a cober-
tura da CT&l pelos meios de co-
municagao reforca a idealizacdo
de que a ciéncia avanca aos saltos
e gracas a descobertas dos consi-
derados grandes génios que car-
regariam a inovacao de forma in-
dividualizada, pois a abordagem
dos meios “contempla o avanco
da C&T em momentos singulares,
anunciando, muitas vezes com
sensacionalismo, resultados de
pesquisa e descobertas de grande
impacto” (BUENO, 2010). Esse
esteredtipo deve ser combatido
para a efetiva democratizacdo dos
saberes, o publico deve entender
a ciéncia como parte de seu coti-
diano e um processo coletivo.

Nesse contexto, a televisao
universitaria se mostra como al-
ternativa ideal, uma vez que se
apresenta como um espago de
inovacao e informacao, propicio
a disseminacdao do conhecimen-



to, além de estar proxima desse
meio desenvolvedor de ciéncia,
as universidades. Claudio Marcio
Magalhdes, conselheiro consul-
tivo da Associacao Brasileira de
Televisao Universitaria - ABTU,
diz que na TV universitaria o con-
teudo é tao importante quanto a
forma, (...) uma TV onde a cién-
cia é vista como participante do
cotidiano e ndao como algo dis-
tante ou uma prdtica restrita aos
laboratérios indspitos, cientistas
malucos e obstinados, relegada a
atracao exotica de programas de
variedades.

Contudo, a simples apresenta-
¢ao de contetddos pode nao bas-
tar para que o espectador absorva
o conhecimento.

A partir disso, o presente traba-
lho sugere que a televisao, aliada
a possibilidade de uma interacao
mais préxima com o publico por
meio da internet, se mostra como
alternativa eficiente para a popu-
larizacao do conhecimento. A
convergéncia de midias envolve
o espectador, convidando-o a en-
tender, discutir e aplicar a ciéncia
em seu cotidiano.

Com a digitalizagdo das mi-
dias, surge a discussao sobre o
futuro das midias tradicionais. A
sugestao aqui proposta é de que
ndo da ideia de substituicao de
um meio por outro, e sim da ex-
pansdo da convergéncia midiati-
ca, que amplia as possibilidades
de transmitir conhecimento.

Segundo Jenkins (2009, p. 29),
a convergéncia é uma transforma-
¢ao cultural, pois as pessoas sao
orientadas a fazer conexdes em
meio a conteddos de diferentes
midias.

Essa convergéncia, como ex-
plicitou o autor, vai além de uma
questao tecnolégica e depende
dos espectadores como parti-
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cipantes. Em seu texto “Novos
comportamentos para antigas
midias ou antigos comportamen-
tos para novas midias”, o profes-
sor Francois Jost (2011) trata das
mudancas que ocorrem também
com os espectadores que, diante
dessa mudanca de paradigma,
transformam seus habitos, consu-
mindo a comunicagdo que transi-
ta pela convergéncia.

Assim, este estudo aborda a in-
teragcao entre os meios, televisao e
a internet, como potencializadora
da divulgacao de contetidos cien-
tificos, capaz de fazer a mediacao
entre ciéncia e comunidade ser
mais que a simplificacdo da lin-
guagem académica, conforme
defendem Kreinz e Pavan (2003).
E possivel propor interacdes com
usuarios para a absorcao de con-
ceitos ou criar um didlogo de
modo que os espectadores pos-
sam sugerir pautas, questionar e
aplicar os conhecimentos adqui-
ridos em extensoes da programa-
¢ao da rede.

Brasil e Arnt defendem que es-
tes usudrios que sao produtores
nao querem ser induzidos: a in-
teratividade é um  pré-requisito:
eles querem dialogo e nao impo-
sicao”. (2002, p.26).

O dialogo acima citado pode
mudar os rumos da producao te-
levisiva universitaria, agregando
diversidade de contetdo e lin-
guagem. Produtores de progra-
mas podem saber o que pensam
0s usuarios, o que esperam e pelo
gue se interessam, de acordo com
Jost, “gracas a extensdao das mi-
dias digitais, ao sucesso das redes
sociais, é possivel propor conteu-
dos que dependem parcialmente
da acdo do usuario e que fazem
convergir duas midias, a televisao
e a internet, a caminhos até agora
paralelos” JOST, 2011, p.99).

. 38
Revista ABTU - v.1-n°01 - 2014

E possivel que o poder de in-
fluenciar que surgiu com os inter-
nautas, possa de fato contribuir
para a producdo de contetido de
qualidade e interesse para o pu-
blico — um contetido verdadeira-
mente colaborativo.

A televisao universitaria deve
aproveitar o momento de trans-
formagoes na relacao produtor-
-receptor para renovar o modo
como produz conteudo, fazen-
do-o participar do processo de
producdo e, assim, mudar a di-
namica de producdo das obras
televisivas.

A forma como o usuario inte-
rage é que pode mudar o rumo
do processo produtivo audiovi-
sual. Por isso, como lembra Fa-
ris Yakob, no prefacio do livro
Cultura da convergéncia, além
de interativa, essa convergéncia
midiatica é participativa. Jenkins,
complementa:

A expressao cultura par-
ticipativa contrasta com no-
¢bes mais antigas sobre a
passividade dos espectado-
res dos meios de comunica-
cao. Em vez de falar sobre
produtores e consumidores
de midia como ocupantes
de papéis separados, po-
demos agora considera-los
como participantes intera-
gindo de acordo com um
novo conjunto de regras,
que nenhum de nés enten-
de por completo. (JENKINS,
2009, p.30)

A participacao tem que vir
com ideias e difusao de propos-
tas. Arnaut e outros autores, base-
ados em estudos de Jesus Martin-
-Barbero, afirmam que pesquisas
sobre a cultura participativa, pre-
sente nas redes sociais digitais,
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passaram a considerar o sujeito-
-receptor como um individuo que
recebe as mensagens midiaticas,
mas que também possui uma opi-
niao a ser explorada, deixando
em segundo plano a ideia de con-
versa predominante unilateral”
(ARNAUT et al, 2011, p.264)

O receptor ndo é apenas
um mero decodificador dos
conteddos das mensagens
impostas pelo emissor, mas
também produtor de novos
contetidos. Embora inicial-
mente designado como um
agente passivo na comuni-

cacao, o receptor mantém
um espacgo interior de re-
sisténcia que lhe permite
rejeitar informagoes que
culturalmente nao sao re-
conhecidas por ele. (AR-
NAUT et al, 2011, p.264).
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