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apresentacao

E com grande prazer que a Associacao Brasileira de Televisao Universitaria lanca o primei-
ro nimero regular da Revista ABTU: TV Universitaria + TV Publica. A edicdo de uma revista
académica que tenha a TV Universitaria e o seu contexto como foco da pesquisa académica
sempre foi um sonho dos empreendedores da televisdao universitaria brasileira. Afinal, a inicia-
tiva tem tudo a ver com nossa prépria origem, a comunidade académica de ensino superior
do Brasil.

A edicao presente procede apés o lancamento da publicacao do ndmero zero, durante o
X1l Férum Brasileiro de Televisao Universitaria e o 1l Encontro de Televisdes Universitarias
Ibero-americanas. Com o sucesso da publicacdo, e com as justas e devidas correcdes de rumo
que aprendemos no processo, a ABTU, entao, se sentiu plenamente capaz de colocar mais
esse sonho no mundo real.

Nada mais adequado, entdao, que lancar a primeira edicao da Revista na 72 Edicao do
Forum Internacional de Televisao TV Morfosis, o principal evento de televisao educativa da
América Latina, que ocorre no Brasil nos dias 21 e 22 de outubro na Universidade do Vale do
Paraiba (Univap), em Sao José dos Campos/SP.

Vale destacar nessa edicao de n° 1 a presenca de artigos apresentados de jovens e ex-
perientes académicos que emergem por detras de nossas cameras, que foram devidamente
ancorados por pareceres da velha guarda da ABTU, promovendo textos ricos em contetdo,
e que promove sempre novos olhares e grandes perspectivas de um trabalho cada vez mais
prestativo a nossas tvs, e por extensao, para nossas IES.

E como uma publicacao aberta a novos talentos que emergem de nossas instituicoes, e
também as praticas de nossos sempre competentes e criativos técnicos, descrevemos nessa
edicao as Diretrizes para Autores que desejam enviar artigos para futuras publicagbes, que
serao analisados pelos nossos conselheiros.

Falando em conselheiros, temos aqui também a presenca sempre agradavel de nossos atu-
antes Claudio Magalhaes, na apresentacao de um dilema da comunicacao, e Pedro Ortiz, na

resenha do livro Comunicacao Publica.

Boa leitura, e até a préxima edigao.

Fernando José Garcia Moreira
Presidente da ABTU

Associagao Brasileira de Televisdo Universitéria

Baixe um leitor QR Code em seu celular, fotografe o codigo e
acesse o Site da ABTU e a pagina no Facebook

Site ABTU Facebook ABTU
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o dile comunicacao

0 dilema da comunicacao publica: Fora das
grades curriculares, mas dentro da pesquisa.

As escolas de comunicagdo estao desassociadas da comunicagao publica no Brasil. Sdo raras as
matrizes curriculares que contam com disciplinas ou temas transversais — que seriam o ideal — que
abordem a tematica. Enquanto ha uma crescente demanda de comunicadores para os meios de co-
municacao do campo publico (legislativos, comunitarios, educativos, universitarios) e os maiores
clientes sao orgaos estatais, ainda se formam comunicadores para trabalhar em agéncias e meios
comerciais em que o privilegiado é o cliente e o socio privado.

Para a sorte da academia e para a sociedade brasileira, ha uma parcela importante de professores
e estudantes que insistem em pesquisar a comunicacdo publica, em contraposicao a orientacao mer-
cantilista — e ultrapassada — de seus cursos (independente se publicos ou privados). Nos congressos
de comunicacao, tanto no pais quanto no exterior quando representados por pesquisadores brasilei-
ros, sao dezenas de trabalhos onde a comunicacao publica é objeto de investigagao.

A Revista ABTU TV Universitaria + TV Publica aparece como uma iniciativa para viabilizar a
divulgacao cientifica de parte desses estudos. Por conta da especificidade da associacdo, o editorial
se propoe a tratar das emissoras do campo publico que, embora restrito nas grades curriculares, se
mostram com mais dinamicidade, empregabilidade e oportunidades sociais. Paralelamente, como
as TVs do campo publico sao participes do contexto maior, a tematica da comunicagao publica tem
igual importancia nas opcoes editorais da revista.

A publicacao é resultado de um projeto que a ABTU fomenta ha muitos anos e que culminou no
langcamento da edigdo zero, no Xlll Férum Brasileiro de Televisao Universitaria e no Il Encontro de Te-
levisdes Universitarias Ibero-Americanas, em 2013, em Fortaleza, na Unifor. O nimero experimental
testou o modelo e o processo de edicao. Neste sentido, esse nimero 1 ja consta com as principais
referéncias que devem conter uma publicacao cientifica: seus artigos foram analisados por, no mini-
mo, dois membros do conselho editorial, e foram estabelecidas normas de publicacdao que, a partir
de agora, constam nas edicoes da revista.

A Revista ABTU TV Universitaria + TV Publica sera uma revista eletrénica, disponivel no site da
entidade e livre para downloads gratuitos, inicialmente com periodicidade semestral. A edicao zero
ja esta la. Apenas quando possivel ao caixa da instituicao serao feitas copias impressas para fins de
promocao da publicacdo. A ABTU, no entanto, acredita que a edicao digital tem muito mais visi-
bilidade e, consequentemente, de divulgacao cientifica por estar disponivel em qualquer lugar e a
qualquer tempo.

A insercdo da TV publica, da TV universitaria e da comunicagao publica no contexto académico
¢ importante e deve sair do restrito ambiente de eventos académicos. Nao ha nada contra a midia
mercantilista. Ao contrério, ela é necessaria, é legitima dentro do contexto nacional, tem importante
papel na sociedade brasileira e € um importante mercado de trabalho e de atividades sociais. No
entanto, o que aqui se defende é que esse segmento, para os profissionais de comunicacao esta, no
minimo, estagnado, enquanto que o campo da comunicacao publica esta em aberto e, em muitos
casos, em crescimento. Com todas as vantagens e as dores provenientes deste processo. E disso que
queremos tratar por aqui.

Boa leitura.

Prof. Claudio Marcio Magalhaes
Editor Responsavel e Conselheiro da ABTU
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tv universitaria

Processos de Cracao e
gestao de uma IV Universitaria

Autor: Julio Wainer

Titulagao: Doutorando em Comunicagdo e Semiodtica

Contato: julio@tvpuc.com.br

Pontificia Universidade Catélica de Sao Paulo

Resumo: O nimero “zero” da Revista ABTU Dossié TV Universitaria: 45 anos de experiéncia' faz um
enorme servico ao reunir textos dispersos sobre as TVs Universitarias (TVUs) dos Gltimos anos. Neles,
podemos acompanhar o pensamento acerca das TVUs nos primeiros anos da TV por assinatura, quando
se tornou obrigatoria, e refletem as angustias daquilo que sabiamos ser necessario - TVs vinculadas ao
ensino superior - mas nao sabiamos exatamente o que era ou por onde comecar. Neste artigo pretendo
discutir aspectos gerais da TV Universitaria a partir das citacoes da revista e estabelecendo conexdes com
outras areas do audiovisual. E ao final oferecer alguma experiéncia na gestao de uma TV Universitaria, a
TV PUC de Sao Paulo, que dirijo desde 2006.

Palavras-chave: Aspectos Gerais da TV Universitaria. Gestao. PUC TV.

Planejamento da criacao de
uma TV Universitaria

Muitas falas vao em direcdo da
necessidade de planejamento, e
em especial na busca por uma au-
diéncia previamente localizavel.

“Antes de tudo conhecer quem
sera, ou quem queremos que seja
0 nosso publico, conquista-lo e,
depois, manté-lo, ampliando” (Ho-
hifeldt, apud Calligaro, 2013, p.
30). Aqui, ja se explicita o desejo
de definir o publico das TVs Uni-
versitarias.

“Nao ha clareza, na maioria das
IES, sobre o que é televisao Uni-
versitaria e qual a sua missao. Em
decorréncia, ndo ha uma identifi-
cacao precisa de seu publico-alvo,
nem das estratégias de programa-
¢ao que é preciso seguir, para che-
gar até ele” (Prioli, apud por Calli-
garo, 2013, p. 29). Novamente se
apresenta uma ideia de definicao
de publico e estratégias para alcan-
ca-lo.

“... adiscussao de questoes que
envolvam a definicao das emisso-
ras é fundamental, ja que... servi-
rao como base para a definicao da
programacao e do contetdo a ser
veiculado pelos canais. Ocupar os

canais sem planejamento pode ser
um equivoco. Para quem o porqué
estamos fazendo a TV Universi-
taria?” (Calligaro, 2013, p 31). A
programacao é pensada novamen-
te de fora para dentro, como se a
definicao das condicoes externas a
universidade conseguisse desenhar
um modelo de TV para atende-las.

“... na realidade, ha pouquis-
simas emissoras que, antes de
entrar no ar, no cabo ou na rede,
preocuparam-se em fazer um pla-
nejamento estratégico primeiro.”
(Magalhaes, p. 12). O planejamen-
to é desejado, mas o seu carater é
limitado, e sofrerd mudancas ine-
xoraveis.

E muito dificil sustentar em arti-
go académico um discurso que mi-
nimiza o planejamento, ainda mais
em um ambiente universitario. No
entanto, a criacao e manutencao
de um projeto alternativo des-
sa natureza, exigem muito além
da “identificacdo de seu publico
alvo”. Na verdade, o planejamento
por si s6 ndo da conta dos esforcos
de implantacdo de uma TV alter-
nativa. Os custos nao “fecham’,
o publico é incerto, os objetivos
difusos. O audiovisual de criacao

ndo se alimenta de planejamento
(ainda que esse possa ser muito im-
portante em determinado momen-
to da execugdo). Digam-me, qual
documentario ou mesmo filme de
ficcao relevante no Brasil foi fruto
de um planejamento de publico?
Mesmo nas telenovelas, audiovisu-
al de ponta feito no Brasil, cujo de-
senvolvimento nos é apresentado
por Esther Hamburguer no livro O
Brasil antenado: A sociedade das
Novelas, vemos que, o que hoje
€ milimetricamente negociado, foi
fruto de uma série de tentativas,
com pessoas talentosas nos luga-
res de comando tomando decisoes
que mais tarde se mostraram acer-
tadas do ponto de vista da inddstria
audiovisual.

E verdade que um plano de tra-
balho de carater alternativo podera
trazer valores e custos e equipe,
um cronograma de implantacao e
incremento da producdo. Mas di-
ficilmente conseguira antecipar o
seu publico, e seu impacto. A TV
Universitaria disputa audiéncia e
é assistida, mas nao se sabe por
quem, quantos ou quando. Nao
sao muitos, na escala televisiva,
mas ainda assim sdo alguns mi-

|' - Disponivel em http://abtu.org.br/site/wp-content/uploads/2013/07/Revista-ABTU-00.pdf
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Ihares. Nao obstante, certamente
é (e sempre sera) coadjuvante do
sistema televisivo, por sua propria
natureza (@ nao ser que abando-
ne seu projeto critico de ensino
superior, o que s6 confirma a sua
importancia). Devera buscar como
publico todas as pessoas compre-
endidas na sua circunscricao geo-
grafica (ndo faz sentido, como as
vezes se aventa, fazer um canal de
acesso publico somente para uni-
versitarios). Encontrard alguns uni-
versitarios e suas familias, como foi
mencionado na revista ABTU, mas
também muitas pessoas insuspei-
tas de assistirem TVU: porteiros,
empregadas domésticas, idosos,
jovens, aposentados, adultos na
ativa, gente de todas as camadas
sociais, em horarios improvaveis,
dispostos a dedicar algum tempo
a um canal que apresenta um rit-
Mo menos intenso, que cadencia
relacbes e contetidos de manei-
ra diferente. Um canal que passa
por diversos temas, e ndo somente
aqueles que nos afligem no dia-a-
-dia (do tipo “tragédias” ou “utili-
dade publica”). Enfim, um publico
afeito a formatacao de programas
(de entrevistas, por exemplo) que
“respira” de outro jeito, menos an-
sioso, que nao disputa atencao a
todo o custo, e que portando en-
contra algo de humano no lado
humanizado que ainda resiste em
noés. A vertigem audiovisual nao é
o0 Unico caminho da TV. Néo acre-
dito enfim que haja um publico
potencial especifico para as TVUs.
Existe a populagdo com acesso,
parte da qual ira aderir a momen-
tos da programacao das TV Uni-
versitaria dentro de seu espectro
de possibilidades.

Vamos agora supor que o tal
planejamento de implantagao fos-
se feito. O representante da IES
(instituicdo de ensino superior)

tv universitaria

poderia entao indagar: “Entao, por
que devemos investir nessa nova
TV Universitaria?” e a resposta
seria incerta ou balbuciante. Pode
trazer mais alunos, mas nao é segu-
ro. Pode proporcionar mais coesao
interna a organizacao educacional,
desde que cuidadosamente feito e
mantido nessa direg¢ao, pois o in-
verso também é possivel. Pode tra-
zer mais prestigio e ajudar a aper-
feicoar a instituicdo, mas manté-la
exigira recursos nada despreziveis.
E certamente nao trara recursos por
si, como se fosse um negocio lu-
crativo.

Uma TV Universitaria, no entan-
to, € uma empreita que pode trazer
qualidades como essas e muitas
outras, que se inserem no incerto
mercado de trocas da comunica-
¢ao, tais como identidade, desen-
volvimento comunitario, insercao
social, aumento da autoestima.
Pode ser (e o é, com frequéncia)
um caminho longo e espinhoso,
com poucas certezas e movida a
entusiasmo. Depois de implanta-
do, tem se mostrado baixa a pos-
sibilidade de extincao: comandos
podem ser substituidos, equipe
pode ser enxuta, mas a TV perma-
necera.

Uma TV Universitaria, como
qualquer alternativa, sera fruto
da combinacao de entusiasmo e
oportunidade. Entusiasmo no fazer
audiovisual, e no compartilha-lo.
Oportunidade de producao, e di-
fusdao, como sao as TVs por assina-
tura, a agregacao por Internet, ou
a arquitetura de um campus favo-
ravel a um sistema de exibicao em
circuito fechado.

Uma TV pode originar-se pe-
quena, no campo da experimen-
tacao, possivelmente com alunos
de comunicacao, e com alta taxa
de redundancia (muitos playbacks
dos mesmos programas). Tera tem-

po para crescer e ocupar demais
espacos institucionais e tempo tele-
visivo. Nesse momento, se distan-
ciara de uma formatacao associada
a um curso ou faculdade, e se assu-
mira natureza mais institucional (o
que nao implica necessariamente
em conflitos com aqueles criado-
res, pois ha espaco para todo mun-
do). E certo que ha uma distancia
enorme entre fazer um video que
provoque o entusiasmo em quem
o assiste e preencher a grade hora-
ria de uma programacao. Essa dis-
tancia deve ser percorrida palmo
a palmo, desfrutando do prazer (e
das dificuldades) da caminhada.
Fazer TV Universitaria nao é
dificil (ainda que seja trabalhoso).
Havera algo de conversa, algo de
aulas, de cinema, de TV comer-
cial, de radio, sendo que podemos
tirar licoes de todas essas formas
de comunicagdo, e aplicé-las na
TV. Num curso superior, comeca
a tornar-se mais proximo quando
se percebe as diferencas entre fa-
zer um video (termo meio fora de
uso para designar o audiovisual de
curta duracao) e fazer um progra-
ma de TV. O video, assim como
reportagens de TV, exige algumas
“saidas” de equipamento, deslo-
camentos, entrevistas e imagens
para, com muitas horas de edicao,
perfazer uma duracdo de, digamos,
14 minutos. Na TV, a caréncia por
tempo audiovisual é bem maior.
Em uma televisao temos um dis-
positivo de producdao com duas ou
mais cameras comutadas para ge-
rar um sinal resultante que registra
a acao em tempo real. O estudio,
palco dessa acao, é o local com
condicoes controladas de audio
e iluminacao, e portanto livre de
surpresas de barulhos e ruidos,
intempéries e mudanca de hora-
rio, que sempre interrompem uma
gravacao. A TV comercial criou e

2- O Canal Universitéario de Sao Paulo, que existe desde 1997, funciona em regime de condominio e assistiu a mudangas em sua composicdo alguma
vezes. S6 uma vez, no entanto, uma universidade decidiu sair do canal (e da TV a cabo, por consequéncia) independente de grave crise institucional.
Foi a Universidade Cruzeiro do Sul, que preferiu manter sua equipe audiovisual somente para EAD.




desenvolveu eventos que se ade-
quam a essa logica: programas
de auditério, novelas (na decupa-
gem de sua unidade dramatica, a
“cena”), jogos esportivos, shows.
Cabe a nés adequar esse disposi-
tivo aquilo que uma instituicao de
ensino superior sabe fazer3.

Portanto, acerta Donesca Calli-
garo (2013, p.31) quando aponta
que "A multiplicacao dos canais
universitarios brasileiros reflete a
vontade das instituicoes de ensino
superior de fazer televisao”. E, an-
tes de tudo, o seu maior motor. E
um trabalho em rede, nos moldes
que Cecilia Salles definiu (2006,
p. 17): “simultaneidade de acoes,
auséncia de hierarquia, ndo lineari-
dade e intenso estabelecimento de
nexos [...] a rede ganha complexi-
dade a medida que novas relacoes
vao sendo estabelecidas”.

O custo do talento

Um planejamento na ponta do
lapis, inclusive, aponta contradi-
coes que so a pratica resolve. Entre
elas, a agregacao de competéncias
em uma mesma pessoa.

A TV comercial cresceu dividin-
do tarefas. Por conta de sua logica
de preenchimento de grade, preci-
sava dar conta de um extenso nu-
mero de horas com programacao
original (sem reprises). Os equipa-
mentos eram novos e desconheci-
dos, e pareciam complicados de se
manusear.

Na TVU nao hé salario para cada
um das fungoes. Tome-se a produ-
cao de imagens por cinegrafistas,
por exemplo. A normatizacao fede-
ral estabelece até seis horas diarias
de trabalho, e as suas funcoes nao
extrapolam a operacao competen-
te de uma camera profissional®.
Ora, essa norma nao reflete a reali-
dade das TVUs, e de nenhuma TV
alternativa. As cameras se tornaram
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mais familiares, e ndo é imprescin-
divel tanta destreza em sua opera-
¢ao. Nem tampouco sao utilizadas
as seis horas didrias nessa funcao.
O mesmo ocorre com outras fun-
¢oes (diretor de imagens, editor de
imagens, jornalista, produtor, etc.)
cuja somatéria de custos tornaria
a TV algo invidvel num primeiro
momento. A solugcdo passa a mar-
gem dessa regulamentacao, que é
fruto da negociacao dos sindicatos
com as (poucas, entao) emissoras
comerciais, sem qualquer colher-
-de-cha para emissoras alternati-
vas. Vemo-nos entao novamente o
entusiasmo e o desejo de fazer TV,
e mais o talento, as forcas motrizes
da TV Universitaria.

O talento e as multiplas funcoes,
feitas de forma voluntaria, existem
a nossa volta, mas nao sio recursos
infinitos. E natural que o aluno (ou
o profissional) talentoso migre da
TV alternativa para uma oportuni-
dade que lhes dé maior exposicao
e remuneragdo. Isso deve ser ce-
lebrado pela equipe, como quem
cumpre os seus objetivos. Equili-
brar a circulacao de alunos varia-
dos com um corpo técnico fixo,
mantendo no ambiente o mesmo
desejo e prazer de fazer (e compar-
tilhar) audiovisual, € um dos maio-
res desafios da administracao de
uma TV Universitaria. Essa logica
de formadora de mao-de-obra qua-
lificada estda embutida na prépria
constituicao das TVs, que sao ali-
mentadas pelas IES ou, em ultima
instancia, pelas mensalidades dos
alunos (no caso das instituicoes
pagas). Uma TV Universitaria, por-
tanto deve se conformar com seu
papel coadjuvante no panorama
das comunicacoes, fato que nao
tem sido consensuado com facili-
dade no discurso sobre as TVUs.
A légica de dependéncia de certa
forma responde as teses observa-

das por Alzimar Ramalho (2013, p.
22) de Autonomia (tese 1) e Auto-
finaciamento (tese 7).

Portanto, se equivoca quem
acha que uma grade de programa-
cao, para existir, deva ser necessa-
riamente intensa e diversa: existem
muitas maneiras de preenché-la.
Ainda nos anos 1990, por exem-
plo, a CNN mantinha um canal a
cabo com apenas 30 minutos de
programacao, randémica: a CNN
Headlines News. A ideia era que
muita gente queria se atualizar dos
fatos do dia, mas nao dedicaria
mais que meia hora do dia para
isso. Ora, esse mesmo conceito,
de uma programacao boa, conden-
sada, mas curta e circular, para que
todos vejam um pouco, a qualquer
hora, nao poderia ser aplicada de
alguma maneira aos canais que
dispomos?

Ainda que a repeticao da pro-
gramacao possa ser uma alternati-
va, é fato que o CNU de Sao Paulo,
que participamos e cuja direcao in-
tegramos, valoriza (e contabilizal)
as horas originais da programacao.
A TV PUC, mesmo sendo uma das
mais produtivas, produz de 9 a 10
horas originais por més, o que —
convenhamos — ndo é uma enor-
midade.

TVUs no tempo de Internet: um
conceito

Pouco espaco, na Revista da
ABTU, é dedicado a relacao das
TVUs com a Internet. Qual o papel
das TVs Universitarias no momen-
to que a Internet cresce, e ocupa
espacos de audiéncia segmentada?
A TV trabalha com escalas de au-
diéncia muito superior a Internet.
Ainda assim percebe-se que a re-
lacdo das TV Universitarias com
a Internet desperta inseguranga
e duavidas. E certo que a Internet
cresce mais rapido que a audiéncia

4-1lein®6.615, de 16 de dezembro de 1978

3 - E certo que ndo se faz uma TV Universitaria somente em estidio, pois esta ficaria muito fechada, abafada: programas na rua e com tomadas exter-
nas sdo importantes. Mas essa conclusdo é uma das muitas que o grupo perceberd, no caminhar dos acontecimentos.




dos canais de TV. Mas nao é certo
que continuara a crescer, ou que
todo mundo “fara” sua prépria TV,
como preveem alguns otimistas da
interatividade. Fato é que as pesso-
as apreciam assistir televisao, e se
submetem a um canal (ou varios),
gue tem sua clivagem: neste canal
assisto coisas de tal ambito, em ou-
tro espero com ritmo mais intenso,
e assim por diante, desenhando a
diversidade e complementacgao de
publicos (ou de estados de espiri-
to?) que caracterizam o line up das
programadoras de cabo. Alguns
podem sugerir que, sendo o con-
teddo do ensino superior dese-
nhado para uma minoria, esta ndo
poderia se encontrar nos grupos
de Internet? Ora, isso seria uma
tremenda perda. Relegar os canais
ao mercado proporcionaria um
sem-nimero de canais religiosos
ou de vendas de produtos, em de-
trimento de uma forma de educa-
¢ao, informacédo e entretenimento
saudaveis. Enfim, um canal obri-
gatério em TV por assinatura é um
patrimonio que jamais pode ser
subestimado. Entendemos que o
canal universitario possa ser enca-
rado como uma espécie de chan-
cela para um programa, ou video.
E que sua programacao deva estar
disponivel na Internet, para consul-
tas posteriores, sob varias possibili-
dades de acesso. E possivel (e pro-
vavel) que o publico agregado da
Internet supere o da TV, o que nao
a invalida. Ao contrario, o inter-
nauta assistira “um programa exibi-
do no Canal Universitario”, o que
Ihe confere um estatuto especifico.

Recursos publicos

O Governo Federal pouco, ou
nada, concedeu as TV Universita-
rias em termos de recursos. Mesmo
com a milionaria disponibilidade
do Fundo Setorial Audiovisual, o
Governo, na figura da ANCINE,
ignora as TVUs, e protela qualquer
contato ou encaminhamento da
inevitavel aproximacao. Por sua
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vez, o “papel social” das TVUs,
tantas vezes mencionada na Re-
vista (artigos de Magalhaes, Ortiz,
Martelli e Kerbauy, Ramalho) pa-
rece ser a razao dos esforcos de
caracterizacdo das TVUs como
parte integrante do conceito de
TVs publicas. E verdade que as
TVs Universitarias, ao “... estender
0 ensino, a pesquisa e a cultura a
toda a comunidade académica e
a sociedade” (Paviani in de Car-
li, Trentin citado por Magalhaes,
2013 p. 11) caracteriza-se como
um servico publico, e como tal, se
credencia a receber apoio oficial.
Mas iludem-se os que acham que
recursos federais viabilizam ou
garantem a TV Universitaria. Sabe-
-se 0 quao dificil é a obtencado de
recursos e quao exigente tem sido
as contrapartidas de prestacdo de
contas para editais de producao
com recursos publicos. Ora, uma
TV constitui-se de fluxos de produ-
¢do, e nao de produtos isolados. E
ndo se tem ciéncia de apoio oficial
a sustentacao de produgdes conti-
nuas, que caracteriza uma TV em
comparacao com um audiovisual.
O financiamento dos equipamen-
tos a fundo perdido por uma uni-
versidade publica é certamente um
comeco. Nao é facil, ou tampouco
rapido. E ndo da conta da crescen-
te despesa de manutencao das TVs
(leia-se: salarios) em relacao a aqui-
sicdo dos meios de producao. Em
resumo: a solucao de recursos nao
vird do governo, ainda que esse
pode (e deve) oferecer apoio as
TVs Universitdrias existentes.

Unidade e diversidade

As opinides expressas na revista
trazem uma antiga discussao sobre
a diversidade. Pergunta-se se um
canal composto de unidades tao
diferentes (universidades publicas,
comunitarias, confessionais e pri-
vadas, e com ampla diferenciacdo
dentro delas) poderiam se cons-
tituir em um Unico canal de TV.
Ramalho (apud Martelli e Kerbauy,
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2013, p. 17) afirma que :

O grande desafio é exa-
tamente construir uma unida-
de nesta diversidade, ja que
a maioria segue o modelo de
divisao de horas por institui-
¢do, criando uma verdadeira
‘colcha de retalhos’ prejudi-
cando, assim, a identidade
do canal segundo sua audi-
éncia.

E uma opinido oposta a manifes-
ta por Pena (2013, p. 25):

Outra grande vantagem
da autonomia é a contem-
placdao da diversidade. Cada
instituicdo de ensino tem
uma leitura propria sobre
0s meios mais adequados
para a promocao da cidada-
nia, o que possibilita a difu-
sao de diversas visdes sobre
o tema.

Uma das referéncias de consti-
tuicao de um canal com viés edu-
cativo é o canal Futura, que ja foi
criado como tal dentro das orga-
nizagcdes Roberto Marinho, e que
recebe contribuicao fixa, anual, de
treze sélidas organizacdes empre-
sariais, que nao se interessam, e
possivelmente nem saberiam opi-
nar na programacao do canal.

No caso do Canal Universitario
de Sao Paulo existiu, por um tem-
po, o desejo de se caminhar em
direcao a um canal unificado, ao
invés da divisao de horarios. Esse
esforco nao prosperou, e o desejo
de unidade foi atendido com uma
programagao visual Unica para to-
dos os integrantes.

O CNU foi criado como condo-
minio, e é improvavel a mudanca
de sua constituicao. Fica a pergun-
ta: é possivel mudar um arranjo ins-
titucional tao fundante como esse?
Cada uma das sete universidades
que hoje compoe o canal, daria re-
cursos para um canal universitario



genérico, por melhor que fosse?

De toda maneira, coloco em
discussao a critica de “colcha de
retalhos” a que as TVUs sao com-
paradas. Afinal, o que é uma TV
(qualquer uma delas) que ndo uma
“colcha de retalhos”? Quem se es-
forca no distanciamento ao assistir
qualquer canal de televisao per-
cebe uma total fragmentacdo do
espaco-tempo, estudado por Arlin-
do Machado (1988, 2000). Teorias
de espectatorialidade (Hall e Fiske
sobre a TV, Odin e Casetti e no
cinema) demonstram as diversas
formas de apreensao do audiovisu-
al pelo amplo e diverso publico. O
que se percebe na verdade é um
certo mito da unidade, reacendi-
do episodicamente em diferentes
areas do audiovisual e que, em
certas circunstancias, justificam a
intromissao de uns no trabalho de
outros (e destacamos a suposta su-
premacia do procedimento técnico
sobre o fazer artistico, ou do plane-
jamento contra a espontaneidade).
Fiquemos entdo com o elogio da
diversidade de Pena e assumamos
um espectador ativo na frente da
televisao.

Experimentacao nas TVs Uni-
versitarias

A questao da linguagem audio-
visual é aventada em diversos mo-
mentos, sempre reclamando em
direcao ao experimental, a uma
abertura. Magalhaes (p. 11) men-
ciona “a triste tendéncia dos estu-
dantes em reproduzir contetdos,
formatos, e posturas ja consagrados
na TV... Falta criatividade e sobram
conservadorismo e conformismo”.
Ramalho (p. 21), falando do debate
acerca da TV Publica, reclama que
“pouco ou nada se fala do que é
propriamente televisivo, da lin-
guagem audiovisual, dos géneros
e dos discursos que esse tipo de
televisao deveria mostrar e expe-
rimentar”. Ramalho (p. 22) detecta

5 - Filme curta metragem de Jorge Furtado, 1989.
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“Uma busca permanente de novas
expressoes, através dos diferentes
géneros, a expressao de novos ros-
tos e vozes marginalizados pelos
outros meios, a experimentacao
artistica, o fomento a criatividade e
a expressao” (tese 5).

Sem discordar dos autores, acho
que se imputa uma exigéncia mui-
to grande para quem esta se ini-
ciando (alunos) ou para profissio-
nais da area. Lembro-me quando
uma profissional de uma grande
rede de TV me ligou perguntando
se ndo tinha em meu acervo obras
criativas e inovadoras, “assim do
tipo de ‘llha das Flores™”, igno-
rando que uma obra-prima como
aguela acontece ao longo de uma
geracao, e que nao germina em
universidades da maneira como
aquela produtora gostaria. Enfim,
uma obra inovadora acontece tao
frequentemente como um texto
inovador, uma pintura instigante,
uma obra de arte fora da curva. £
muito raro. E uma vez detectado,
guando “da certo” (quando comu-
nica, e a criatividade é imediata e
amplamente reconhecida), é rapi-
damente absorvida pela TV comer-
cial (sejam seus autores, sejam seus
procedimentos).

Na realidade essa experimenta-
¢ao acontece, e com frequéncia.
As vezes ocorre na eventualidade
de um “erro” (entendido como
ocorréncia nao esperada), que “da
certo” e permanece no texto audio-
visual sem modificacdo. Do erro a
opcao de linguagem assumida exi-
ge a identificacao do que ocorreu,
como/porque ocorreu, e suces-
sivas repeticoes, agora de forma
deliberada. Neste processo, alu-
nos e técnicos tem que vencer 0s
préprios conceitos e permitir que o
novo (e o diferente) triunfem. Isso
nao é trivial. A dificuldade diz res-
peito a prépria expectativa e aos
comentarios de outros. Expecta-
tiva, pois o embate hoje em dia é
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pela insercao do jovem no merca-
do de trabalho (que seria possivel,
segundo créem, ao longo do reco-
nhecimento de uma performance
convencional). E os comentarios
podem reverberar a atitude como
“erro”, como incapacidade, falta
de auto-avaliacao, descuido e nao
como criacdo deliberada e, como
tal, arriscada. A inovacao, quando
alcancada e identificada, exige um
permanente esforco de manuten-
¢ao no ambito da conviccao inter-
na e conhecimento compartilhado.

Talvez, enfim, a critica proceda
e nos, professores do audiovisual
nao estejamos sabendo conceituar
e estimular a criatividade nos alu-
nos, tal como nossos professores
souberam estimular em noés nos
anos 1980. Pode ser uma questao
geracional. Lembre-se que naquele
tempo vivia-se uma ditadura politi-
ca (ainda que em recuo), e as alter-
nativas audiovisuais eram absoluta-
mente desastrosas (cinco canais de
TV abertos, entre os quais reinava a
“vénus platinada”). A necessidade
de inovar ardia na pele. A univer-
sidade era o local por exceléncia
para sinalizar a mudanca.

Contribuicao da TV PUC

A TV PUC é uma TV Universi-
taria com certa tradicao. Nasceu,
pode-se dizer, dentro de uma
oportunidade. A TV PUC originou-
-se como circuito interno de TV
dentro de um quarteirdo altamente
intelectualizado, numa perspectiva
critica que fazia falta a sociedade
brasileira naquele momento (e ain-
da o faz, é verdade). O fato é que
noés, professores de audiovisual da
época, colocadvamos um monitor
em cima de cadeiras, no refeito-
rio, e exibiamos videos dos alunos,
que assim tinham um feedback
imediato de sua producao: o que
funcionava, o que nao.

Vinte e cinco anos depois, a TV
consolidou seu espaco na univer-



sidade e no panorama audiovisual
das TVs Universitarias. Soube en-
tender o momento da implantacdo
da Lei do Cabo (1995) e, pela acao
do prof. Gabriel Priolli, organizou
o canal de Sao Paulo e a proépria
ABTU - Associacao Brasileira de
Televisao Universitaria.

Quero compartilhar algumas
experiéncias que fizemos ao lon-
go dos Ultimos sete anos em que
estive na direcao da TV PUC. Se-
jam de forma pontual, sejam com
programas que se prolongam e
mesmo estruturam parte da progra-
macao da TV PUC, creio que tem
algo a contribuir com a discussao
que se faz em torno da TV Univer-
sitaria, e da corpo a algumas das
inquietagdes acima.

PUC Faz TV

O trabalho em parceria é a so-
lugédo que encontramos para diver-
sos de nossas questdes, que vao
de falta recursos a qualificacao
e averiguacao dos contetudos. O
eixo programdtico PUC faz TV é
uma linha de trabalho onde qual-
quer grupo de professores da ins-
tituicao (nucleo de pesquisa, pro-
grama, departamento, faculdade,
etc.) produz uma série. Trata-se de
programas de entrevista, onde o
setor parceiro fornece o entrevista-
dor (via de regra um professor da
casa) e agenda os convidados (um
ou dois por programa). Cada pro-
grama dura 26 minutos e é gravado
em “tempo real”, ou seja, o tempo
de gravacao equivale ao tempo de
exibicao. So se aceita material de
arquivo (fotos, desenhos, filmetes)
trazido antes, nunca depois (pois
teria menos aderéncia e maior di-
ficuldade de edicao).

Ao invés de receio ou timidez,
o professor, desenvolve suas qua-
lidades dialégicas, em especial a
sua escuta qualificada. O grupo de
professores (e alunos) em torno do
programa acaba consolidando um
verdadeiro didlogo com pesquisas
e organizacoes afins e além, ex-
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pandindo a circunscricao de inte-
resse inicial. Nao importa a profun-
didade da pesquisa, é priorizada
sempre a clareza na explanagao. A
TV participa com recursos técnicos
e humanos para colocar o progra-
ma no ar e no site do canal. Resulta
desse esforco uma producéo inte-
lectualmente qualificada em volu-
me compativel com a disponibili-
dade e com os tempos de TV: em
uma mesma tarde, por exemplo,
pode-se gravar 4 ou 5 programas
de 26 minutos cada. “Nao é chato,
s6 tem gente falando?” é o que po-
demos ouvir de quem nao assistiu
Q0s programas. A resposta €: quan-
do a entrevista é boa, ndo necessita
de imagens de cobertura. Quando
nao é, nao ha material de arquivo
que a torne interessante. A conclu-
sao é que a TV Universitaria pode
ocupar um espaco significativo
dos programas de entrevistas onde
poucos canais se arriscam, seja por
falta de contetdos (interlocucéo)
seja por sua aposta na vulgariza-
¢ao como recurso por disputa de
audiéncia.

Filmes etnograficos

Como se sabe, existe uma ala
disponibilidade de filmes e videos
interessantes, que jamais alcan-
cam o publico que merecem. Os
inimeros festivais de audiovisual
pelo pais séo um exemplo, cujos
filmes temos pouco ou nenhum
contato. No Festival Pierre Verger
de filmes e videos etnograficos (li-
gado a ABA - Associacao Brasileira
de Antropologia), que aconteceu
na PUC SP em 2012, fui convida-
do para integrar o juri de selecéo,
e sugeri que se colocasse item na
ficha de inscricao, que autorizava
a exibicao daquele audiovisual
em TV Universitaria. O resultado
foi que muitos videos que jamais
seriam vistos (ou compreendidos)
foram agrupados em programas de
26 minutos, dentro da chancela da
antropologia visual. Foi uma forma
de cumprirmos nossa missao como
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TV alternativa, que exibe o que ou-
tros canais nao exibem.

Depoimento

Depoimento é um formato, ain-
da em experimentagao, feito “com
um entrevistado, um entrevistador,
um tema, e nenhuma imagem de
arquivo”. Uma vez acertadas essas
variantes, gravamos uma entrevista
com um professor aposentado, ou
uma personalidade que vivenciou
determinada época, ou uma acao
profissional muito particular, e
cujo registro e divulgacao sao do
ambito do ensino superior. Um
entrevistador afinado com o tema
esta fora de quadro, mas nao fora
de campo (nao é visto, mas € ouvi-
do), mantém a conversa viva e inte-
ressante, e com certa fidelidade ao
tema proposto. A proposta de pres-
cindir de imagens de arquivo é ao
mesmo tempo uma critica a redun-
dancia na TV (que mostra o que se
vé, e vice versa, sem uma relacao
instigante entre a expressao visual
e verbal). E é também uma resposta
aos problemas da insercdao de uma
imagem de fora da conversa, que
alguns autores do documentario
apontam (NICHOLS, por exemplo)
e que Eduardo Coutinho pratica.
E, por fim, uma solucdo agil, que
acredita na palavra como expres-
sao e na forca do encontro de duas
pessoas com qualidade para com-
partilhar um assunto relevante. E
exibido no canal (e disponibiliza-
do na Internet) versao quase inte-
gral do encontro, uma espécie de
material bruto a ser vasculhado por
pesquisadores e interessados.

Material de pesquisa

De forma andloga ao item an-
terior, acreditamos que uma certa
forma de material bruto ou pouco
acabado, seja compativel de exi-
bicao sem maiores comentarios ou
amarragoes. Assisti a uma exibicao
do acervo da Cinemateca Brasileira
referente a filmes em Sao Paulo dos
anos 1910 e 1920 e percebi como



seria interessante a sua disponibi-
lizacao “a seco” no canal e na In-
ternet. Disponibilizar materiais em
estado mais bruto é uma postura
universitaria, que acredita no valor
de pesquisa e na possibilidade de
criacao e fabulacao do espectador.
Nao precisa ser explicado e justifi-
cado, basta o contexto do que €, e
de onde veio para que as pessoas
se localizem e permitam-se nave-
gar naqueles audiovisuais.

TV ao Vivo

A TV nasceu ao vivo, e ao vivo
ela encontra seu potencial cata-
lizador. Um formato que experi-
mentamos por trés semanas, e que
ainda aguarda oportunidade para
se desenvolver plenamente, é na
entrada ao vivo de, digamos, 30
minutos diarios. Imaginamos um

REFERENCIAS
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professor da casa entrando uma
vez por semana, perfazendo entao
cinco programas (um para cada dia
da semana).

Na experimentacdo que fize-
mos em 2007 alguns professores
trabalharam em dupla, outros em
time e outros enfim falam direto
a camera, mas todos “a quente”,
como é implicito nas transmis-
soes ao vivo. A partir de suas areas
(ciéncias sociais, administracao,
relacbes internacionais, filosofia,
mas podendo ser ampliado para
qualquer disciplina enfim) comen-
tavam os acontecimentos da sema-
na, proporcionando uma andlise
demorada de um ou outro aspecto
que merecesse relevancia. E uma
forma de entender os fatos da vida,
e de qualificar a audiéncia, sem
as amarras dos tempos diminutos

e do entrevistador desconhecido
que sdao comuns na TV.

Falamos de alguns momentos da
TV PUC, que tem uma contingén-
cia muito particular. E uma univer-
sidade jovem mas com tradicao,
com setor forte de pos-graduacao,
e com destacado espirito critico,
cujos principais campi estdao no
coracdo da cidade de Sao Paulo. E
com esses limites e potencialidades
que nos desenvolvemos. Tenho
certeza que propostas igualmente
interessantes e inovadoras aconte-
cem nesse momento e em diversos
lugares do Brasil, de acordo com
as oportunidades dadas. As ideias
e suas manifestacoes estao ai, falta
que as compartilhemos em féruns
como este e nos encontros da As-
sociacao Brasileira de Televisao
Universitaria.
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Resumo: Esse breve artigo académico se propde a apresentar uma possivel definicdo para o Jornalismo
Cientifico e a relatar a compreensao sobre o termo aludido a especialidade jornalistica, desenvolvida
pelos editores dos programas “A gente explica”, da TV Mackenzie, “Nova Stella”, da TV PUC, “Conexao
Saude”, da TV Unisa e do “PGM”, da TV USP, exibidos pelo Canal Universitario de Sao Paulo.
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O termo Jornalismo Cientifico
define uma especializacao infor-
mativa que se propoe a divulgar
os afazeres da ciéncia e as inova-
¢coes tecnoldgicas para o publico
leigo através dos veiculos de co-
municacao. Trata-se, portanto, de
uma atividade desenvolvida por
jornalistas a quem cabe perceber
0s acontecimentos, seleciona-
-los, construir uma narrativa com
base na atualidade e viabilizar a
sua publicacao mididtica, possi-
bilitando a circulacdo social do
conhecimento cientifico oriundo
dos institutos de pesquisas, dos
laboratérios ou das universidades
publicas e privadas. Um dos obje-
tivos a que se presta o jornalismo
cientifico se consubstancia em
difundir o que o cidadao deve
saber ou lembrar sobre os efeitos
positivos e negativos do progres-
so cientifico e o desenvolvimen-
to tecnolégico sobre a cultura, a
saude, o meio ambiente e todas as
outras dimensoes da vida cotidia-
na" (CALVO HERNANDO, 1997,
p.36).

De acordo com o professor
Wilson Bueno (2011), os habitos
e as técnicas usuais aos proces-
sos de producdo de jornalismo
cientifico sdo os mesmos para o
jornalismo de maneira geral. Eles
estao alinhados com o perfil, a
trajetoria, a histéria de vida e a

percepcao de reporteres, editores
e com a proposta editorial dos ve-
iculos jornalisticos. Para o profis-
sional que trabalha com esse tipo
de especializacdo informativa,
requer-se uma atuacao que nao se
restrinja a cobertura entusiasmada
da ciéncia e da tecnologia. Dele
espera-se que “se coloque como
um ator deste processo, fazendo
valer suas funcdes de informante
e intérprete, além de estimular a
participagao publica na ciéncia”
(BROTAS, 2011, p.148).

Nesse sentido, a contextualiza-
cdo das pautas, a criteriosa pre-
paracdo intelectual para traduzir
documentos do meio cientifico,
o confronto plural de contetidos
e o posicionamento vigilante do
jornalista perante as fontes espe-
cializadas se justificam até porque
ciéncia e tecnologia, no mundo
moderno, constituem-se em mer-
cadorias, produzidas e apropria-
das pelos grandes interesses, e as
fontes, sejam elas pesquisadores,
cientistas ou técnicos, podem es-
tar absolutamente contaminadas
por vinculos de toda ordem (BUE-
NO, 2011, p.59).

Ao se pensar sobre 0s processos
de producao de jornalismo cien-
tifico no suporte televisivo, mais
especificamente nas TVs universi-
tarias, também nao se pode deixar
de considerar, sobretudo, as pos-

14

sibilidades educativas e culturais
desse meio de comunicagdo. Ao
servir de lugar de referéncia para
um publico heterogéneo e massi-
vo, que reconhece nos telejornais
a continuidade de sua propria
identidade e a atuacao perma-
nente dos meios circundantes de
acao social e material do seu co-
tidiano (VIZEU, 2008), a televisao
pode utilizar a poténcia das ima-
gens em movimento associada
aos recursos graficos e a retérica
da palavra falada para estimular
nos telespectadores o desejo de
aprender diferentes aspectos so-
bre a Ciéncia e a Tecnologia.
Com este proposito, as equi-
pes responsaveis pelos programas
de jornalismo cientifico das TVs
universitarias podem estar aptas
a mediar o encontro e aproximar
os cientistas da audiéncia. Além
disso, converter a informacao
aparentemente cifrada provenien-
te das producoes cientificas em
conhecimento jornalistico criti-
co (VIZEU, 2008), que tenha por
objetivo a preocupacao de inter-
pretar o conteido dos produtos
resultantes dos laboratérios de
pesquisa de forma clara, sensivel
e compreensivel para um vasto
auditério, despertando “a curiosi-
dade de ir mais além da mensa-
gem transmitida, aprofundando-a
mediante a leitura de livros, peri-



odicos e revistas”. (CALVO HER-
NANDO, 1997, p.181).

Nas televisoes pesquisadas do
Canal Universitario de Sao Paulo,
os diretores e produtores de con-
tetdos através de entrevistas aber-
tas demonstraram que tém visoes
particulares do que entendem e
praticam como jornalismo cienti-
fico. Para Marcelo Dias, jornalista
da TV Mackenzie,

0 que eu faco aqui é pe-
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priedades do Césio 137 para
julgar circunstancias daque-
le acidente. De outra feita, ja
entrevistei matematicos que
transitam pelas fronteiras da
musica e da poesia. Portan-
to, desde a origem de cria-
¢ao do programa tentamos
incrementar o debate para
que haja mudancas no fazer
cientifico e na propria comu-
nidade.

gar a Ciéncia e transformar
em algo acessivel, pedago-
gizante e didatico. A minha
funcdo é atrair as pessoas
para as ciéncias. Eu sei que

Na TV Unisa, o conceito e o
exercicio do jornalismo cientifico
ganham caracteristicas particula-
res assim definidas pelo diretor
Claudio Lemos:

ndo vou explicar tudo, mas
vou tirar as pessoas desse
senso comum e fazer com
que elas entendam que ci-
éncia é uma coisa legal.

Na concepcao do professor
Goldfarb, do programa “Nova
Stella” da TV PUC,

a idéia de ciéncia con-
siderada pelo programa é
muito ampla, inclusive com
referéncia a tudo aquilo que
é considerado como pré-
-ciéncia ou pseudo-ciéncia,
como alquimia, astrologia e
magia. As formas do saber,
tanto das ciéncias exatas

o objetivo do Conexao
Saude é divulgar a presta-
cdo de servigos e informa-
¢cao na area da salde. Se
ele é de jornalismo cientifi-
co? Nao sei bem se ele tem
essa preocupagao, mas, por
exemplo, eu agora estou na
apresentacao do programa
e parti para um mestrado
na area para me preparar e
entrevistar melhor os nossos
convidados. Eu s6 sei que
nés temos muitos dados
de pesquisas para divulgar
do campus de medicina da
Unisa.

ou duras como das ciéncias
mais leves do presente sio
absolutamente importantes
e sem distincio do nosso
ponto de vista, seguindo a
tendéncia de uma das linhas
da Historia das Ciéncias, ini-
ciada na segunda metade do
século XX. Nesse sentido,
fica muito bacana no progra-
ma Nova Stella porque num
dia estou entrevistando um
advogado que fez a ponte
entre os estudos de Leibnitz
e o Direito. Noutro dia, uma
juiza de Goias, por exemplo,
gue teve de conhecer as pro-

A preocupacao com a busca
de especializacao profissional de-
monstrada pelo professor Claudio
Lemos também é a mesma do jor-
nalista Pedro Ortiz, diretor da TV
USP. Para ele,

o jornalista é o mediador
do conhecimento cientifico
ou de qualquer outra espé-
cie como o econdmico, o
politico, o cultural, enfim. Se
o jornalista fosse apenas tra-
dutor, entao o pesquisador
escreveria um texto e o jor-
nalista pegaria aquele artigo
académico do cientista e o
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traduziria para uma lingua-
gem nao cifrada, para uma
linguagem que possibilitasse
0 acesso de todos os leitores
ou telespectadores. Eu acho
que nao é apenas isso o que
o jornalista faz. Sim, ele tem
o papel de, entre aspas, tra-
duzir o que o cientista pes-
quisa, mas ndo se esgota al.
Ele deve demonstrar que é
um profissional, que a apu-
racao de informacoes, o con-
fronto com outros dados de
conhecimentos e a abertura
de espaco para a pluralidade
de vozes nao é simplesmente
uma técnica que se aprende
numa semana. O jornalista é
um profissional da Comuni-
cacao, que também é uma
ciéncia alicercada em teorias
de aplicabilidade social.

A partir destes depoimentos,
observa-se a compreensao do que
eles definem como seja o jornalis-
mo cientifico e a sua praticidade.
Sao linhas editoriais que se alter-
nam e deixam supor que na TV
Mackenzie o intuito de “atrair as
pessoas para as ciéncias” pode
estar associado ao proposito de
popularizar o desejo de apren-
der, convertendo o conhecimento
contido nos relatérios de pesquisa
em entretenimento e informagao
compreensivel para um vasto au-
ditério. Ja na TV PUC, aspectos
gerais das ciéncias e da tecnologia
“sao absolutamente importantes”
para motivar entrevistas com di-
ferentes especialistas académicos,
com o objetivo de levar o teles-
pectador a refletir a respeito dos
efeitos positivos e negativos do
progresso cientifico e do desen-
volvimento tecnolégico inciden-
tes sobre a vida cotidiana.

Quanto ao jornalismo cien-
tifico praticado na TV Unisa,
caracteriza-se muito mais como
um prestador de servicos na area
da Saude, embora o diretor da



televisao recentemente tenha in-
gressado numa poés-graduacao
como forma de se especializar
enquanto um jornalista capaz de
mediar com mais precisao o co-
nhecimento cientifico oriundo do
mundo académico para a socie-
dade. Quanto a forma de atuar da
equipe de producao da TV USP,
apregoa-se que ao jornalista nao
cabe somente traduzir o que os
cientistas pesquisam, mas ir mais
além, contextualizando as infor-
macoes obtidas, abrindo espaco
para a insercao de dados contradi-
torios e assegurando a pluralidade
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RESUMO: Este trabalho tem como objetivo demonstrar como a postagem de videos na internet tor-
nou-se uma alternativa na divulgacao de programas educativos da TV Unaerp de Ribeirdao Preto. A TV
universitaria, criada ha 10 anos, sempre priorizou a veiculacao de seus programas por meio da TV por
assinatura via cabo e, portanto, de acesso restrito ao publico pagante. Desde 2007, a direcao da TV
Unaerp vem utilizando a web como ferramenta para ampliacdao da visibilidade, na busca pela demo-
cratizacao da informacdo e na tentativa de romper a barreira regional limitada pelo espectro local. Para
embasar esse estudo, foi utilizada pesquisa bibliografica sobre a histéria e o desenvolvimento das TVs
universitarias no Brasil, e anélise de material empirico da TV universitaria, do site e das redes sociais

integradas a TV.

PALAVRAS-CHAVE: TV universitaria. TV na internet. TV Unaerp. Video na internet

1.INTRODUCAO

A televisao esta ficando cada
vez menor e mais facil de car-
regar: nos computadores porta-
teis, nos reprodutores digitais
de video e musica, no telefone
celular e no carro. A tecnolo-
gia evolui tanto que a TV estd
qguebrando as suas barreiras re-
gionais, estaduais e nacionais.
Com a chegada de fendmenos
como o Youtube que possibili-
tou a qualquer pessoa produzir
e postar o seu proprio video na
internet fez com que a producao
e a veiculacao de video fossem
repensadas.

A proposta desse artigo é
buscar informagoes sobre a fer-
ramenta de video e apontar de
que forma ela pode contribuir
na divulgacdo da programacao
de uma TV universitaria que tem
sua veiculacdo somente local.
A pesquisa bibliografica contri-
buiu no entendimento sobre o
que é uma TV universitaria e o
que a difere de uma TV comer-
cial. Uma retrospectiva historica
da TV Unaerp durante toda sua
existéncia e a busca por nime-
ros de acessos nortearam este

trabalho que tem como princi-
pal objetivo contribuir para o
campo de pesquisa da comuni-
cacgao.

O aumento do numero de
usuarios com acesso a internet
por banda larga e a evolucao
das tecnologias de compressao
contribuiram para o crescimen-
to da oferta de contetidos de au-
dio e video na rede mundial de
computadores.

De acordo com Zoom Maga-
zine (2008) diante desse novo
cenario, haverd uma mudanca
drastica no habito de assistir a
televisao. O percentual de usua-
rios que utilizam a internet para
ver televisao ou ouvir radio au-
mentou de 23,30% em 2005
para 27,52% em 2006, segundo
a TIC Domicilios e Usuérios de
2006, a pesquisa mediu a pe-
netracdo e o uso da internet em
domicilios nos meses de julho e
agosto deste mesmo ano, a mes-
ma foi realizada pelo Nucleo de
Informacao e Coordenacdao do
Ponto Br.

Com essas novas oportuni-
dades, grandes grupos de co-
municagao e mesmo pequenos
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produtores independentes per-
ceberam o potencial mercado-
l6gico do video na internet e
cada vez mais surge novos pro-
dutos e modelos de negbcios
para esse segmento.

A Web TV ou internet TV,
que veicula contetdos exclusi-
vamente pela internet ja é uma
realidade no Brasil ha muitos
anos. Os exemplos sdo inGme-
ros, como All TV, TV UOL, TV
Terra, Megaplayer do |G, entre
outros (ZOOM MAGAZINE,
2008, p.31).

Segundo Dias (2008), nesse
cenario, a TV universitaria nao é
apenas um novo espacgo de pro-
ducao audiovisual que se aco-
moda entre as TVs comerciais,
comunitarias, legislativas e edu-
cativas. Ela nasce com objetivos
fundados na ideia de televisao-
-escola: lugares privilegiados
de aprendizado e de exercicio
pré-profissional. Além disso, as
emissoras universitarias tém se
mostrado eficientes para a di-
vulgacdao do desenvolvimento
de pesquisa de novos formatos
e linguagens na area de produ-
cao de TV, garantindo oportuni-



dade rara para experimentacao
de novos modelos. A linha edi-
torial voltada para educacao dis-
ponibiliza a sociedade os bens
culturais produzidos por alunos,
professores e pesquisadores das
Universidades.

A TV UNAERP, definida
como objeto empirico para a
construcao desse trabalho, in-
tegra o Canal Universitario de
Ribeirao Preto e é veiculada
via cabo somente para Ribeirao
Preto no Canal 10 da NET por
assinatura. A TV Unaerp esta
limitada a visualizacao local e
vem buscando, com a ferramen-
ta de videos na internet, a possi-
bilidade de democratizacao da
informacao e o rompimento da
barreira regional.

2. METODOLOGIA

O trabalho é composto por
pesquisa bibliografica referente
ao objeto de estudo que consis-
tiu na busca por monografias,
dissertacoes de mestrado, teses
de doutorados, artigos, textos da
internet e livros relacionados ao
tema.

Também serd realizado um
estudo de caso do processo de
postagem de videos na internet
pela TV Unaerp como alterna-
tiva na divulgacdao dos progra-
mas.

3. ATV UNAERP

A TV Unaerp foi ao ar pela
primeira vez em 17 de junho de
2002, pelo canal 10 da NET via
cabo na cidade de Ribeirao Pre-
to, ela integra o Canal Universi-
tario local e é veiculada nos ho-
rarios: 12h, 14h, 16h, 18h, 20h
e 22 horas de segunda a sexta-
-feira e as 10h, 12h, 14h, 16h,
20 e 22h nos finais de semana.

Iniciou suas atividades com
16 funcionarios, trés estagiarios,
17 colaboradores entre profes-
sores e alunos e profissionais
convidados de diversas areas, a
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TV produzia 17 programas com
0s seguintes temas: entrevistas,
musica, cinema, jornalismo, de-
bates, fotografia, pesquisas cien-
tificas, comunidade, documen-
tarios, politica e economia que
eram veiculados semanalmente
no canal universitario de Ribei-
rao Preto, com retransmissao
da TV Cultura de Sao Paulo, da
fundacao Padre Anchieta, além
de produzir matérias jornalisti-
cas que eram enviadas e exibi-
das semanalmente em rede na-
cional para o jornalismo da TV
Cultura.

A TV Unaerp recebeu impor-
tantes prémios no cenario tele-
visivo universitario brasileiro,
0s mais importantes foram os
trés Galgos conquistados no re-
nomado Gramado Cine Video.
O primeiro foi em 2005 com a
reportagem intitulada “Fim das
Matas”, que apontava que a ci-
dade de Ribeirdao Preto perdeu
90% da vegetacao nativa devi-
do as culturas do café e da cana
e pela urbanizacdo. Em 2008
foram dois prémios no mesmo
festival, conquistando o primei-
ro lugar na categoria Video So-
cial/Resgate da Cidadania com a
reportagem “Farmacia Viva”. A
mesma producao levou o Galgo
de Ouro, como o melhor video
de TVs Universitarias Brasilei-
ras.

Segundo dados forne-
cidos pela Pay TV Survey,
empresa de pesquisa e ana-
lise especializada no mer-
cado brasileiro de TV por
Assinatura, em dezembro
de 2011 existiam em Ri-
beirao Preto 75 mil pon-
tos da NET e um publico
exposto estimado em 238
mil pessoas. Se esses nu-
meros forem confrontados
com a populacdo da ci-
dade que, de acordo com
estimativa do IBGE (2011),
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é de 612.339 habitantes,
isso representaria 38,8%
da populacdo com acesso
a TV paga, o que nao pode
ser avaliado como total de
audiéncia. Dessa manei-
ra, nao é possivel realizar
uma medicao precisa do
ndmero de pessoas que as-
sistem a TV Unaerp, para
iSO seria necessario outra
forma de afericao que pos-
sibilitasse saber o momen-
to exato que uma pessoa
liga o aparelho televisor a
TV universitaria, uma pes-
quisa de audiéncia com
custos elevados para uma
TV sem apoiadores exter-
nos e mantida apenas pela
Universidade (MARTELLI,
2012, p.80).

Com o reflexo da crise nas
instituicoes de ensino superior
privada de todo o pais, a redu-
cao de custos e cortes de funcio-
narios atingiu a TV Unaerp em
2010 e veio a necessidade de
reorganizar a equipe e a grade
de programacao.

Hoje a TV é composta por sete
funcionarios, sendo eles quatro
jornalistas, dois atuam também
como editores de imagem, cine-
grafistas e videorreporteres, dois
cinegrafistas que também fazem
edicao de imagem, uma produ-
tora que participa da producao
dos programas, cuida da criacao
de arte e também do setor admi-
nistrativo da TV e um estagiario.
A atual coordenadora esta entre
os quatro jornalistas que além
da gestao administrativa e de
programacao da TV também re-
aliza entrevistas e reportagens.

Com os cortes de funcionéa-
rios ocorridos em 2010, o nu-
mero de programas produzidos
caiu quase pela metade. A gra-
de de veiculacdo da TV Unaerp
totaliza 40 horas de programa-
cao semanal; dessas 40 horas



apenas 5 horas sao de producao
inédita de programas, isso signi-
fica que as 35 horas restantes da
programagao sao compostas por
reprises.

3.1 A TV UNAERP NA IN-
TERNET

Com exibicdo e transmissao
somente para a cidade de Ribei-
rao Preto através do canal 10 da
net, e por se tratar de um servico
pago, a partir de 2007 pensando
nas necessidades do seu publi-
co e no rompimento das barrei-
ras regionais, a TV Unaerp co-
mecou a disponibilizar em seu
site’ alguns dos seus programas
veiculados no canal a cabo.

O site da TV Unaerp foi cons-
truido por meio da tecnologia
gratuita CMS Joomla, um dos
maiores sistemas de gerencia-
mento de conteddo para sites
da internet, seu gerenciamento
é simples e eficaz. A partir de
2007, a TV comecou a dispo-
nibilizar no préprio site seus
programas para visualizagdo na
internet, lembrando que a TV
Unaerp nao transmite simulta-
neamente a grade de programa-
cao exibida no Canal Universi-
tario de Ribeirao Preto, canal 10
da NET. Em 2013, aproximada-
mente 660 videos estavam a dis-
posicao para visualizacdo dos
internautas no site da TV Una-
erp. O programa com mais Vi-
sualizacoes era o Licao de Casa
com o tema: Bulling na escola,
que ja foi acessado 57.005 ve-
zes.

A TV Unaerp também tem
um canal de videos no Youtu-
be?, o maior site de armazena-
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mento de videos do mundo. O
canal foi criado em 2009 e até
setembro de 2014, contava com
487 videos inscritos e um total
de 444.606 visualizagoes.

A postagem de noticias e vide-
os no site é feita pelos jornalis-
tas da redacao e pela secretaria
da TV, que também é formada
em Publicidade e Propaganda.
Flavia Martelli, atual coordena-
dora da TV Unaerp, afirma que
é muito importante hoje os vi-
deos, reportagens, entrevistas e
documentarios estarem também
na internet.

A internet amplia a vi-
sibilidade da programacao
da TV, que hoje veicula
sua programacao via cabo
e, portanto, de acesso res-
trito a um publico pagante.
A internet representa ter a
programacao com acesso
mundial, e isso é incrivel,
nés temos pessoas que
nos assistem em Portugal,
Alemanha e muitos outros
paises, isso sem falar no
Brasil. A internet rompe es-
sas barreiras. (informacao
verbal)3.

A TV Unaerp utiliza-se da fer-
ramenta de videos na internet
com o objetivo de promover
a cultura e difundir o conheci-
mento produzido também den-
tro do campus da Universidade
e, desta forma, convidar o inter-
nauta a refletir sobre assuntos
atuais e de grande importancia
para a construcao da cidadania.

N6s somos acessados

por pessoas de outras loca-
lidades, estados e também
paises. Ja enviamos docu-
mentarios, videos e repor-
tagens para outros estados,
professores que assistiram
os videos na internet e pe-
diram uma copia para uti-
lizar em palestras ou em
sala de aula. Temos muitos
exemplos dessa natureza,
ou de pesquisadores que
encontram um trabalho
nosso e pedem para ser
utilizado. Romper essa bar-
reira € muito importante,
porque a producao da TV
Unaerp ndo tem apenas ca-
rater regional, ela trata de
assuntos universais. (infor-
macao verbal)*.

4. CONCLUSAO

Este estudo demonstra que
a modernizacao da TV Unaerp
e a utilizacao da ferramenta de
video na internet cumprem com
o objetivo de transpor a barreira
regional imposta pela transmis-
sdo via cabo, na qual a TV ainda
esta inserida.

Com a popularizacao da in-
ternet, computadores pessoais,
tablets e smartphones, as pesso-
as estao cada vez mais conecta-
das nas redes sociais e em sites
de videos. Hoje, a programacao
da TV Unaerp pode ser vista
por qualquer pessoa conectada
a um desses dispositivos com
acesso a internet de qualquer
lugar do mundo. Essa realidade
se d&, gracas ao avanco das tec-
nologias e o aumento da velo-

1 Endereco do site: http://tv.unaerp.br

2 Endereco do site: http://www.youtube.com/tvunaerp
3 Informacao fornecida por Flavia Martelli, coordenadora da TV UNAERP de Ribeirdo Preto - SP, em entrevista concedida a Hugo|
Sedassare em Ribeirao Preto, no dia 18 de Setembro de 2012.
4 Informacao fornecida por Flavia Martelli, coordenadora da TV UNAERP de Ribeirdo Preto - SP, em entrevista concedida a Hugo|
Sedassare em Ribeirao Preto, no dia 18 de Setembro de 2012.
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cidade de conexao da internet,
tornando o video na web uma
nova opcao de acesso as infor-
macoes.

Nos ultimos anos, A TV vem
sofrendo uma reducao de inves-
timentos e também uma dimi-
nuicao de profissionais o que
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também limita o uso da ferra-
menta “internet” como veiculo
democratizador de contetdos.
Cabe aqui ainda ressaltar que
a TV Unaerp mesmo com uma
equipe bem reduzida - em 2002
tinha 16 funcionarios e trés es-
tagiarios, e em 2012 funciona

com sete funcionarios e um
estagiario — consegue manter a
grade de programacao no ar no
Canal Universitario da NET Ri-
beirao e alimentar o site, as re-
des sociais e o canal de videos
no Youtube.
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RESUMO: As TVs Universitarias sdo emissoras vinculadas diretamente as universidades, centros universita-
rios ou instituicoes de ensino superior (IES). A partir da Lei Federal n.° 8.977/95, conhecida como “Lei da Te-
levisao a Cabo”, ganham espaco legal nos chamados “canais basicos de utilizacao gratuita”, que sao aqueles
voltados as Universidades e Instituicoes de Ensino Superior, organizacdes comunitarias, Camaras Municipais
de Vereadores, Assembleias Legislativas dos Deputados e Senado Federal. Séo legalmente constituidas como
emissoras publicas e de acordo com o Decreto-Lei n° 236 de 1967, primeiro diploma legal que faz a separa-
cao entre radiodifusao e radiodifusao educativa, sao proibidas de receber qualquer tipo de doacao, patrocinio
e de veicular publicidade. O objetivo geral da pesquisa foi analisar as dificuldades enfrentadas pelas TVs uni-
versitarias decorrentes da falta de recursos, que poderiam ser sanados através da venda de espaco publicitario.

PALAVRAS-CHAVE: TV universitaria. Radiodifusdo. Publicidade na televisao.

Introducao

Segundo Franco (1998), men-
surar o custo beneficio de manter
uma produtora de televisao den-
tro do campus é muito dificil e
para driblar a legislacao a maioria
das TVs educativas tem adotado
a pratica de captacao chamada
“apoio cultural”, para poderem
exibir publicidade nos seus in-
tervalos. O que acontece, é que
esta politica de apoio cultural,
na maioria dos casos, gera uma
receita irrisoria para as TVs. Sem
recursos, 0s canais universitarios
enfrentam muitas dificuldades,
principalmente estruturais e de re-
cursos humanos.

Conhecer e mensurar as difi-
culdades sofridas pelas TVs uni-
versitarias por consequéncia da
falta de recursos e investimentos
é o primeiro passo na busca de
alternativas de sustentabilidade
financeira para este segmento.
Acreditando nesta premissa e para
atingir este objetivo, o presente
trabalho pretende

- Tragar a histéria e desen-
volvimento da TV universita-
ria no Brasil;

- Identificar as leis que re-
gulamentam as TVs universi-
tarias;

- Conhecer a importancia

da publicidade na televisao
brasileira;

- ldentificar as limitacoes
e os desafios para sustentabi-
lidade da TV UNAERP;

A primeira parte do trabalho foi
um resgate histérico da TV univer-
sitaria no Brasil partindo da histo-
ria e desenvolvimento da televi-
sdao comercial brasileira, uma vez
que o conhecimento de sua tra-
jetéria é indispensavel para com-
preensio do contexto em que foi
criado e como se desenvolveu o
segmento de televisao, objeto de
estudo deste trabalho. Foi realiza-
do um estudo das leis que regem
a radiodifusao — comercial e edu-
cativa, desde a lei que instituiu o
Codigo Brasileiro de Telecomuni-
cacoes (CBT)', passando pela Lei
do Cabo? que instituiu os chama-
dos “Canais Basicos de Utilizacao
Gratuita” para o segmento das
TVs educativo-culturais, até a ape-
lidada nova lei do audiovisual?,
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que tem como objetivo organizar
e regulamentar o servico de TVs
por assinatura, além de ampliar
a utilizacdo do Canal Universita-
rio. Também integra este capitulo,
um panorama da TV universitaria
nos dias de hoje evidenciando o
impacto da Lei do Cabo em seu
crescimento quantitativo, mos-
trando como se configura, qual
seu sistema de operacao, qual o
seu tamanho, como se organiza
juridicamente e, principalmente,
como se mantém. A segunda parte
do trabalho discute a publicidade
na televisao brasileira através de
sua histéria mostrando como uma
transformou a outra, desde os pri-
meiros comerciais ao vivo com o
surgimento da “garota-propagan-
da” até o VT de 30 segundos, for-
mato de video publicitirio mais
usado atualmente. Mostra ainda
o surgimento de praticas como
o patrocinio e o merchandising,
amplamente utilizados pela publi-
cidade até hoje, além de abordar
o impacto do advento do video

1- Lei Federal n® 4.117 de 1962.
2 Lei Federal n° 8.977 de 1995.
3 Lei Federal n° 12.485 de 2011.




tape responsavel por elevar a pu-
blicidade a outro patamar, o efei-
to “zapping” trazido pelo controle
remoto e a segmentacao da tele-
visao brasileira com a fundacao
da emissora MTV Brasil. Também
traz a discussdao a importancia e
os efeitos positivos e negativos da
publicidade no desenvolvimento
da televisdo, na cultura nacional
e no estilo de vida das popula-
coes dos paises menos desenvol-
vidos através dos pontos de vistas
de profissionais e professores de
marketing e publicidade e de aca-
démicos e profissionais da comu-
nicagao.

E, finalmente, o trabalho resga-
ta o nascimento da TV UNAERP,
primeira TV universitaria de Ri-
beirdao Preto, e a implantacao do
Canal Universitario, compartilha-
do com a TV UNIP, TV univer-
sitaria. da Universidade Paulista.
Mostra o desenvolvimento da TV
UNAERP ao longo dos seus 11
anos de existéncia, as parcerias
com TVs educativas, as transfor-
macgdes conceituais, a conquista
do seu espaco na Universidade
e as mudancas em sua estrutura
e grade de programacdo. Com a
descricao detalhada de seu con-
teddo programatico espera-se re-
forcar a premissa do potencial das
TVs universitarias para producao
de conteudos educativos de qua-
lidade.

A partir do estudo de caso da
TV UNAERP, é desvendada a rea-
lidade de uma TV universitaria, as
limitacoes impostas pela legisla-
¢ao no que diz respeito a veicula-
cao de publicidade e a falta de leis
de apoio e incentivo sao demons-
tradas nas analises da estrutura e
producao de contetido. O estudo
de caso conta ainda com a ética
de profissionais e ex-profissionais
da TV UNAERP em relacdao as
alternativas de sustentabilidade,
obstaculos e desafios futuros da
TV universitaria brasileira.
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Metodologia

O trabalho proposto esta divido
em trés fases. A primeira foi com-
posta pela pesquisa bibliogréfica
referente ao objeto de estudo que
consistiu na busca por monogra-
fias, dissertacoes de mestrado, te-
ses de doutorados e artigos e, des-
ta forma, contextualizar o objeto
ora estudado.

A segunda fase foi composta
pela aplicacado de um questio-
nario estruturado composto por
seis perguntas abertas a trés pro-
fissionais que trabalham na TV
UNAERP e dois profissionais que
ja trabalharam nesta TV universi-
taria.

Foi elaborado um texto com
descricao da andlise das respos-
tas, assim como a organizacao e
descricao das informacgoes das
questdes abertas para interpreta-
cao e analise comparativa, bus-
cando encontrar uma unidade
nas respostas que possa compor a
conclusao do trabalho.

Na terceira fase, foi realiza-
do um estudo de caso da TV
UNAERP. O estudo sera impor-
tante para conhecer quais sao as
dificuldades enfrentadas por esta
TV universitaria, principalmente
no que diz respeito a obtencao de
recursos externos, e porque elas
existem, uma vez que as TVs uni-
versitarias sdao impedidas por lei
de veicular publicidade em sua
grade de programacao.

Resultados

Durante a aplicacao e andli-
se das respostas do questionario
composto por seis questoes aber-
tas aplicado por esta pesquisadora

a cinco profissionais, entre eles,
funcionarios e ex-funcionarios da
TV UNAERP, verificou-se um con-
senso entre os entrevistados sobre
a exibicao de conteudo publicita-
rio pelas TVs universitarias. Para
Sedassare (2013), que se posicio-
na contrario a proibicao, a publici-
dade deveria ser liberada, porém
com restricdes. Segundo Martelli
(2013), a publicidade poderia ser
0 meio para criacao de programa-
¢ao com qualidade, investimento
em equipamentos e, desta forma,
conquistar um espaco que as TVs
comerciais nao conseguem OCU-
par. “As TVs universitarias estdo
limitadas em seu crescimento e
tem dificuldades de manutencao,
ja que nao existem leis de incenti-
VO e apoio para este segmento, e
a propaganda, claro que com cri-
térios pré-estabelecidos, ja que se
trata de uma TV educativa, pode-
ria ser a forma de sustentabilidade
dessas TVs” (informacao verbal)®.
Para Soares (2013), a proibicao da
venda de espacos publicitarios é
“um meio de conter o crescimen-
to e a sobrevivéncia das TVs uni-
versitarias. (...) SO posso entender
que isso € um meio de extermi-
nar quem pensa na educacao e
na cultura deste pais” (informacao
verbal)®.

A TV UNAERP, como a maioria
das TVs universitarias do Brasil®,
é financiada exclusivamente pela
[ES a qual é vinculada. Sua manu-
tencao torna-se dificil, pois fazer
televisdao, além de nao ser barato,
nao é a prioridade de uma insti-
tuicao de ensino de superior. Para
Martelli (2013), as maiores dificul-
dades para a manutencao de uma

dia 31 de julho de 2013.

10 de julho de 2013.

orcamentaria maior recai sobre a IES.

4 Informacao fornecida por Flavia Martelli, coordenadora da TV UNAERP desde 2007,
em resposta ao questionario enviado via e-mail, concedida a Ligia Aguila Ferreira, no

5 Informacao fornecida por Eduardo Soares, jornalista e editor da TV UNAERP, em
resposta ao questionario enviado via e-mail, concedida a Ligia Aguila Ferreira, no did

6 Flavia Martelli (2012), em sua pesquisa de campo concluiu que, das 45 TVs pesqui-
sadas, 27 TVs (60%) sdao mantidas exclusivamente pela IES e as demais TVs, 18 (40%),
conseguem obter recursos externos, mas a porcentagem ainda é pequena e a cargd
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TV universitaria € manter seu par-
que tecnolégico atualizado: “(...)
A TV nao tem lucratividade e gera
muitos encargos a Universidade,
e, (...) manter uma televisao com
boa programacao é preciso inves-
timento” (informacao verbal)’.

Para captagao de recursos ex-
ternos, como alternativa a veicu-
lacao de publicidade, Sedassare
(2013) acredita na comercializa-
cao de videos e produtos audio-
visuais produzidos para terceiros.
Dias® (2013) vé como alternativa
a exibicao de contetidos indepen-
dentes de parceiros e a atuagao
como produtora para melhorar a
capacidade de producao e susten-
tabilidade da TV.

Para Martelli (2013), devem
existir leis publicas de comunica-
cao que apoiem as TVs universi-
tarias, além de leis de incentivo
e financiamento para melhoria
tecnolégica. Segundo Martelli
(2013), entre os obstaculos da TV
UNAERP atuar como produtora,
destaca-se o fato de nao possuir
identidade juridica separada da
IES, isto é, nao possuir CNPJ® pro-
prio, desta forma, ndao consegue
emitir nota fiscal pela prestacao
do servico como produtora de vi-
deos. “Isso dificulta sua entrada
em concorréncias de editais para
busca de verba, entre outros tra-
balhos, (...) ja que esta atrelada ao
CNPJ da Universidade, limitando
sua atuagao” (informagao ver-
bal)'. Outro obstaculo diz respei-
to a tecnologia, enquanto as pro-
dutoras de videos fazem captacao
em Full HD", a TV continua cap-
tando no sistema Standart Defini-
tion 2, 0 que torna a concorréncia
bastante dificil.

Soares (2013) vé o investimen-
to em novas tecnologias como o
maior desafio para a sobrevivén-
cia e manutencao dessas TVs,
principalmente com o advento da
TV digital. “Em nenhum momento
na mudanca do sistema analégico
para o digital foi pensado nas TVs
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universitarias e comunitarias, mas
sim nos grandes monopodlios e
conglomerados de comunicagao”
(informacao verbal)®. Para Mar-
telli (2013), é um desafio “conti-
nuar a programacao com a atual
realidade de falta de incentivo de
leis, falta de apoio e investimen-
to financeiro, e outro desafio, e
o maior, é fazer a migracao para
a tecnologia digital que todas as
TVs do pais terao que fazer até
2016” (informacao verbal)™.

Mesmo com os obstaculos, em
2012 a TV UNAERP conseguiu
atuar como produtora fazendo
captacao e edicao de video de
um evento de terceiros realizado
no campus da Universidade e,
atualmente, estd envolvida num
projeto de EAD, produzindo vi-
deos para um curso de ensino a
distancia promovido por uma as-
sociacao ligada aos museus do
estado de Sao Paulo. Nao existe
periodicidade para o surgimento
desse tipo de servico e os recursos
gerados pela execucao deles sao
irrisérios comparados aos custos
de manutencao da TV.

Conclusao

Para captacao de recursos ex-
ternos, como alternativa a veicula-
cao de publicidade, teve destaque
neste trabalho a producao de con-
teido audiovisual para terceiros,
isto é, a TV universitaria atuando
como produtora de video. Porém,
0 seu parque tecnolégico desa-
tualizado e o agravante de nao
possuir um CNPJ, torna a concor-
réncia com produtoras comerciais
bastante dificil, resultando num
circulo vicioso.

Os resultados obtidos por meio
das entrevistas realizadas com trés
funcionarios e dois ex-funciona-
rios da TV UNAERP no estudo de
caso sao favoraveis a veiculacao
de publicidade pelas TVs universi-
tarias, porém, com ressalvas, uma
vez que se trata de uma televisao
educativa. Os recursos obtidos
com a venda de espaco publicita-
rio seriam um meio para melhorar
a qualidade da programacao atra-
vés de investimentos em equipa-
mentos e profissionais. Com uma
programacao mais atraente, a TV
universitaria cumpriria melhor o
seu papel de veiculo propagador
de cultura e informacao e presta-
dora de servico a comunidade.

Sem poder veicular publici-
dade, que é a maior responsavel
pelo crescimento das televisoes
comerciais, sem leis de incenti-
VO e apoio e sem investimento
por parte das IES, ndao sao poucos
os desafios futuros para a manu-
tencao e sobrevivéncia das TVs
universitarias. Entre eles, o maior
desafio levantado, é o investimen-
to em novas tecnologias. Com o
advento da TV digital, todas as
emissoras de televisdo deverao
fazer a migracao para a nova tec-
nologia até 2016. Portanto, sem
investimento da IES e sem meios
para captar recursos externos, este
trabalho leva a crer que medidas
urgentes devem ser tomadas para
sobrevivéncia e sustentabilidade
destas TVs para nao desperdicar
seu potencial para producao de
contetudos de qualidade, tao es-
casso na televisao comercial bra-
sileira.

7. Ibid. (2013)

dia 1° de julho de 2013.
9. Cadastro Nacional de Pessoa Juridica.
10 Ibid. (2013)

13 Ibid. (2013)
14 lbid. (2013).

8. Informacao fornecida por Cristina Dias, jornalista da TV UNAERP entre 2002 e 2012,
em resposta ao questionario enviado via e-mail, concedida a Ligia Aguila Ferreira, no

11 Full HD é a sigla de Full High Definition, que significa alta definicao total.
12 Standart Definition significa televisao de definicao padrao.

) 23
Revista ABTU - v.1-n°01 - 2014



estudo de caso

REFERENCIAS

ADORYAN, Adriano. A USP e sua TV: Um proje-
to de Universidade dentro da TV. 2004. Dissertacao
de Mestrado em Ciéncias da Comunicacao - Escola
de Comunicacoes e Artes da Universidade de Sao
Paulo, Sao Paulo, 2004.

BRASIL. Decreto de lei n® 236, de 28 de fevereiro
de 1967. Complementa e modifica a Lei n° 4117
de 2 de agosto de 1962. Brasilia, 1967. Disponivel
em: < http:/presrepublica.jusbrasil.com.br/legisla-
cao/103343/decreto-lei-236-67 >. Acesso em: 10
mar. 2013.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil.
Subchefia para Assuntos Juridicos. Lei n°® 8.313, de
23 de dezembro de 1991. Restabelece principios
da Lei n°® 7.505, de 2 de julho de 1986, institui o
Programa Nacional de Apoio a Cultura (Pronac) e
da outras providéncias. Brasilia, 1991. Disponivel
em:  <http://www.planalto.gov.br/ccivil_03/leis/
[8313cons.htm>. Acesso em : 15 mar. 2013.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil.
Subchefia para Assuntos Juridicos. Lei n® 8.977, de
6 de janeiro de 1995. Dispoe sobre o Servico de
TV a Cabo e da outras providéncias. Brasilia, 1995.
Disponivel em: < http://www.planalto.gov.br/cci-
vil_03/leis/I8977.htm>. Acesso em: 6 ago. 2010.

BRASIL. Presidéncia da Republica. Casa Civil.
Subchefia para Assuntos Juridicos. Lei n® 12.485,
de 12 de setembro de 2011. Dispoe sobre a comu-
nicacao audiovisual de acesso condicionado. Brasi-
lia, 2011. Disponivel em: <https://www.planalto.
gov.br/ccivil 03/ _ato2011-2014/2011/lei/[12485.
htm>. Acesso em: 6 ago. 2010.

CUPOLILLO, Andrea; FERREIRA, Fernanda; SIL-
VEIRA, Renata. TV UNAERP: um registro histérico.
Trabalho final de graduacao em Comunicacao So-
cial — Universidade de Ribeirdo Preto, Ribeirao Pre-
to, 2002.

DUARTE, Elizabeth Bastos. Televisdo: ensaios
metodologicos. Porto Alegre: Sulina , 2004. In:
PACHECO, M. P. Os novos rumos da publicidade
com a implantacao da televisao digital no Brasil.
Trabalho final de graduagdo em Comunicagao So-
cial - Centro Universitario Franciscano, Santa Ma-
ria, 2008. Disponivel em: < http:/lapecpp.files.
wordpress.com/2011/05/tfg-miguel-pacheco.pdf > .
Acesso em 4 abr.2013.

DUARTE, Jorge; BARROS, Antonio (Org.). Méto-
dos e técnicas de pesquisa em comunicacao. 2. ed.
Sao Paulo: Atlas, 2006.

FRADKIN, Alexandre. Histéria da televisao publi-
ca/educativa. Rio de Janeiro: FNDC, s/d. Disponivel
em: < http://www.fndc.org.br/arquivos/HistoriaTVE-
ducativa.doc>. Acesso em: 13 mar. 2013.

A 24
Revista ABTU - v.1-n°01 - 2014

FRANCO, Marilia. Canais universitarios de TV
a cabo — TV USP. Comunicacao & Educacao. Sao
Paulo, (12): 118 a 124, maio/ago. 1998.

GIL, Antonio Carlos. Como elaborar projetos de
pesquisa. 3. ed. Sao Paulo: Editora Atlas, 1996.

MARCONDES, Pyr. Uma histéria da Propagan-
da Brasileira. Rio de Janeiro: Ediouro, 2002. In:
PACHECO, M. P. Os novos rumos da publicidade
com a implantacao da televisao digital no Brasil.
Trabalho final de graduacao em Comunicacao So-
cial - Centro Universitario Franciscano, Santa Ma-
ria, 2008. Disponivel em: < http://lapecpp.files.
wordpress.com/2011/05/tfg-miguel-pacheco.pdf>.
Acesso em 4 abr. 2013.

MARINGONI, Gilberto. A teia que nos informa.
In: Daniel Castro (Org.). Reflexdes sobre as politicas
nacionais de comunicacao. Brasilia: Ipea, 2010, p.
52-53.

MARQUES DE MELO, José. Comunicacao, opi-
nidao, desenvolvimento. Petropolis: Editora Vozes,
1975. In:

MATTOS, Sérgio. Historia da televisao brasileira
— uma visao econdémica, social e politica. Petropo-
lis: Editora Vozes, 2002.

MARTELLI, Flavia C. TV universitaria, um mode-
lo de gestao em construcao: TV Unaerp de Ribeirdo
Preto. Dissertacao de Mestrado em Comunicagao —
Universidade Estadual Paulista “Julio de Mesquita
Filho”, Bauru, 2012.

MATTOS, Sérgio. Historia da televisao brasileira
— uma visao econdémica, social e politica. Petrépo-
lis: Editora Vozes, 2002.

PACHECO, M. P. Os novos rumos da publicida-
de com a implantacao da televisao digital no Bra-
sil. Trabalho final de graduacdao em Comunicacao
Social - Centro Universitario Franciscano, Santa
Maria, 2008. Disponivel em: < http://lapecpp.files.
wordpress.com/2011/05/tfg-miguel-pacheco.pdf>.
Acesso em 4 abr. 2013.

PRIOLLI, Gabriel; PEIXOTO, Fabiana. A TV Uni-
versitaria no Brasil: Os Meios de comunicacao nas
Instituicdes Universitarias da América Latina e Ca-
ribe. Associacdo Brasileira de Televisao Universita-
ria. 2004. Disponivel em: <http://unesdoc.unesco.
org/images/0013/001399/139903por.pdf>. Acesso
em: 12 mar. 2013.

RAMALHO, Alzimar R. O perfil da TV univer-
sitaria e uma proposta de programacao interativa.
Tese de Doutorado - Universidade de Sao Paulo,
Sao Paulo, 2010.



tv publica

Novas tecnologias moveis como
plataiormas de producao: participagao do
publico e novos contetdos para a televisao publica

Autora: Graciele Barroso

Titulacao: Mestranda em Comunicacao
Contatos: gracielebarroso@gmail.com

Programa de P6s-Graduacao em Comunicacao - Universidade Federal de Pernambuco

Resumo: A televisdao tem passado por mudancas na forma de producao e recepcao e permanece forte
na preferéncia do publico. Esse artigo tem como proposta apresentar de forma incipiente como as no-
vas tecnologias méveis podem contribuir para a construcao de uma programacao plural e diversificada,
atendendo ao anseio de participacao do publico, especialmente nas emissoras publicas. Traz ainda como
referéncia desse cenario o quadro Outro Olhar da TV Brasil.
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Introducao

Diante das mudancas ditadas
pelas novas midias e pela cultura
da convergéncia, a televisao é o
meio que se apresenta como um
dos mais passiveis de adaptacao
as novas linguagens e formatos.
O veiculo como meio massivo
e estatico tem passado por sig-
nificativas mudancas que foram
iniciadas com a proposicao da
Televisao Digital e estao em
pleno curso com as multiplata-
formas de consumo e producado
de conteldo, legitimadas pelo
uso da Internet. Mesmo com as
ofertas de contetidos em diver-
sos meios, as programacoes te-
levisivas nao estao perdendo au-
diéncia, o que vem ocorrendo é
uma mudanca de comportamen-
to na recepcdo dos conteddos:
0 receptor estad mais propenso a
acompanhar a programacao em
rede, com horarios e programas
definidos de acordo com a prefe-
réncia de cada um.

Os produtores de contetdo
televisivo precisam lidar com o
publico que consome em multi-
plas telas: enquanto ver TV, ele
acessa outros contetidos pelo

celular, computador e tablet, e
ainda emite opinides por meio
das redes sociais. O receptor
nao é somente consumidor, mas
também produtor de contetdos.
Diante disso, os canais televisi-
vos precisam encontrar alterna-
tivas para ndo perder a preferén-
cia do publico, independente do
tipo de conexao. Oportunizar a
veiculacdao de videos produzi-
dos pelo publico em suas pro-
gramacoes é uma forma de man-
ter essa preferéncia.

Por se tratar de meios auténo-
mos de mercados e governos,
as televisoes publicas aparecem
COomo cenarios propicios para
testes de novas linguagens e
formatos e para fomentar o jor-
nalismo colaborativo a partir do
uso das novas tecnologias como
plataformas de producdo de
contetdo telejornalistico. O ca-
rater democrético e participativo
esta na constituicao da televisao
publica, portanto, nesses meios
o publico teria livre acesso para
producao e circulacdo de con-
teudos, diferente dos meios co-
merciais que utilizam a partici-
pacao do publico para gerar mais
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audiéncia e receitas financeiras.
Partindo desses pressupostos, o
presente trabalho discorre sobre
0 novo cenario impetrado pelas
multiplataformas de producao
de contetddo que podem ser fo-
mentadoras de uma programa-
cao televisiva plural e diversifi-
cada. O quadro Outro Olhar, do
telejornal Reporter Brasil da TV
Brasil, é utilizado para ilustrar a
discussao proposta.

Televisao: midia metamorfose

Durante muito tempo falou-
-se em superacao de uma mi-
dia pela sua sucessora, sendo
assim, o surgimento da Internet
decretaria o fim da televisao.
Contrariando esse pensamento,
a televisao nao morreu. Com as
mudancas provocadas pela con-
vergéncia midiatica, o modelo
tradicional deve passar por refor-
mulacdes e essas modificacoes
passam pela producdo e recep-
cao de contetddos. No tocante a
recepcao ja esta mais evidente:
ha tempos, o modelo de consu-
mo televisivo deixou de ser as
familias se reunirem na sala da
casa para assistir ao programa fa-



vorito. A televisao, que ja saira
da sala para outros comodos da
casa, agora € movel e acompa-
nha o publico para onde ele for.
A tecnologia digital permitiu a
recepcao da programacao televi-
siva com imagem de qualidade
em diversas plataformas.

A televisao estd agora no com-
putador, no celular, no tablet e
até no GPS. Essa possibilidade
de recepcao atende a deman-
da de um publico habituado a
desenvolver diversas tarefas ao
mesmo tempo: ver TV, acessar
Internet, ouvir no radio a pre-
visao do tempo... O tempo é
outro fator determinante nessas
transformagdes, nao o tempo
a que se refere a previsao, mas
o tempo que ficou imprevisivel
com o advento da Internet. A
nocao de tempo e espaco mo-
dificada pela atuacdao cada vez
mais macica da rede determina
alteracoes na recepcao do con-
teddo televisivo. A programacao
em fluxo que obedecia a uma
ordem temporal, tao fixada que
era paga por segundos, pode
ser vista de diversos locais e em
horérios definidos pelo publico.
E a televisio personalizada ao
gosto - e tempo - do telespec-
tador. Um telespectador cada
vez mais exigente, infiel — que
o digam os indices de audiéncia
da lider Globo — e que vai atras
do contetdo que lhe interessa.
Esse comportamento faz parte
de um dos conceitos que nor-
teiam a cultura da convergéncia
apresentada por Henry Jenkins,
sendo esta local de embate entre
novas e velhas midias e indica-
dora de alteracdes nas relacoes
de poder entre produtor e con-
sumidor.

Nesse cenario de multimeios,
a televisdao desponta como um
dos mais capacitados para se
adaptar as transformacoes, ga-
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rantir espaco na preferéncia do
publico e até conquistar novos
adeptos. Matéria publicada na
revista ISTO E, de 10 de abril
de 2013, traz informacdes sobre
as novas formas de ver TV e o
resultado de uma pesquisa que
mostra o crescimento do tempo
gasto diariamente pelos brasilei-
ros assistindo o meio em dife-
rentes conexoes: saiu de 5h08m
em 2008 para 5h32m em 2012
(ISTOE, 2013). Desde a sua cria-
cdo, a televisao procurou adap-
tar-se, comecou pela adogao das
caracteristicas e profissionais do
raddio — detentor da preferéncia
do publico na época — e depois
a busca por melhor qualidade
das transmissdoes e mobilidade:
o surgimento das cores e o vide-
otape, sao alguns exemplos. Por
se tratar de emissoras que de-
vem ser independentes de mer-
cado e governos, as televisdes
publicas seriam espacos privile-
giados para a adocdao de novos
conceitos e linguagens, como
por exemplo a narrativa transmi-
dia e o jornalismo colaborativo.
Um dos aspectos do jornalismo
colaborativo é a participacao do
publico na complementacdo e
producdo de contetdo, e essa
acao ganha maior respaldo nos
canais publicos, ja que esses de-
vem ser autbnomos e atuarem a
favor da liberdade de expressao.
Nesse sentido, a televisao pu-
blica desponta como espaco de
efetivacao das novas possibilida-
des de producao e consumo do
jornalismo colaborativo, ja que
é mais acessivel e tende a apro-
veitar com mais assertividade os
conteudos oriundos do publico.

As novas plataformas que
modificam a recepcao também
imprimem alteracbes no pro-
cesso produtivo. Os produtores
de TV tendem a nao saber mais
com precisao onde os conteu-
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dos serao veiculados e é preciso
atentar para as caracteristicas de
cada meio. Essas transformacoes
podem ser um indicativo de
uma nova televisao: a pés-TV,
feita por poés-jornalistas, para
pos-telespectadores (ELIZABETH
LORENZOTTI, 2013). O proces-
so estd em curso, os produtos
estdao sendo testados e o tempo
dird se o formato sera de fato es-
tabelecido.

Multiplataforma e producao
de conteudo

“Nessa copa os cinegrafistas
nao vao estar sozinhos, comen-
taristas vao ter mais concorrén-
cia (...)”. O texto faz parte da
campanha publicitaria da opera-
dora de telefonia Oi e é coberto
por imagens de uma multidao
carregando celulares e compu-
tadores. A campanha intitulada
“Multidao” ilustra bem esse mo-
mento de forte utilizacao de dis-
positivos moéveis na recepgao e
producao de conteudo.

O movimento que comecou
marginalizado ganhou a simpa-
tia das grandes redes. E comum
ver nos telejornais dos principais
canais de televisao aberta o uso
de imagens do que eles classi-
ficam de cinegrafista amador.
O telespectador é convocado a
colaborar com sua visao - leia-
-se videos - de um determinado
fato. O jornalismo colaborativo
ganha novo félego com os dis-
positivos méveis como platafor-
ma de producado e distribuicao
de conteudo.

Segundo Silva (2009, p.69 ),
"(...) as tecnologias moveis digi-
tais em redes sem fio sao fomen-
tadoras de mudancas nas reda-
¢coes, na pratica jornalistica e na
construcao de novos formatos
de noticias com o entrelacamen-
to de microblogs, live streaming
e producao colaborativa". Como



ressalta a campanha da Oi, os
profissionais da comunicacao
nao estdao mais sozinhos, divi-
dem espaco com um publico
também produtor de contetido e
com ferramentas para tal finali-
dade.

O barateamento dos aparatos
tecnolégicos e a multiplicida-
de de recursos tém permitido a
um publico cada vez maior ser
o produtor e distribuidor de vi-
deos. Os celulares — indispen-
saveis nesse processo — sao mu-
nidos de camera, programa de
edicdo e acesso a internet, recur-
s0s necessarios para a producao
e disseminacao dos conteldos.
O que importa na producao
desses videos nao é a qualidade
da imagem ou da edi¢ao, mas o
contetdo informacional.

De acordo com dados do you-
tube, a cada minuto sao posta-
das 100 horas de video no site,
em 2011 eram 48 horas por mi-
nuto (ABRIL, 2013). Por seu ca-
rater de infinitude e diversidade
de publico, a internet é o local
de maior demanda de videos. "A
internet seguird sendo o espaco
do video amador por exceléncia.
Mas a televisao também pode
buscar formas de exibir esses vi-
deos, desde que haja programas
formatados para agrega-los" (CA-
NITTO, 2009, p. 215).

Outro Olhar: novas formas
de ver a noticia

O Reporter Brasil é o telejor-
nal da TV Brasil e entrou no ar
em 2007, com uma edicao de
segunda a sabado, as 21h, e
outra pela manha. Mais recen-
temente a edicao da manha foi
extinta e criada uma ao meio
dia, de segunda a sabado. O te-
lejornal pode ser visto pela TV
Brasil e também pela WebTV.
O programa tem uma pagina no
facebook e uma conta no twit-
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ter. Além das matérias, notas e
comentarios, sao exibidos dois
quadros com a participacao di-
reta do publico: “Outro Olhar” e
“Pergunta do Dia”.

O telejornal apresenta a ence-
nacao classica com dois apresen-
tadores numa bancada e é exi-
bido ao vivo. A (nica abertura
para a participacao do publico é
no quadro “A pergunta do Dia”,
mas a interven¢dao ndo acontece
em tempo real: os comentarios
sao postados com antecedéncia
nas redes sociais e como nao
sao veiculados todos, fica evi-
dente que ha uma selecdo, no
entanto nao sao apresentados os
critérios para escolha de uns em
detrimento dos outros.

O quadro “Outro Olhar” ¢é
destinado para o publico produ-
zir conteudo informativo sobre
a realidade da regiao em que
vive, apresentando a sua versao
dos fatos, conforme a pagina do
programa na Internet. Os assun-
tos sao os mais variados, desde
o uso de sombrinha em determi-
nada cidade aos problemas de
mobilidade urbana. Os autores
dos videos também sao bem dis-
tintos. No site do programa tem
0 espaco para o envio dos vide-
os, além dos termos de uso. Apa-
rentemente o sistema é simples,
bastando apenas preencher um
cadastro e carregar o material.

Tendo em vista que a confi-
guracao técnica do telejornal é a
mesma todos os dias e conside-
rando o volume de informagoes
em cada edicao, optou-se para
fins deste artigo pela anélise de
uma semana, sendo selecionada
de forma aleatoria a semana de
08 a 13 de julho de 2013, visan-
do assim melhor detalhamento
do material colhido. Na semana
citada, o quadro Outro Olhar foi
ao ar duas vezes.

No dia 10 de julho, o quadro

) 27
Revista ABTU - v.1-n°01 - 2014

apresentou uma producao da Ri-
vello Videos contando a histéria
da pizza. O formato do material
exibido diferencia-se das repor-
tagens classicas, sem a partici-
pacao de um narrador, sendo
apenas uma fonte contando a
histéria e parte das falas cober-
tas com imagens do processo de
feitura da pizza. Outra edicao
foi ao ar no dia 12 de julho e
trouxe um material mais elabo-
rado. A producao foi do grupo
Freenet e tratou dos problemas
com privacidade na rede. Além
de imagens captadas nas ruas,
foram exibidas imagens de ca-
meras de seguranca, com uma
edicdo marcada de efeitos visu-
ais. Diferente da anterior, nao
aparece nenhuma fonte e ape-
nas um narrador apresenta as in-
formagoes do video. A narragao
foi feita em inglés com legendas
em portugués.

O Outro Olhar é apresenta-
do no site do programa como o
quadro de jornalismo colabora-
tivo da TV Brasil e diferente de
outros canais a participacao do
publico vai além do envio de
imagens amadoras: ele também
produz conteddo informativo.
Isso é possivel porque o publico
conta hoje com as tecnologias
— cameras, celulares, computa-
dores e outros - que funcionam
como plataformas de producao
e disseminacdao dos videos. A
tendéncia é que cada vez mais
o publico aproprie-se dessas tec-
nologias para produzir suas ver-
soes dos fatos. Nesse sentido, a
TV Brasil tem cumprido o papel
de emissora publica, oportuni-
zando a diversidade e pluralida-
de de conteddo e democratizan-
do o acesso e participacao do
publico no processo produtivo.

Consideracoes Finais
As transformacbes provoca-



das pelos novos meios e plata-
formas estio em pleno curso.
Nao existem ainda manuais que
ensinem como 0s meios devem
proceder para garantir sobrevi-
véncia e preferéncia dos publi-
cos. O que se tem observado
sao processos tentativos para
tentar atrair o publico cada vez
mais conectado e fragmentado.
As multiplataformas para produ-
cao e circulacdo de contetddo
acessiveis para qualquer um que
esteja habilitado para utiliza-las,
estao provocando alteracoes sig-
nificativas no papel da midia,
podendo ficar para esta a funcao
de apenas decidir o que sera ou
nao divulgado.
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Introducao

Este novo telespectador que
participa, que vota, que acessa
contetdos extras e interage de
diversas formas tem recebido as
mais variadas nomenclaturas. En-
tre as possibilidades o termo “in-
terator” tem se apresentado por
denominar um cenério no qual
a interatividade, por mais ampla
que seja, limita o processo de
criacao dentro de possibilidades
pré-estabelecidas. "Os interato-
res podem apenas atuar dentro
das possibilidades estabelecidas
quando da escritura e da progra-
macao de tais meios" (Murray,
2003, p.149).

Apesar de “interator” ser um
termo também bastante usado
também em instalacdes de divul-
gacao cientifica para definir aque-
le que interage, no ambito deste
trabalho optaremos pelo conceito
de “usuario”, definido por Goscio-
la (2004, p. 2) como mais amplo,
pois engloba diversas midias em
“acoes de uso, utilizacao e comu-
nicacao com a obra”.

A aplicacao desta tecnologia
interativa permitiria um novo le-
que de possibilidades audiovisu-
ais. Novas tipologias de géneros
e formatos deverao emergir, pos-
sibilitando, por exemplo, que o
usuario tenha em suas maos um
controle do fluxo das informacoes
que ira receber.

O desenvolvimento desta nova
maneira de se relacionar com os
meios eletrbnicos, que teve seu
grande avanco com a internet, es-
taria assim dando espaco para o
surgimento de uma nova cultura,
novos comportamentos e modos
de usufruir das tecnologias digi-
tais. Com as inovacoes, surge um
novo perfil de usuério habil para
tirar proveito das possibilidades
e potencialidades destas platafor-
mas de comunicacao.

Brasil e Arnt (2001, p. 26) con-
sideram que esta geracao nao
quer ser guiada, e sim ocupar
uma funcao ativa no processo de
comunicagao. “A interatividade é
um pré-requisito: eles querem di-
alogo e nao imposicao”.

Neste sentido, Pavlik (2005, p.
21) acredita que 0s novos meios
estao possibilitando o desenvolvi-
mento de novas técnicas narrati-
vas.

Para o autor, aspectos como
maior participacao da audiéncia,
comunicacgao interativa e informa-
coes mais contextualizadas, com-
pletas e navegaveis sao elementos
esséncias para as novas midias
digitais.

Como desafio, esta interativida-
de em um sistema dialégico deve-
ra transformar tanto a linguagem
de producao (aprender a produzir
para o meio) como a linguagem
de uso (maneira de usufruir do
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meio) da Televisao Digital Intera-
tiva (TVDI).

Digitais ou analogicas, as pou-
cas concessionarias de TV no Bra-
sil utilizam o espectro eletromag-
nético que é de dominio publico.
Deste modo se faz necessaria a
discussao sobre o contetdo pro-
duzido, para que haja uma pro-
gramacao informativa que atenda
aos interesses publicos.

Neste contexto de aplicacdo da
tecnologia em um novo tipo de
sociedade cognitiva, Brennand e
Souza Filho (2007, p. 10) ressal-
tam o papel da informacao para o
desenvolvimento social e econo-
mico de um pais que tem como
insumo primordial a informagéo.

No entanto, para que esse fluxo
de informacdes possa realmente
ser apreendido, novas formas de
comunicar devem ser aplicadas
permitindo um maior envolvi-
mento entre informacao e recep-
cao.

A interatividade como método
de divulgacao Nesta trajetoria da
chamada sociedade do conheci-
mento, mais e mais vezes é pos-
sivel observar a preocupacao da
divulgacao de saberes. Fato este
comprovado pelo crescimento e
popularizacao das atividades de
divulgacao cientifica nos ultimos
anos. As acOes de divulgacao
cientifica, todavia, ttm por objeti-
vo o papel de facilitadoras na me-



diacao entre ciéncia e sociedade,
buscando comunicar ciéncia em
seu sentido amplo, para um publi-
co nao especializado, tarefa nada
facil em um pais sem tradicao no
consumo destes produtos.

Nao desconexo de qualquer
modo de desenvolvimento, o co-
nhecimento e a informacao sao
elementos fundamentais para tan-
to. Levando em consideracdo o
modo informacional de desenvol-
vimento defendido por Castells
(2002, p.53), a produtividade se
encontra na tecnologia de geracao
de conhecimentos. Neste sentido,
estariamos sendo conduzidos a
um novo paradigma tecnoldgico,
ligado diretamente a tecnologia
da informagao, pois teriamos “a
acao de conhecimentos sobre os
proprios conhecimentos como
principal fonte de produtividade.”

Ainda segundo o autor (Cas-
tells, 2002, p.69), esta revolucado
tecnologica sé se daria com a real
aplicacao do conhecimento e da
informacao para a geragao de dis-
positivos que, além de processar e
comunicar, permitissem um ciclo
de realimentacao da informacao
de modo cumulativo.

Assim, a quantidade e qualida-
de desta “aprendizagem” estariam
diretamente relacionadas com os
produtos disponiveis e em circula-
cao. Vale ressaltar ainda que cién-
cia e tecnologia sao condicoes ne-
cessarias para o desenvolvimento
de uma nacao e inerentes ao co-
tidiano das pessoas. O acesso ao
conhecimento nao deve, neste
sentido, ser de dominio restrito,
pois assim contribuiria unicamen-
te para o aumento da exclusao so-
cial e da concentracdo de poder.

Neste sentido, cabe a valori-
zacao dos diversos espacos nao-
-formais na promocao da alfabe-
tizagao cientifica. Segundo Reis e
Galvao (2005, p. 31), as pessoas
aprendem ciéncia a partir de uma
variedade de fontes, sob diversas
razdes e maneiras. Assim, aumen-
tar a oferta destes produtos contri-
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buiria paulatinamente a formacao
de uma cultura cientifica.

Assim, as acoes de divulgacao
cientifica assumem um papel cru-
cial para a formacao desta cultura
do conhecimento uma vez que
se utilizam de recursos, técnicas
e processos para a veiculacao de
informacgodes cientificas e tecno-
l6gicas para um publico geral.
Neste processo de recodificacao
das mensagens procura-se dar um
tratamento adequado a linguagem
e a informacao de modo que pos-
sam ser ressignificadas pelo publi-
co.

Ainda em relacdo ao tratamen-
to da informacao, Bueno (2010,
p. 8) ressalta que se deve evitar
o reducionismo e as concepcoes
“presenteistas” de ciéncia. E ne-
cessario contextualizar os fatos e
dados da pesquisa demonstrando
seus resultados como um proces-
SO com etapas e intencoes espe-
cificas.

Outro importante aporte sobre
divulgacdo cientifica utilizado
para a producao deste estudo é
dado por Kreinz e Pavan (2003, p.
71). Para os autores a tarefa de di-
vulgar a ciéncia vai além de usar
palavras faceis para tentar comu-
nicar algo, é preciso ficar atento a
uma série de fatores: a) conhecer
o publico a que se dirige o texto
e o veiculo em que se insere; b)
estar ciente da funcao educativa
da divulgacao cientifica; c) buscar
a insercao do conhecimento cien-
tifico na sociedade; d) atender aos
interesses existentes e despertar
novos interesses; e) objetivar sem-
pre o beneficio a populacao; f) ter
em mente os limites e particula-
ridades da ciéncia; g) distinguir o
cientifico do que nao é cientifico;
h) valorizar adequadamente o tra-
balho do pesquisador; i) nao des-
vincular a ciéncia de seus contex-
tos politicos, econdémico, social e
cultural; j) perscrutar, sem reinvin-
dicar, as aplicacoes tecnolégicas
dos avancos basicos da ciéncia; k)
nao negligenciar os valores éticos
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implicados na pesquisa cientifica
e em suas aplicagcoes tecnologi-
cas; |) usar de linguagem acessi-
vel ao publico, com recursos lin-
guisticos apropriados; m) primar
pela precisao cientifica, porém
sem abusar dos jargoes e porme-
nores n) nao colocar informagoes
em excesso. (KREINZ E PAVAN,
2003, P. 72-84)

Com relacao ao veiculo utili-
zado, verifica-se que a televisao,
com sua grande penetragdo so-
cial no Brasil, tem amplo poten-
cial para ser mediadora das acoes
de divulgacao cientifica. Unindo
imagem, som a uma articulacao
facilitada da linguagem, o conhe-
cimento produzido em forma de
ciéncia poderia ser transmitido
amplamente.

Ao utilizar a TVDI como uma
plataforma que estimule o usuario
a conhecer mais sobre o univer-
so da ciéncia e tecnologia ma-
nipulando interagcbes, seria pos-
sivel estabelecer conexodes que
despertem o interesse pelo tema,
educando ao mesmo tempo em
que se desmistificam conceitos.
Para Chinelli, Aguiar e Pereira
(2008, p. 9) o grande diferencial
para a apreensao de informacoes
em espagcos como museus se dao
justamente pela forma com que
se é manuseada interagdes que
despertem a curiosidade e permi-
tem ao usuario checar hipéteses e
chegar a conclusbes, ou a novos
problemas.

Assim, através dos recursos in-
terativos em uma obra audiovisu-
al de divulgacao cientifica tém-se
opcodes para o tratamento da infor-
macao de modo a facilitar a cog-
nicao, que por sua vez é desafio
primordial do formato, elucidan-
do o desconhecido e permitindo
que o publico faca as conexodes
pertinentes para o entendimento.
Desta maneira, entende-se que a
interacdo com um objeto cientifi-
co, mesmo que virtualmente pela
TVDI, se torna mais eficaz que
sua simples leitura.



Metodologia

Através do levantamento bi-
bliografico das caracteristicas e
potencialidades da TVDI e rela-
cionando-as aos usos da interativi-
dade como instrumento informati-
vo, buscou-se elaborar um

produto audiovisual de divul-
gacao cientifica com diferentes
aplicacoes de recursos interativos.

A aplicacao dos conceitos le-
vantados ocorreu através do pro-
cesso de concepcao e roteirizagao
do programa “Fisica na Pratica”,
desenvolvido com o intuito de ser
produzido e veiculado pela TV
Unesp.

Para avaliar as interatividades
propostas quanto a metodologia
aplicada sob cada uma delas, essa
pesquisa se baseou em um roteiro
aplicado normalmente a museus
interativos (CHINELLI, AGUIAR
E PEREIRA, 2008, p. 4), porém
valido para avaliar as propostas
de interatividade como método
informativo, funcionando como
uma autocritica ao projeto inicial-
mente proposto. Os quesitos ava-
liados foram:

1. A manipulacdo da interati-
vidade constitui-se como opor-
tunidade para a reflexdo sobre o
fendbmeno observado e para o le-
vantamento de hipoteses? Isto €,
ao manipular (ou ver manipular),
o usuario pode questionar-se so-
bre o que estd acontecendo? Ou
porque isso ocorre?

2. E permitida a manipulacao
da interatividade de modo a testar
hipoteses?

3. A interacdo, ou experimen-
tacdo, oferece resultados repro-
dutiveis, isto é, que se repetem
sempre que alguém interage ou
experimenta da mesma forma?

A partir destas questoes, foi
possivel identificar os pontos for-
tes e fracos do roteiro e fazer as
respectivas correcoes. Nesta ava-
liacdo, percebeu-se a necessidade
das interatividades ligarem o con-
ceito cientifico a uma realidade
que possa ser reconhecida pelo
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usuario. Ou seja, as situacdes que
testam as hipodteses levantadas
pela narrativa devem ser parte de
seu repertério e/ou serem contex-
tualizadas de modo que facilitem
a compreensao do fenébmeno. Por
exemplo, o individuo pode nun-
ca ter andado de trem, no entanto
utilizar trens para demonstrar um
célculo de aceleracao é mais per-
tinente do que apenas interagir
com uma férmula matematica.

Ja 0s momentos em que essas
interacoes devem acontecer fo-
ram escolhidos de acordo com
o grau de dificuldade do concei-
to cientifico e a possibilidade de
manipulacdo ou contextualizacdo
da informacao. Assim, foram sele-
cionados pontos-chave do roteiro
para a insercao destes mecanis-
mos de forma que a narrativa pu-
desse ser apoiada sobre eles.

Resultados

Com a utilizacao ampla da tec-
nologia digital, abre-se um leque
de novas possibilidades narrati-
vas, estas apoiadas em uma lin-
guagem muito mais participativa
e interativa. Da mesma maneira,
o conceito de hipermidia comeca
a ser empregado em producoes
audiovisuais levando o contetdo
para além da plataforma. Assim,
aproveita-se dos diversos espacos
midiaticos para manifestacdao do
contetdo sob diferentes perspec-
tivas.

Neste sentido, foi possivel de-
senvolver no ambito desta pes-
quisa uma proposta de programa
de divulgacao cientifica apoiado
em momentos de interatividade
como auxilio ao processo infor-
mativo. Com base no referencial
tedrico levantado buscou-se elen-
car diferentes aspectos da produ-
cao de materiais de divulgacao
cientifica, bem como da producao
em televisao digital. O resultado
desta unido foi aplicado em uma
proposta de programa televisivo,
o “Fisica na Pratica”. Trata-se de
um programa semanal, com dura-
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cao de 30 minutos, que aborda de
maneira pratica e contextualizada
conceitos da Fisica. Deste modo,
foram elaboradas propostas para
trés diferentes episodios do pro-
grama e desenvolvido o roteiro
completo do piloto.

Para o programa piloto foi pen-
sado no tema Energia Elétrica. A
ideia representa de maneira clara
a abordagem esperada do progra-
ma — temas presentes em nosso
dia-a-dia, mas que muitas vezes
nao refletimos sobre seu funciona-
mento. Assim, este primeiro rotei-
ro busca uma contextualizacao de
todo processo que acontece para
que a energia elétrica esteja pre-
sente em nossas tomadas. Fala-se
da geracao, distribuicao, além de
buscar entender o principio que
ocorre por tras da energia elétrica.

Um fator muito importante,
muitas vezes nao levado em con-
ta, € a linguagem adotada na cons-
trucao do roteiro. Ao se articular
a linguagem de modo que ela se
aproxime do cotidiano procura-se
acabar com o distanciamento que
a ciéncia pode representar. E co-
mum a ideia de que ciéncia nao
faz parte do dia-a-dia de qualquer
pessoa. Desta forma, acredita-se
também no uso do humor, quan-
do possivel, para tornar a apresen-
tacdo dos temas mais suaves e nao
deixar que o programa perca o ca-
rater de entretenimento.

Sabendo da dificuldade de
conceber estes experimentos vir-
tuais para o programa “Fisica na
Pratica”, outras duas propostas de
episodios foram desenvolvidas e
apresentadas em forma de resu-
mo.

Além da possibilidade de real
producao do programa pela TV
Unesp, o material podera servir
de base para outros projetos de
programas interativos.

Outro aspecto importante le-
vantado pelo projeto se da no fo-
mento a produgoes de divulgacao
cientifica. Entendemos a necessi-
dade de a TV brasileira desempe-



nhar um real papel como fonte de
informacao de interesse publi-
co. No entanto, verifica-se uma
auséncia de producoes que discu-
tam a Ciéncia de maneira ampla,
contextualizada e informativa.

Conclusao

Apesar da dificuldade em es-
truturar uma narrativa apoiada em
pontos de interatividade, o resulta-
do conseguido com a concepcao
do programa “Fisica na Pratica” é
bastante satisfatério. Além de um
programa sobre ciéncias com uma
linguagem adequada e seguindo
os principios norteadores estuda-
dos, a interatividade como par-
te integrante da narrativa chama
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a atencdo para um novo uso da
plataforma. Espera-se entao a real
viabilizacao do programa por par-
te da TV Unesp para que a ideia
seja colocada a prova e possa ser
aprimorada.

Da mesma maneira, acredita-
-se no potencial do produto para
auxiliar na construcao de saberes.
Uma vez apoiado nos parametros
curriculares do ensino médio, o
programa poderia exercer um im-
portante papel como complemen-
to a sala de aula, assim como re-
duzir o déficit dos brasileiros em
relacdo ao conhecimento sobre
ciéncia. Vale ressaltar que a pro-
posta nao tem pretensao de en-
sinar, mas, uma vez que tem po-

tencial para aproximar a ciéncia
e facilitar a compreensao, pode
auxiliar no processo e criar moti-
vacao para tanto.

Como material de divulgacao
cientifica, tem-se também a pers-
pectiva de fomento da producao
destes materiais, normalmente es-
cassos e com um tratamento ina-
dequado da informacao.

Por fim, espera-se que o tipo de
interatividade sugerida no progra-
ma possa servir como referéncia
para o desenvolvimento de pro-
postas interativas televisivas que
tenham real valor informativo,
promovendo o debate sobre a in-
sercdo destas com uma dinamica
adequada a narrativa audiovisual.
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Resumo: Este artigo tem o objetivo de apresentar a TV Social e refletir sobre sua caracteristica mais impor-
tante: a integracao da TV Digital Interativa com as redes sociais. Através das comunidades virtuais, milhares de
telespectadores tém discutido os programas televisivos que assistem diariamente. Por isso, temos que discutir
sobre a convergéncia tecnologica e as reconfiguracoes midiaticas, pois o processo de construcao e interpreta-
cao da TV tem se transformado devido as novas possibilidades de interacao das diversas plataformas midiati-
cas, através da construcao coletiva de contetido televisivo e garantido a participacao ativa do telespectador. E
necessario discutirmos como esta integracao pode ajudar a melhorar a grade de programacao das TVs publicas
e ampliar o acesso da sociedade a informacao e educacao de qualidade, observando que as discussdes dentro
das comunidades virtuais podem influenciar diretamente na producao de programas de TV interativos que
atendam as necessidades dos cidadaos.

Palavras-Chave: Interatividade, Redes Sociais, TV Digital, TV Social.

Introducao

Com o advento das novas
tecnologias, a televisao, agora,
pode oferecer imagem e conte-
Gdo digital, mas ainda nao sabe
como tratar a questao da intera-
tividade e ainda ndo encontrou
um modelo de negécio que lhe
proporcione o mesmo lucro da
TV analégica devido ao poder
de controle de contetudo que o
telespectador pode ter na TV Di-
gital.

Todo o aparato técnico da TV
Digital esta pronto e é disponibi-
lizado gratuitamente. Aparelhos
de televisao ja estao sendo ven-
didos com a ferramenta. Alguns
paises também ja o utilizam,
como a Argentina, que, em maio
de 2012, através do laborat6-
rio da Universidade de La Plata
(UNLP), liberou a versao 1.3 do
Ginga.ar, versao portenha para
o middleware de interatividade
(IMasters, 2012).

Este artigo aborda o que é a
TV Social, suas caracteristicas
e como essa nova forma de fa-

zer televisao pode reconstruir
a televisao no contexto de sua
digitalizacao e de aplicacdo da
interatividade nas TVs publicas
universitarias. Serdao abordadas
as redes sociais e a TV social,
seu conceito, caracteristicas e
possibilidade de uso para a TV
publica digital.

Redes Sociais

As redes sociais ja se incor-
poraram ao dia a dia da popula-
¢do, sendo que mais de 80% dos
usuarios as acessam diariamen-
te. Podemos dizer que elas sao,
na verdade, a relacao existente
entre as pessoas que utilizam os
seus recursos independentemen-
te do objetivo de uso de cada
cidadao/a. Segundo um levan-
tamento realizado pela KPMG,
intitulado Debate Digital 2013,
“0 Brasil esta entre os lideres no
consumo e na disposicao para
midias sociais” (KINGHOST,
2013).

Por exemplo, muitos progra-
mas televisivos tém utilizado
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o Twitter para interagir com o0s
telespectadores através de sor-
teios, promogdes ou a cobertura
instantanea da programacao te-
levisiva. E a maioria deles tam-
bém tém suas paginas no Face-
book.

Por isso podemos considerar
que a relacao rede social - te-
levisao — telespectador tem so-
frido uma inversao na forma de
consumo do produto televisivo
devido as novas configuracoes
midiaticas, que alteram o modo
de pensar e agir de cada parti-
cipante desse processo comu-
nicacional. Temos a construcao
de um novo fluxo de informacao
que agora é transversal, pois
a televisao se desloca para os
dispositivos méveis, tornando-a
menos doméstica e mais indivi-
dualizada.

De acordo com a ComScore
para Brasil houve uma emergén-
cia das redes sociais no Brasil em
2012. Os usuarios da internet no
Brasil sao jovens: 18% tém entre
18 e 24 anos e 30% entre 25 e



34 anos. O acesso a internet via
smartphones e tablets teve cres-
cimento recorde de 6% no ano
passado. Esses dados podem
analisados em conjunto com
as informacoes divulgadas pelo
Ibope Nielsen Online que reali-
zou uma pesquisa em 13 regides
metropolitanas com pessoas de
10 anos ou mais de idade, entre
13 e 29 de fevereiro de 2012.

Os numeros indicam ainda
que o0s internautas que acessam
a rede em casa e assistem televi-
530, 43% tém o habito de ver TV
enquanto navegam. Destes, 59%
declararam fazer isso todos os
dias. Mais de 70% desses jovens
multiusuarios afirmam que pro-
curam na internet informacoes
sobre o que esta sendo mostra-
do na TV e 80% admitem ter li-
gado a TV ou trocado de canal
motivados por uma mensagem
recebida pela internet. A pesqui-
sa destaca ainda que os notici-
arios, novelas, filmes e esportes
s40 0s programas mais assistidos
na televisao por aqueles que es-
tdao online, sendo que 29% dos
consumidores simultaneos tém o
habito de comentar. As novelas
sdo o foco principal dos debates.

Para as TVs publicas universi-
tarias, a rede social € uma via de
mao dupla no sentido de cons-
truir uma programacao com con-
teudos sugeridos pelos usuarios
da rede e seguindo a possibilida-
de de o telespectador ter de fato
um meio para transmitir e com-
partilhar informacoes de interes-
se comum a sociedade. Esta, ao
perceber seu papel de interlocu-
tor e colaborador, toma consci-
éncia de que é parte importante
no processo de desenvolvimen-
to do seu contexto social, e pas-
sa a participar de comunidades
de conhecimento que atendam
a seus interesses informacionais
especificos.

Dessa forma, o desenvolvi-
mento de aplicativos que en-
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volvam as redes sociais é funda-
mental para ampliar os recursos
interativos e permitir que as te-
levisdes universitarias possam
expandir e melhorar a producao
de contetdo, além de garantir a
participacao efetiva dos/as cida-
daos/as, com a perspectiva de
reconfigurar os processos comu-
nicacionais que perpassam pelas
diversas midias que encontra-
mos atualmente. Essa possivel
futura parceria telespectadores-
-televisdao  universitaria sera,
certamente, a mais provavel de
ocorrer com o objetivo de se
construir uma nova televisao
brasileira.

TV Social

A TV Social é uma nova for-
ma de interacao dentro da TV
Digital. E uma ferramenta de in-
clusao do telespectador no am-
biente de interatividade da tele-
visao digital interativa, ja que a
TV Social é uma integracao das
redes sociais com a TV Digital.
E sabido que muitas comunida-
des virtuais usam as plataformas
de relacionamento da internet
(Facebook, Twitter etc.) para dis-
cutir sobre os programas que as-
sistem na televisao. Para Tavares
(2011, p. 168-169):

Redes Sociais e Televisao
Digital é uma parceria que
tem tudo para dar certo,
principalmente no Brasil,
onde a TV é uma espécie
de totem familiar e as re-
des sociais se incorporaram
a dinamica do cotidiano
nacional, quando existem
mais aparelhos celulares do
que habitantes, e a internet
ja alcanca 40 milhdes de
usuarios.

Assim, é possivel para a TV
publica digital usar também as
redes sociais para ampliar e me-
Ihorar a producao de contetdo e
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permitir aos espectadores sairem
do modo passivo de ver TV e se
tornarem agentes ativos, interfe-
rindo de forma positiva e cola-
borativa no conteddo dos pro-
gramas que assistem. O publico
receptor pode ainda personali-
zar a TV de acordo com as reco-
mendacdes que recebe das co-
munidades virtuais, que podem
ter o papel de programadoras.

Cria-se uma nova possibilida-
de de trabalhar a inclusao social
e digital, através da convergén-
cia da televisao com a internet.
As aplicacdes interativas podem
ampliar-se e estabelecer uma
rede de usudarios — ndo mais te-
lespectadores —, que canaliza
as informacdes de acordo com
seus interesses e os da comu-
nidade que participa. Tavares
(2011, p.166) expoe algumas
caracteristicas para a TV social.
Sao elas: “engajamento social;
abertura ao debate interativo;
preocupacdao com a qualidade
conteudistica da programacao; e
a interagdo permanente com as
redes sociais. Abrem-se, entao,
novas fronteiras comunicacio-
nais na forma de novas opcgoes
interativas”.

No caso das TVs universita-
rias, a TV social amplia a capaci-
dade de producao de contetdo
voltado a educacao, cultura e ci-
dadania. Pode ser um instrumen-
to de emancipacgao da sociedade
que estd submetida aos interes-
ses de emissoras privadas que
produzem uma grade de progra-
macdao com pouca informacao
educativa.

Além do envolvimento da co-
munidade local, a TV social per-
mite aos estudantes desenvolver
produtos televisivos no ambito
académico, capacitando esses
jovens a trabalhar com os re-
cursos da TV Digital e garantir a
qualidade da TV pdublica univer-
sitaria. Segundo Tavares (2011,
p. 166):



A TV Digital Social é vol-
tada para as discussoes da
sociedade. Alguns a cha-
mam, inclusive, de televi-
sao da comunidade. Sendo
assim, supbe-se que este
modelo de TV nao desperte
interesse das grandes redes
de televisao porque foge ao
perfil mercadologico dessas
empresas. Este estudo pro-
poe pesquisas.

Assim, a insercao da TV Social
no ambiente das TVs universita-
rias possibilita o desenvolvimen-
to de um didlogo permanente
entre professores, pesquisadores
e estudantes, além de interagir
com a comunidade local e a in-
clusao social e digital daqueles
que estdo distantes das novas
tecnologias interativas. A Uni-
versidade de Aveiro, em Portu-
gal, desenvolve um projeto de
TV Social chamado WeOnTV,
pelo Sapo Labs. “E um servico
de integracao de redes sociais,
ferramentas de comunicacao em
tempo real e promogao de con-
teudos televisivos; e é uma apli-
cacao que permite a comunica-
cao entre amigos/as a volta de
um ou mais canais” (TAVARES,
2011, p. 166).

O aplicativo se baseia
na integracao de recursos
de mensagens instantaneas
(IM) na televisao, permitin-
do que os usuarios saibam
0 que outras pessoas estao
assistindo, podem fazer re-
comendacbes de programa
ou iniciar bate-papo em va-
rios formatos. Para envio de
mensagens, o usudrio pode
usar o controle remoto ou
o seu telefone mével. (SO-
CIALITV, 2012).

A TV UFPB e o Nucleo La-
vid- Laboratorio de Aplicacoes
de Video Digital da UFPB- estdo

tv digital

promovendo, em parceria com
a Empresa Brasil de Comunica-
cao (EBC) - TV Brasil, Universi-
dade Federal de Santa Catarina
(UFSC) e Universidade Catélica
de Brasilia (UCB), a produgéo do
primeiro projeto de interativida-
de natelevisao publica brasileira
gue vai testar as potencialidades
da tecnologia digital com fami-
lias de baixa renda, beneficiarias
do Programa Bolsa Familia de
Joao Pessoa. Foram escolhidas
100 familias dos bairros de Man-
dacaru, Colinas do Sul e Cristo
Redentor, na capital paraibana,
inscritas no programa social do
Governo Federal, para assistir
aos videos interativos em desen-
volvimento. O objetivo é ver o
potencial que essas familias tém
de interagir com os novos recur-
sos proporcionados pela tecno-
logia digital, avaliando também
aspectos da transmissao digital
e outras funcionalidades do sis-
tema (UFPB, 2012). Trata-se da
primeira experiéncia de intera-
tividade na TV aberta e publica
brasileira.

A TOTVS foi a encarregada
de criar os videos interativos em
trés areas de interesse das 100
familias beneficiarias do Pro-
grama Bolsa Familia que estao
participando do projeto. O Mi-
nistério do Trabalho, Ministério
da Saude e do Desenvolvimen-
to Social, além do Ministério da
Previdéncia em que cada um
produziu trés videos interativos
com informacoes sobre Cartei-
ra de Trabalho, Bolsa Emprego,
Farmacia Popular, Aleitamento
Materno, Beneficios do Governo
Federal, entre outros.

Os contetdos interativos fo-
ram transmitidos através de um
canal extra, concedido a TV Ca-
mara de Joao Pessoa pela EBC.
Sobre a utilizacao, uma matéria
publicada no Jornal da Paraiba
recentemente acerca do projeto
afirma que as informacodes rela-
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cionadas a saude tiveram 168
acessos enquanto que O servico
oferecido pelo Banco do Brasil
obteve 135 acessos. Ja a opgao
sobre servicos sociais apresen-
tou 210 acessos pelos usuarios.
Por fim, a opcao que oferece
informagoes sobre cursos e em-
pregos teve o maior nimero de
acessos, 419.

Consideracoes Finais

Para refletir sobre o que é a
TV Social, fez-se necessario dia-
logar sobre a convergéncia tec-
nologica e as reconfiguracoes
midiaticas para compreender-
mos com clareza a importancia
que as novas midias tém trazi-
do para a sociedade. Assim, a
convergéncia é um processo de
transformacao cultural e social
capaz de remodelar o fazer co-
municacional dos meios de co-
municagao.

Observando o nosso dia a
dia, percebemos que o contex-
to tecnoldgico em que estamos
inseridos atualmente transforma
nossa maneira de se relacionar
com as pessoas no ambiente real
e virtual. Muitas vezes até con-
fundimos os processos em que
estamos envolvidos. A televisao
sempre esteve presente na nossa
vida e, desde os seus primordios,
ela tem conseguido mexer com a
nossa capacidade de recepcao e
interpretacao.

Com a chegada de novas mi-
dias e tecnologias, o processo
de construgdo e interpretacao da
TV mais uma vez se altera por-
que os publicos estao sempre
em busca de um conhecimento
cada vez mais especifico e loca-
lizado. Entretanto, apesar disso,
ainda encontramos muitas pes-
soas que estao excluidas desse
processo devido a dificuldade
de acesso as redes telematicas.

Por esse motivo, temos con-
siderado que a integraciao da
televisao com as redes sociais



torna-se uma nova possibilidade
de busca de conhecimento, de
um espaco onde cada ser pos-
sa mostrar seu valor e colaborar
com a sua comunidade. As redes
sociais ttm se mostrado uma fer-
ramenta de integracao e compar-
tilhamento de contetido de valor
relevante e com um elevado nu-
mero de usuarios.

Considerando o nivel de uti-
lizacdo da televisdo e das redes
sociais é interessante pensar em
como essas midias juntas podem
diversificar o desenvolvimento

tv digital

e o compartilhamento de con-
teddo pelos telespectadores/
usuarios. Construir aplicagoes
interativas para a TV digital que
utilizem ferramentas de comu-
nicacao da internet abre novas
possibilidades de acesso a edu-
cacao, cultura e cidadania que
incluem a participacdo de cada
cidadao nesse processo de cons-
trucao coletiva.

Para as TVs universitarias
que estao inseridas na vida da
comunidade em seu entorno,
essa integracao promoveria uma

modificacdo concreta na vida
dos moradores que podem ter
a oportunidade de observar e
contribuir para a elaboracao de
uma grade de programacao mais
rica e voltada para as necessida-
des da comunidade. A televisao
pode se tornar mais horizontal a
medida que considera a partici-
pacdo dos usuarios da internet,
criando um espaco livre e plural
em que os sujeitos tém autono-
mia para expor sua fala.
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A divulgacdo cientifica, aqui
entendida como a “[...] utilizacao
de recursos, técnicas, processos
e produtos (veiculos ou canais)
para a veiculacao de informacoes
cientificas, tecnologicas ou as-
sociadas a inovagoes ao publico
leigo” (BUENO, 2009, p.162), é
uma importante ferramenta de
popularizacao do conhecimen-
to produzido nas universidades.
Mais que reproduzir disursos, é
preciso desenvolver no publico a
familiaridade com o material edu-
cativo de divulgacao cientifica,
para aproxima-lo do fazer cien-
tifico. Além disso, a populagao
deve ter acesso aos resultados das
pesquisas desenvolvidas na aca-
demia, pois além de representar
um retorno de seu investimento
feito muitas vezes por meio do fi-
nanciamento publico, é também
fator importante de formacao so-
cial. Segundo a pesquisadora Isa
Maria Guard, o acesso ao conhe-
cimento nao deve ser restrito, pois
além de uma meta social e politi-
ca, a popularizacao da ciéncia, é
também uma meta cultural, uma
vez que “permitira a incorpora-
¢ao de diferentes contribuicoes e
a democratizacao dos saberes e

descobertas da humanidade sem
o dominio hegemonico de alguns
grupos” (GUARA, 2002, p. 85).

Os meios de comunicacao,
como a televisao, tém papel fun-
damental nesse processo de dis-
seminacao do conhecimento. A
televisao brasileira tradicional,
entretanto, pouco espago oferece
para o contetdo educativo da di-
vulgacao cientifica. Segundo Jam-
beiro, o modelo de exploracdo
comercial das concessoes permi-
te que as emissoras desviem de
sua finalidade, priorizando pro-
gramas que chamam mais a aten-
¢ao do publico.

O resultado é que a quali-
ficagao legal da radiodifusao
como um servico de interes-
se publico e com finalida-
des educacionais tornou-se
meramente retérica, sem
conseqliéncias objetivas em
termos de implementacao.
Na prética, o0 modo comer-
cial de exploracio da TV
tem sido esmagadoramente
predominante e o nimero e
qualidade de programas de
entretenimento tém  supe-
rado de longe aqueles com
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caracteristicas educacionais.
(JAMBEIRO, 2008, p.89).

E, quando tem a finalidade de
difundir a ciéncia e fornecer fer-
ramentas de transformacdo das
esferas sociais, muitas vezes erra
na abordagem, conforme alertou
Bueno, que destaca que a cober-
tura da CT&l pelos meios de co-
municagao reforca a idealizacdo
de que a ciéncia avanca aos saltos
e gracas a descobertas dos consi-
derados grandes génios que car-
regariam a inovacao de forma in-
dividualizada, pois a abordagem
dos meios “contempla o avanco
da C&T em momentos singulares,
anunciando, muitas vezes com
sensacionalismo, resultados de
pesquisa e descobertas de grande
impacto” (BUENO, 2010). Esse
esteredtipo deve ser combatido
para a efetiva democratizacdo dos
saberes, o publico deve entender
a ciéncia como parte de seu coti-
diano e um processo coletivo.

Nesse contexto, a televisao
universitaria se mostra como al-
ternativa ideal, uma vez que se
apresenta como um espago de
inovacao e informacao, propicio
a disseminacdao do conhecimen-



to, além de estar proxima desse
meio desenvolvedor de ciéncia,
as universidades. Claudio Marcio
Magalhdes, conselheiro consul-
tivo da Associacao Brasileira de
Televisao Universitaria - ABTU,
diz que na TV universitaria o con-
teudo é tao importante quanto a
forma, (...) uma TV onde a cién-
cia é vista como participante do
cotidiano e ndao como algo dis-
tante ou uma prdtica restrita aos
laboratérios indspitos, cientistas
malucos e obstinados, relegada a
atracao exotica de programas de
variedades.

Contudo, a simples apresenta-
¢ao de contetddos pode nao bas-
tar para que o espectador absorva
o conhecimento.

A partir disso, o presente traba-
lho sugere que a televisao, aliada
a possibilidade de uma interacao
mais préxima com o publico por
meio da internet, se mostra como
alternativa eficiente para a popu-
larizacao do conhecimento. A
convergéncia de midias envolve
o espectador, convidando-o a en-
tender, discutir e aplicar a ciéncia
em seu cotidiano.

Com a digitalizagdo das mi-
dias, surge a discussao sobre o
futuro das midias tradicionais. A
sugestao aqui proposta é de que
ndo da ideia de substituicao de
um meio por outro, e sim da ex-
pansdo da convergéncia midiati-
ca, que amplia as possibilidades
de transmitir conhecimento.

Segundo Jenkins (2009, p. 29),
a convergéncia é uma transforma-
¢ao cultural, pois as pessoas sao
orientadas a fazer conexdes em
meio a conteddos de diferentes
midias.

Essa convergéncia, como ex-
plicitou o autor, vai além de uma
questao tecnolégica e depende
dos espectadores como parti-
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cipantes. Em seu texto “Novos
comportamentos para antigas
midias ou antigos comportamen-
tos para novas midias”, o profes-
sor Francois Jost (2011) trata das
mudancas que ocorrem também
com os espectadores que, diante
dessa mudanca de paradigma,
transformam seus habitos, consu-
mindo a comunicagdo que transi-
ta pela convergéncia.

Assim, este estudo aborda a in-
teragcao entre os meios, televisao e
a internet, como potencializadora
da divulgacao de contetidos cien-
tificos, capaz de fazer a mediacao
entre ciéncia e comunidade ser
mais que a simplificacdo da lin-
guagem académica, conforme
defendem Kreinz e Pavan (2003).
E possivel propor interacdes com
usuarios para a absorcao de con-
ceitos ou criar um didlogo de
modo que os espectadores pos-
sam sugerir pautas, questionar e
aplicar os conhecimentos adqui-
ridos em extensoes da programa-
¢ao da rede.

Brasil e Arnt defendem que es-
tes usudrios que sao produtores
nao querem ser induzidos: a in-
teratividade é um  pré-requisito:
eles querem dialogo e nao impo-
sicao”. (2002, p.26).

O dialogo acima citado pode
mudar os rumos da producao te-
levisiva universitaria, agregando
diversidade de contetdo e lin-
guagem. Produtores de progra-
mas podem saber o que pensam
0s usuarios, o que esperam e pelo
gue se interessam, de acordo com
Jost, “gracas a extensdao das mi-
dias digitais, ao sucesso das redes
sociais, é possivel propor conteu-
dos que dependem parcialmente
da acdo do usuario e que fazem
convergir duas midias, a televisao
e a internet, a caminhos até agora
paralelos” JOST, 2011, p.99).

. 38
Revista ABTU - v.1-n°01 - 2014

E possivel que o poder de in-
fluenciar que surgiu com os inter-
nautas, possa de fato contribuir
para a producdo de contetido de
qualidade e interesse para o pu-
blico — um contetido verdadeira-
mente colaborativo.

A televisao universitaria deve
aproveitar o momento de trans-
formagoes na relacao produtor-
-receptor para renovar o modo
como produz conteudo, fazen-
do-o participar do processo de
producdo e, assim, mudar a di-
namica de producdo das obras
televisivas.

A forma como o usuario inte-
rage é que pode mudar o rumo
do processo produtivo audiovi-
sual. Por isso, como lembra Fa-
ris Yakob, no prefacio do livro
Cultura da convergéncia, além
de interativa, essa convergéncia
midiatica é participativa. Jenkins,
complementa:

A expressao cultura par-
ticipativa contrasta com no-
¢bes mais antigas sobre a
passividade dos espectado-
res dos meios de comunica-
cao. Em vez de falar sobre
produtores e consumidores
de midia como ocupantes
de papéis separados, po-
demos agora considera-los
como participantes intera-
gindo de acordo com um
novo conjunto de regras,
que nenhum de nés enten-
de por completo. (JENKINS,
2009, p.30)

A participacao tem que vir
com ideias e difusao de propos-
tas. Arnaut e outros autores, base-
ados em estudos de Jesus Martin-
-Barbero, afirmam que pesquisas
sobre a cultura participativa, pre-
sente nas redes sociais digitais,



comunicacao publica

passaram a considerar o sujeito-
-receptor como um individuo que
recebe as mensagens midiaticas,
mas que também possui uma opi-
niao a ser explorada, deixando
em segundo plano a ideia de con-
versa predominante unilateral”
(ARNAUT et al, 2011, p.264)

O receptor ndo é apenas
um mero decodificador dos
conteddos das mensagens
impostas pelo emissor, mas
também produtor de novos
contetidos. Embora inicial-
mente designado como um
agente passivo na comuni-

cacao, o receptor mantém
um espacgo interior de re-
sisténcia que lhe permite
rejeitar informagoes que
culturalmente nao sao re-
conhecidas por ele. (AR-
NAUT et al, 2011, p.264).
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RITU alcanca balango positivo

Com participacdo positiva das TVs Universitarias, os arquivos da RITU (Rede de
Intercambio de Televisao Universitaria) vém crescendo mais a cada dia. Criada para
auxiliar as TVs Universitarias, a RITU permite a troca de conteddo para a construgao
de uma grade local e universitaria “A maioria das TVs Universitarias necessita de
contetdo complementar para sua programagao e a RITU é uma solugao criada para
garantir que esse conteido complementar tenha um DNA universitario, mantendo a
unidade na grade de programas e compartilhando a diversidade e os sotaques regio- Rede de Intercambio de Televisdo Universitaria.
nais” afirma Fernando Moreira, presidente da ABTU.

RITU disponibiliza videos musicais do Itad
. Cultural

Por meio de um acordo entre a ABTU e o Itad Cultural serao disponibilizados

| para distribuigao na RITU 25 shows do projeto Rumos Musica Mapeamento.

O Itat Cultural é um instituto voltado para pesquisa e producao de contetdo,

RUAOS que inFer?tiva a Qifuséo de. manifestggées artistico—intgle;tuais. O.prograr.na Rymos
é o principal meio de apoio do projeto e tem por objetivo valorizar a diversidade

brasileira, estimulando a criatividade e a reflexao sobre a cultura e premiar artistas e

pesquisadores de varias areas.

Ja a vertente do programa denominada Rumos Musica Mapeamento tem o obje-
tivo de mapear, apoiar e difundir talentos na area da masica em todas as regiées do
Brasil, contribuindo para seu amadurecimento, formacao e articulagdo no cenario
cultural brasileiro.

Atencgdo associadas ABTU: Para receber este material, a TV associada interessa-
da deve concordar com o termo de condi¢ées do Itati Cultural, disponivel na pasta
RUMOS MUSICA MAPEAMENTO ITAU CULTURAL.

Itad Cultural

ABTU assina convenio importante com a Stl —

No dia 7 de abril, na cidade de Las Vegas, os representantes da Sociedade Brasi-
leira de Engenharia de Televisao (SET) e Associagao Brasileira de Televisao Univer-
sitaria (ABTU) assinaram um Convénio de Cooperagao Matuo. O acordo teve como
testemunha de honra o Sr. Gabriel Torres, diretor do Sistema de Radio e TV da Uni-
versidade de Guadalajara. Seundo ele, alem de uma maior cooperacao, “A televisao
precisa cada vez mais de intercambio tecnolégico. Em toda a América Latina esta se
tornando comum a migragao para o digital, além disso, tem o surgimento de novos
formatos e modelos. Essas mudangas podem ser debatidas quando ha maior troca de
conhecimento”.

ABTU participa da discussao sobre a produgao de
conteldos destinados as TVs Publicas do FSA

A ABTU esta participando do Grupo de Planejamento Executivo, no ambito da Linha
de Producao de Contetidos destinados as TVs Publicas do Fundo Setorial do Audiovi-
A, sual.

. O primeiro passo serd uma ampla pesquisa sobre a programagao de todos os segmen-
Fundo 'Set.Oflal tos da TV Publica e a realizagao de um Seminario de Programacao no qual serao discu-
do Audiovisual tidos os parametros de uma programacao que atenda aos objetivos desses segmentos,
até o més de novembro de 2014
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resenha

Reflex0es necessarias sobre a comunicagao publica

Autor: Pedro Ortiz*

Titulacao: Doutor em Integracdo da América Latina
Contato: phortiz@usp.br / phortiz@hotmail.com
Faculdade Casper Libero - TV USP

Livro: MATOS, Heloiza (org.). Comunicagao publica: interlocucées, interlocutores e perspectivas. Sao Paulo,

ECA/USP, 2013, 288 p.

As nacgbes soberanas e democréticas deveriam in-
vestir tempo e recursos na criacao e aperfeicoamento
dos seus sistemas de comunicacao publica. Ainda mais
nessa era de convergéncia de midias, onde a sociedade
busca de forma crescente ser protagonista das mudan-
cas sociais, politicas, econdmicas e culturais, criando
outras dinamicas de participacao cidada, tendo a comu-
nicacdo como um espaco de mediacado social cada vez
mais relevante.

Novos canais para expressao da
diversidade de visdbes de mundo
em sentido amplo e a utilizacdo das
plataformas digitais permitem uma
maior interacdo e interatividade en-
tre os cidadaos, organizados ou nao,
as instituicbes e os varios poderes
constituidos e legitimados, na esfera
publica, privada ou no chamado ter-
ceiro setor.

Por essas e muitas outras razodes,
nao podemos deixar de considerar a
relevancia da comunicacdo publica
para o aprofundamento da democra-
cia, seja no campo da radiodifusiao
publica, com o crescimento do seg-
mento de radios e TVs educativas,
universitarias, legislativas, comunita-
rias e também no campo da comuni-
cacao em instituicoes publicas, nas
suas relacdes com a sociedade.

Nesse contexto, sao sempre bem-vindos a reflexdo, o
estudo, a pesquisa e o debate de ideias sobre questoes
fundamentais relacionadas ao campo publico da comu-
nicacao e suas multiplas interfaces. O livro Comunica-
cdo Publica: interlocugées, interlocutores e perpecti-
vas, organizado pela professora e pesquisadora Heloiza
Matos, do Programa de P6s-Graduagdo em Ciéncias da
Comunicagao (PPGCOM) da Escola de Comunicagdes
e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA-USP), traz
uma coletanea de textos de 21 autores, integrantes do
grupo de pesquisa “Comunicacao publica e comuni-
cacao politica”, apoiado pelo CNPq e pelo Centro de
Estudos de Comunicacdo Organizacional e Relacoes
Publicas (Cecorp), do Departamento de Relagoes Publi-
cas, Propaganda e Turismo (CRP), da ECA-USP.

A obra é resultado de um trabalho coletivo do grupo
de pesquisa, com artigos que trazem reflexoes tedricas
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interlocucdes, interlocutores e persp

e empiricas sobre esta area fundamental para os estudos
comunicacionais no pais. Sua realizacao pratica envol-
veu, nas varias etapas de producao, os pesquisadores
participantes do grupo, que cuidaram pessoalmente da
edicao, revisao, diagramacao e arte final do livro. Uma
primeira edicdo saiu no formato de e-book (2012), dis-
ponivel para download no site da ECA-USP (www.pos.
eca.usp.br) e em seguida uma versao impressa (2013),
com exemplares distribuidos gratui-
tamente, priorizando bibliotecas de
escolas com cursos de graduacao e
pés-graduacdao em Comunicacao.

Em sua primeira parte, Interlocu-
¢bes da comunicacdo publica, o livro
apresenta artigos que discutem ques-
toes relacionadas a comunicacao
no espaco publico, com reflexoes
conceituais e teoricas sobre a cida-
dania, comunicagdo organizacional,
legislacao, o trabalho em rede. Em
seguida, o leitor encontra na segun-
da parte um eixo tematico a partir de
Interlocutores na satide publica, que
busca discutir de forma ampla e sob
varios prismas experiéncias que re-
lacionam cidadania e comunicacao
publica, relacdes humanizadas e co-
municacionais na satde publica, po-
liticas de saude, processos eleitorais.
A terceira e ultima parte do livro, Outras perspectivas,
traz reflexdes sobre politicas publicas e espago publico
considerando as novas interfaces da comunicacgao digi-
tal, suas plataformas, tecnologias e linguagens.

Sem duvida, uma leitura instigante e uma contribui-
cao de grande importancia para todos que se dedicam
aos estudos e pesquisas no campo da comunicagao pu-
blica e suas relagcbes com a sociedade, as instituigoes e
o cidadao.

HEI.(J[l;\ MATOS

(Vo]
ST

CECORP

* Jornalista, diretor da TV USP e do Canal Universitirio de Sao
Paulo, professor da graduacao e pdés-graduagdo em Jornalismo
da Faculdade Casper Libero (SP), doutor pelo PROLAM-USP e
vice-presidente da ABTU.



diretrizes para autores

Normas de publicagao - Revista ABTU: TV Universitaria + TV Plblica

A Revista ABTU: TV Universitaria +
TV Publica é uma publicagdao semestral
com conteldos relativos a pesquisa e de-
senvolvimento da Televisao Universitaria
e Publica Brasileira.

A Revista se propoe a ser um dos prin-
cipais veiculos de estudo, pesquisa e fo-
mento na troca de informacdes e ideias
sobre a televisao publica brasileira.

Avaliacao dos textos (artigos, rese-
nhas, etc):

A aceitagao sera feita com base na ori-
ginalidade, significancia e contribuicao
cientifica. Os revisores farao comentarios
gerais sobre o trabalho e informarao se
sera aceito para ser publicado, rejeitado
ou se podera ser publicado realizando-se
correcoes pelo(s) autor (es). Quando nos-
sos pareceristas sugerirem modificagoes,
elas serdo encaminhadas ao autor prin-
cipal que devera devolver o manuscrito
corrigido em até 15 dias. Em seguida, o
mesmo sera devolvido aos pareceristas
para verificacdo. Em caso de discordancia
entre os avaliadores, podera ser solicitada
uma terceira opiniao. Apds este processo,
o(s) autor(es) serao avisados via e-mail.

Condicoes para submissao

Como parte do processo de submis-
530, 0s autores sao obrigados a verificar a
conformidade da submissao em relacao a
todos os itens listados a seguir. As submis-
sOes que nao estiverem de acordo com as
normas serao devolvidas aos autores.

1) Sao aceitos artigos originais de pes-
quisadores, independente da sua titula-
¢ao.

2) Sao aceitos artigos publicados em
outras revistas, anais de eventos e outras
publicacoes desde que identificada a pu-
blicagao em rodapé na primeira pagina
utilizando as normas ABNT como refe-
réncia.

3) Cada artigo devera ter no maximo
35 mil caracteres e no minimo 20 mil ca-
racteres com espagos, e apresentar as re-
feréncias bibliograficas completas ao final
do texto. Quaisquer outros comentarios
devem estar incorporados ao texto.

4) Quando se tratar de textos técnicos,
os titulos devem conter no maximo 70 ca-
racteres (ja contando os espagoes entre 0s
mesmos), devendo ser informado abaixo
do mesmos as seguintes informacgoes:

a) Autor (es),

b) Titulagao (titulo e érea),

c) Contato (s), e

d) Universidades onde os autores
exercem suas funcoes.

5) Quando se tratar de textos colabo-
rativos, os mesmos deverao apresentar
titulo curto, contendo no maximo 30
caracteres (incluindo os espacos entre as
palavras) e a intertitulagio é necessaria
(contendo no maximo 150 caracteres, ja
incluindo os espacos);

6) O artigo, no inicio do texto, deve
ter resumo e abstract com no maximo 10
e no minimo 8 linhas.

7) Sob o resumo, devera haver de 3
(trés) a 5 (cinco) palavras-chave.

8) Tanto o resumo como as palavras-
-chave devem estar em portugués e in-
glés.

9) Inserir nimero de pagina no fim da
folha;

10) Tamanho no papel: A4 (21,0 x
29,7 c¢cm), com orientagdo retrato, mar-
gens superior, inferior, esquerda e direita
de 2 cm;

11) Os arquivos para submissao estao
em formato Microsoft Word, OpenOffice
ou RTF (desde que nao ultrapassem 2MB)

12) URLs para as referéncias deverao
ser informadas quando necessario e deve-
rao estar ativas quando do envio do texto.

13) O texto devera estar com espa-
camento de 1,5; usar fonte Times New
Roman 12 pontos; para comentarios e
citacbes, empregar italico em vez de
sublinhado (exceto em enderecos URL)
para citagbes e comentarios; as figuras e
tabelas deverao estar inseridas no texto e
ndo no final do documento na forma de
anexos.

14) A norma adotada pela ABTU para
a elaboracdo das referéncias é a ABNT
NBR 6023 (confira em: www.abnt.org.br)

15) Caso haja, deve constar nas refe-
réncias bibliograficas o cédigo DOI (Digi-
tal Object Identifier)

16) As opinides expressas no texto sao
de responsabilidade de seus autores.

17) Apbs o aceite e publicagao, ofs)
autor(es) se comprometem a registrar a
publicagdo no seu curriculo Lattes.

llustracoes:

® Imagens (figuras e fotos): devem ser
nitidas, no tamanho maximo de 9 x 14
cm, apresentadas em formato digital pa-
drao JPEG em 300dpi; devem ser centra-
lizadas no documento e conter legendas;

e Gréficos, tabelas e quadros devem
estar acompanhados de titulo explicativo,
a fim de compreender o significado dos
dados reunidos;

® Para reimpressao de fotografias, figu-
ras, quadros, tabelas e graficos extraidos
de outros textos, devem ser indicados a
fonte de referéncia e anexada a autoriza-
¢ao da fonte ou do autor;

® Todas as ilustragoes devem estar no
corpo do texto.

Observacoes sobre imagens

Recomenda-se que as imagens te-
nham, no minimo, 300 dpi de resolucao
real. DPI significa “pontos por polega-
da”, por isso o tamanho em centimetros
depende da resolugédo (e vice-versa). Na
verdade, ao passar uma imagem para o
computador (isto é, digitalizar a imagem),
ela passa a ter as dimensdes medidas em

) 42
Revista ABTU - v.1-n°01 - 2014

pontos (ou pixels). Observar o seguinte:

- Se a imagem é escaneada a partir de
um material impresso (livro, revista etc.),
configura-se no scanner 300 dpi, para re-
produzi-la com o mesmo tamanho; uma
foto 10x15 escaneada a 300 dpi pode ser
reimpressa no tamanho 10x15 ou menor,
nunca maior;

- Se a imagem provém de uma foto-
grafia em maquina digital, é necessério fa-
zer o calculo: por exemplo, uma imagem
de pagina inteira na revista (17x21cm)
numa resolugcao de 300 dpi precisa ter
2100x2500 pixels de dimensao para ficar
boa.

Recomendagoes importantes: Se uma
imagem precisa ser ampliada, isso deve
ser feito impreterivelmente na hora de es-
canear; nao é possivel pegar uma imagem
pequena e aumenta-la nos programas de
edicao, pois vai fazer cair a qualidade.

Ao salvar uma imagem em JPG, esco-
lha o valor maximo de qualidade (nor-
malmente 12, numa escala de 3 a 12).

Processo de Avaliacao por Pares

e Todo artigo submetido a ABTU é
avaliado por, pelo menos, dois avaliado-
res (double blind review);

e No caso de parecer negativo por
dois avaliadores, o artigo é automatica-
mente rejeitado;

e No caso de pareceres dispares, o
artigo é encaminhado para um terceiro
especialista;

¢ A dupla avaliagao por pares garante
0 anonimato tanto dos articulistas quanto
dos avaliadores.

e A equipe editorial se compromete
em encaminhar os resultados da avalia-
¢ao num prazo maximo de um ano, con-
tado a partir da submissao, com o firme
proposito de reduzir gradativamente esse
prazo.

Politica de Privacidade

Os nomes e enderecos informados
nesta revista serdo usados exclusivamente
para os servigos prestados por esta publi-
cagao, nao sendo disponibilizados para
outras finalidades ou a terceiros.

Declaracao de Direito Autoral

Os autores sao responsaveis, em qual-
quer que seja o formato do texto, pelas
opinides expressas ou indiretas presentes
em seus respectivos trabalhos, nao en-
dossaveis pelo Conselho Editorial e pelos
editores da Revista. Ao publicar trabalhos
na Revista ABTU, os autores cedem au-
tomaticamente os direitos autorais a pu-
blicagdao para veiculacao das producdes
académicas, sem 6nus para a Revista. O
autor, porém, continuara a deter os direi-
tos autorais do texto para o caso de publi-
cagoes posteriores.



Eu produzo, tu produzes, ele produz,

nos todos transmitimos.

Conheca a RITU - Rede de Intercambio de Televisdo Universitaria que permite que todas
as associadas da ABTU compartilhem suas producdes e tenham uma programacao completa,
diversificada e 100% universitaria.

Hoje sdo mais de 300 programas e 150 horas de programacao disponivel para todos os
membros da ABTU utilizarem livremente, abastecendo os canais universitarios com programacao
exclusiva de todas as regides do pails.

O acervo esta sempre crescendo em tamanho e diversidade, com a colaboracao de mais de 40
associadas. Mais do que compartilhar, a RITU amplia o alcance das redes locais, levando a
exceléncia de nossas universidades para todo o Brasil.

Como participar?

. o _ . r
"-“ Todas as televisdes e canais universitarios que
=i~i= participam da ABTU tém acesso aos programas.
A Unica condicao é o compromisso de colaborar
Associacao Brasileira de Televisao Universitaria com a Rede. fornecendo material para o acervo.

Saiba mais sobre a RITU e como se associar a ABTU:
http://abtu.org.br
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