RECANTAR CARUARU: PRODUGAO TRANSMIDIA
DE CONTEUDOS PARA TV PERNAMBUCO

Rodrigo Miranda Barbosa?
Amilcar Bezerra®
Diego Gouveia*

Resumo

A TV Pernambuco ¢ uma empresa publica estatal de comunicagio e, em 2018, langou um edital
para pesquisa sobre TV digital, novas midias e inova¢do na comunicagdo publica. O curso de
Comunicag¢do Social da Universidade Federal de Pernambuco em Caruaru (PE) foi um dos ganha-
dores com um projeto que se propds a contar historias sobre a cidade a partir de musicas. Para isso,
foi criada uma proposta transmidia, em uma pesquisa-agao, centrada em interprogramas para tele-
visdo que tém seus conteudos langados em um site e também nas redes sociais on-line. A proposta
deste artigo ¢ apresentar os resultados do trabalho. Para isso, além de uma revisdo bibliografica
sobre televisdo e cultura da convergéncia, também sdo mostrados os produtos gerados. Por fim,
considera-se a iniciativa importante por estimular a participag¢io social em uma emissora publica.

Palavras-chave: Comunicagdo Publica; Cultura Participativa; Recantar Caruaru; TV Pernambu-
co; TV transmidia.

Abstract

TV Pernambuco is a state public communication broadcaster and, in 2018, launched a public notice for research on digital
TV, new media and innovation in public communication. The course of Social Communication of Federal University of
Pernambuco in Caruaru was one of the winners with a project that set out to tell stories about the city through songs. To this
end, a transmedia proposal was created, in an action research, centered on interprograms for television that have their contents
launched on a website and also on social media. The purpose of this paper is to present the results of this project. For this, in
addition to a bibliographic review on television and convergence culture, the products developed are also presented. Finally

Keywords: Public Communication. Participatory Culture. Recantar Caruaru. TV Pernambuco. Transmedia TV.

- INTRODUCAO

Neste século, tem sido observa-
do o avanco das midias digitais e
também o processo de adaptagao
dos meios de comunicagao tradi-
cionais. A televisio mudou

consideravelmente, ndo apenas
em aspectos técnicos com o
processo de digitalizacdo, mas
também a partir das demandas
da cultura da convergéncia. Com
esse termo, Jenkins (2008)

por multiplos suportes e merca-
dos midiaticos, considerando o
comportamento do publico, que
utiliza diversos canais em busca
de novas experiéncias de entrete-
nimento.

estuda o conteido que circula
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O autor ressalta outros dois
importantes principios: o da inteli-
géncia coletiva e o da cultura parti-
cipativa. A inteligéncia coletiva
esta relacionada a nova forma de
coONsSuMmo, que se tornou um proces-
so conjunto ¢ pode ser considerada
uma nova fonte de poder. Ja a
expressdo cultura participativa
serve para caracterizar o comporta-
mento do consumidor midiatico
contemporaneo. A cultura partici-
pativa seria, portanto, 0 cenario € o
conjunto variado de possibilidades
abertas aos consumidores de maior
acesso, producdo e circulagdo de
contetidos midiaticos, a partir da
digitalizacdo e convergéncia dos
meios (FECHINE et al., 2013).

No Brasil, a TV tem desenvol-
vido estratégias para se manter
atrativa para os consumidores. A
principal alternativa encontrada ¢ o
lancamento de conteiidos em
multiplas plataformas de midias.

Esse novo modelo televisivo
consiste em uma produgao transmi-
dia, ditado, portanto, pela articula-
¢ao dos contetdos da programagao
com outros disponibilizados em
outros meios de comunicagao.

Assim, compreende-se a con-
vergéncia de meios como pilares
para as reconfiguragoes da televi-
sdo na contemporaneidade. Gragas
as facilidades de comunicagio
proporcionadas pela cultura da
convergéncia, foram ampliados os
canais de participagdo. Hoje, os
telespectadores ajudam a construir
roteiros de programas, enviam
videos para telejornais, participam
de enquetes, acessam contetudos
online, postam materiais audiovisu-
ais diante de concursos, além de
outras oportunidades que tém sido
criadas para atender as novas

demandas. Essas estratégias consti-
tuem o que vem sendo chamado de
TV transmidia, referindo-se, justa-
mente, a uma logica de produgao,
distribui¢do e consumo de conteu-
dos televisivos, apoiada nas
propriedades  técnico-expressivas
das midias digitais e nas possibili-
dades por elas abertas de uma
maior participa¢do do espectador.

No primeiro semestre do ano
passado, de olho nesse movimento,
a TV Pernambuco, uma empresa
publica de comunicagdo, lancou,
por meio da Fundagdo de Amparo a
Ciéncia e Tecnologia do Estado de
Pernambuco (Facepe), o edital
03/2018 "TV digital, novas midias
e inovagdo na comunicagdo publi-
ca". O objetivo era apoiar, com
cotas de bolsas, a participacao de
pesquisadores doutores das univer-
sidades publicas e privadas, sem
fins lucrativos, sediadas no estado,
em projetos de pesquisa e desen-
volvimento tecnologico de novas
formas de integracdo entre os
canais publicos da Empresa
Pernambuco de Comunicagio S.A.
(EPC), sede em Caruaru-PE, que
visem produzir estudos, experi-
mentos, ferramentas e solugdes
para a integragdo entre os canais
publicos da TVPE, em fase de
digitalizagdo, o Portal da EPC na
Internet, e a produgdo independente
de contetido, com vistas a estrutura-
¢do de novas iniciativas de demo-
cratizacdo do direito a comunica-
¢do0 e negocios inovadores na
regido e no estado.

Langado o edital, professores do
curso de Comunicacdo Social do
Nicleo de Design e Comunicagio
do Centro Académico do Agreste
da  Universidade Federal de
Pernambuco e autores deste traba-
lho submeteram o projeto "Croni-

cas musicais de Caruaru: produgdo
participativa de contetidos para TV
Pernambuco a partir da integragdo
de canais de comunicagio".

O projeto foi desenvolvido a
partir da constatacdo de que
existem muitas cangdes cujos
versos citam Caruaru, o que, segun-
do (PASCOAL, s/d), faz da cidade
uma das mais cantadas do mundo.
Embora a pesquisa ndo tenha para-
lelo com esforcos similares envol-
vendo outras cidades, o que dificul-
ta a comprovagdo da assertiva de
“mais cantada do mundo”, os
numeros absolutos que apresenta
sdo bem impressionantes, resultan-
do num rico acervo a ser investiga-
do. Foram encontradas mais de
1500 gravacdes. A partir de uma
pesquisa sobre essas cangdes, foi
empreendida uma busca por histo-
rias e personagens que estio por
tras das composi¢0es, no intuito de
garimpar fragmentos de memoria
afetiva sobre a cidade e tornar mais
palpaveis e conhecidas, com a
ajuda da populagao, as diversas
visdes sobre Caruaru expressas nos
VETSOoS.

A proposta foi aceita e, diante
disso, o projeto de pesquisa proble-
matizou como uma iniciativa, em
uma pesquisa-a¢do, envolvendo
musica, memoria e cultura carua-
ruense, poderia ser desenvolvida na
TV Pernambuco a partir de estrate-
gias transmidias com estimulo a
cultura participativa.
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A pesquisa-a¢do, de acordo com
Severino (2015), ¢ aquela que,
além de compreender, visa inter-
vir na situa¢do, com vistas a
modifica-la.

O conhecimento visado articula-
-se a uma finalidade intencional
de alteracdo da situagdo pesqui-
sada. Assim, ao  mesmo
tempo que realiza um diagnésti-
co e a andlise de uma determina-
da situagdo, a pesquisa-agao
propde ao conjunto de sujeitos
envolvidos  mudangas  que
levem a um aprimoramento das
praticas  analisadas (p. 120).

Pretendeu-se, entdo, com esta
proposta desenvolver um experi-
mento em parceria com a EPC
Pernambuco cujo objetivo foi
produzir conteidos transmidias
com uma série de interprogra-
mas para TV com estimulo a
participagdo da audiéncia e um
site que busca resgatar as
relagdbes entre a vivéncia e
memoria afetiva que as pessoas
tém com a cidade e as musicas
que cantam a cidade.
Antes, no entanto, de conhecer o
desenvolvimento da pesquisa, ¢
importante ~ compreender  a
importancia da cultura da
convergéncia para uma TV
publica.

POTENCIALIDADES DA
TRANSMIDIA PARA UMA
EMISSORA PUBLICA

DE COMUNICACAO .

O modelo televisivo de produgdo
transmidia, ditado pela articula-
¢do dos conteudos da programa-
¢do com outros disponibilizados
em outros meios de comunica-
¢do, comega a ser descrito por
Jenkins (2008), a partir da identi-

ficacdo na TV norte-americana,
sobretudo, das chamadas trans-
media storytelling ou narrativas
transmidias. A transmidiacao é:

[...] um modelo de producao
orientado pela distribui¢io em
distintas midias e plataformas
tecnologicas de contetidos asso-
ciados entre si e cuja articulagdo
esta ancorada em estratégias e
praticas interacionais propicia-
das pela cultura participativa
estimulada pela digitalizacdo e
convergéncia dos meios
(FECHINE et. al., 2013, p. 26).

Assim, compreende-se a
convergéncia de meios como
pilares para as reconfiguragdes
na televisdo. Como sugere
Fechine (2014), muitos estudio-
sos da televisdo, j4 adotam a
expressdo “televisdo transmi-
dia”, referindo-se a uma logica
de produgdo, distribuicio e
consumo de conteudos televisi-
vos, apoiada nas propriedades
técnico-expressivas das midias
digitais e nas possibilidades por
elas abertas de uma maior parti-
cipacdo do espectador (p. 1).

A comunicagdo publica tem
como principal caracteristica a
busca pela independéncia de
governos e mercados. Diferente-
mente de empresas de midias
privadas, as publicas sdo coorde-
nadas por organizagoes da socie-
dade civil e se propdem a
estimular debates e reflexdes que
contribuam para a valorizacio da
diversidade social. Ela também
ndo ¢ sindnimo de midia estatal,
visto que esta responde direta-
mente a interesses dos governos
aos quais estd  vinculada.
Sendo uma empresa publica de
comunicacio, a TV Pernambuco
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tem na transmidiac¢do a oportuni-
dade de aumentar o alcance de
seus contetidos, além de permitir
a participagao direta da socieda-
de na produgdo de contetdos.

A Empresa Pernambuco de
Comunicagdo S.A. — EPC ¢é uma
empresa publica criada através
da Lei Estadual n® 14.404/2011 ¢
regulamentada pelo Decreto n°
39.073/2013, com a finalidade
de prestagio de servigos de
radiodifusdo publica e de servi-
cos conexos. A TV Pernambuco
(TVPE), desde 1984, produz e
veicula contetido audiovisual de
interesse publico em todo o
estado. A geradora da TVPE
funciona em Caruaru e conta
com cerca de 70 concessoes de
retransmissdo espalhadas pelo
Estado.

A cultura participativa foi bastan-
te festejada quando surgiu como
possibilidade na interagdao com os
meios de comunicagdo. Com a
televisdo, meio que precisou se
transformar e assumir um novo
estatuto diante de sua audiéncia,
ndo foidiferente. Esperava-se que
o espectador tivesse mais possibi-
lidade de intervir nos contetdos.

O que nao se dimensionou,
no frenesi da possibilidade de
participagdo mais ativa, foi a
incompatibilidade de interesses
entre empresas € publico.
Jenkins (2008) salientou esse
ponto de tensdo entre o desejo de
interven¢do da audiéncia sobre
os conteudos das companhias de
comunicagdo e o interesse da
emissora em  gerar lucro.
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Em toda parte e em todos os
niveis, o termo “‘participagdo”
emergiu como um conceito
dominante, embora cercado de
expectativas  conflitantes. As
corporagdes imaginam a partici-
pagdo como algo que podem
iniciar e parar, canalizar e redire-
cionar, transformar em mercado-
ria e vender. As proibicionistas
estao tentando impedir a partici-
pacao nao autorizada; as coope-
rativistas estao tentando
conquistar para si os criadores
alternativos. Os consumidores,
por outro lado, estdo reivindi-
cando o direito de participar da
cultura, sob suas proprias condi-
¢oes, quando e onde desejarem.
Esse consumidor, mais podero-
so, enfrenta uma série de bata-
lhas para preservar e expandir
seu direito de participar (p. 236).

Nesse ponto, a proposigao de
um projeto como este em uma
empresa publica de comunicagao
tem um diferencial. Além de nao
haver um forte engajamento para
geracdo de lucro como nas
comerciais, um meio publico de
comunicagdo trata dos processos
de comunicacio realizados pela
sociedade civil  organizada,
Estado, governo e terceiro setor,
com foco no interesse publico,
na formac¢do de uma sociedade
cidada e democratica, em encur-
tar distancias sociais, reduzindo
as diferengas e em ampliar a
capacidade analitica individual
em prol do coletivo. Esse
modelo cria uma atenuacido das
fronteiras entre o publico e o
privado, abre espaco para a atua-
¢do da sociedade e de suas orga-
nizagdes em areas tidas até entdao
como exclusivas do Estado e
exige dos cidaddos uma postura
atuante, critica e responsavel.

Contribui, dessa forma, para
uma perspectiva que preza pela
democratizacdo da comunica¢do
e contribui para efetivagao do
direito humano a comunicacao,
entendido ndo apenas como a
possibilidade de receber contet-
dos, mas também de produzir e
interferir na produgao.

Na préxima se¢do, sera possivel
compreender a relagdo entre a
musica e a cidade de Caruaru.

3 CARUARU
CANTADA EM
VERSOS

E dificil encontrar alguém
que nunca tenha ouvido os
seguintes versos: "A feira de
Caruaru/ Faz gosto da gente ver/
De tudo que ha no mundo/ Nela
tem pra vender/ Na feira de
Caruaru/ Tem massa de mandio-
ca/ Batata assada/ Tem ovo
cru...". Consagrada na voz de
Luiz Gonzaga, "A Feira de Caru-
aru" ganhou o mundo contando
historias sobre uma das mais
conhecidas feiras do Brasil.

No entanto, ndo é apenas essa
cangdo que fala sobre a cidade.
Onildo Almeida, compositor da
referida musica, fez muitas
outras ressaltando as belezas da
terra. Além dele, sdo muito
importantes as obras de Janduhy
Finizola,  Juarez  Santiago,
Nelson Barbalho e Carlos
Fernando. No forrd, destacam-
-se: Azuldo, Petricio Amorim e
varios outros artistas que,
mesmo sem ser de Caruaru,
homenagearam eventualmente a
cidade em suas cangoes.

E importante também desta-

car o papel de Carlos Fernando
nesse processo. Em 2007, Carlos

Fernando produziu um CD
conceitual intitulado Cronicas
Musicais de Caruaru, em home-
nagem aos 150 anos de emanci-
pacdo de sua cidade-natal, com
patrocinio do Fundo de Incenti-
vo a Cultura (Funcultura) do
estado de Pernambuco. Partici-
pam do CD alguns parceiros de
longa data do compositor, como
Alceu Valenca, Paulo Rafael,
Geraldo Azevedo,  Geraldo
Amaral e Geraldo Maia, entre
outros. Sdo onze cangodes de sua
autoria, a maioria em tom saudo-
sista, que trazem recortes ora
codmicos, ora elegantes, de uma
Caruaru retratada como “cidade-
-luz”, ponto de convergéncia de
artistas e intelectuais da regido e
de uma elite politica e econdmi-
ca deveras boémia. Com esmera-
da producdo musical, trago
comum em seus trabalhos,
Carlos Fernando recompde a
paisagem urbana de Caruaru
com os fragmentos de sua
memoria afetiva desconstruindo
clichés sobre a cidade e atribuin-
do novos sentidos a identidade
local. Hoje, o CD encontra-se
esgotado. Os poucos exemplares
remanescentes encontram-se nas
maos de alguns amigos e cole-
cionadores.

Hoje, a cena musical do
Agreste atravessa uma excelente
fase, com talentosas revelacdes
de peso, a exemplo de Almério,
Isabela Moraes, Gabi da Pele
Preta, Rogéria, Valdir Santos e
outros artistas que vém despon-
tando nacionalmente, como Orti-
nho e Junior Barreto.

A seguir, sera explicado como
a partir desse contexto de memo-
ria, musica e cidade desenvolve-
mos o projeto e sua estratégia
transmidia.



ESTRATEGIAS DE TRANS-
MIDIACAO NO PROJETO
RECANTAR CARUARU

Ap6s aprovagdo do projeto no
edital da Facepe, os autores deste
artigo ofereceram, no semestre
2018.2, a disciplina Projetos de
Comunicacgdo Integrada. A turma
contou com 25 estudantes do
curso de Comunicac¢do Social do
Nucleo de Design e Comunica-
c¢do do Centro Académico do
Agreste da Universidade Federal
de Pernambuco. O objetivo da
disciplina foi formar os alunos
para o desenvolvimento de estra-
tégias e acdes de comunicagdo
integrada, percebendo a impor-
tancia da mixagem de ferramen-
tas, plataformas e linguagens de
forma estratégica.

No més de agosto, entdo, os
discentes se envolveram no
projeto elaborado para a EPC. A
metodologia de execugdo empre-
gada para realizacdo da iniciativa
esteve centrada nas rotinas de
producgdo de conteudos audiovi-
suais nos meios de comunicacao,
passando pelas reunides de
equipe com planejamento das
atividades, pesquisa historica ¢
iconografica, produgdo dos
contetudos e dos materiais audio-
visuais, incluindo agendamento
com artistas, producido de docu-
mentos de cessdo de direitos de
imagem e direitos autorais para
veiculagdo da imagem e da obra
musical de artistas, locagdes e
equipamentos para filmagem,
edigdo e divulgagio dos produtos
audiovisuais.

Oprojeto que tinha nome inicial
“Cronicas musicais de Caruaru”
foi alterado uma vez que ja era o
nome do album gravado por

Carlos Fernando. Assim, em sala
de aula foi realizado um brains-
torm e o nome escolhido para o
projeto foi Recantar Caruaru. O
nome representa a relagdo da
memoria afetiva de relembrar os
grandes momentos de vivéncia
das pessoas, da cidade e suas
musicas e que agora seriam canta-
das emumanovaroupagem.

O projeto entdo foi planejado
com as seguintes etapas de desen-
volvimento: a) Criacdo da assina-
tura visual do projeto; b) Escolher
personagens que tenham historias
para contar sobre a cidade ¢ suas
musicas; ¢) Identificar musicos
quetenham compostoouinterpre-
tado cangdes sobre a cidade; d)
Pesquisar fotosantigasdacidadea
partir dos arquivos historicos e
arquivos pessoais de pessoas; €)
Escolher  historiadores  que
possam colaborar ao relembrar
historias antigas de locais e acon-
tecimentos da cidade; f) Gravar
entrevistas com estes persona-
gens; g) Produzir os programas
paraa TV Pernambuco; h) Produ-
zir o site do projeto e estratégias
parasuadivulgagio e interagao.

O segundopasso foiacriagdoda
assinatura visual desenvolvida
pelo estudante Ayrton Hascem-
berg. Eacriagdode cartazesparaa
primeiraagdo de rua do projeto.

No dia 12 de setembro de 2018,
alunos e professores ocuparam as
ruas de Caruaru com cartazes e
equipamentos de filmagem para
conversar com moradores e
gravar depoimentos. O objetivo
dessa agdo foi justamente o de
pesquisar possiveis personagens
para o projeto e que seriam entao
levados posteriormente para

gravar entrevistas no estidio de

gravagao.

Logo depois desse dia, foram
criados os perfis do Recantar
Caruaru no Facebook (face-
book.com/recantarcaruaru),
Instagram  ((@recantarcaruaru).

Nessas redes sociais, foram
langados os videos promocionais
chamando as pessoas para conta-
rem sua relagdo com as musicas
que falam sobre Caruaru. As
chamadas dos cartazes usados na
rua ocuparam também o Face-
book e Instagram. Com mensa-
gens como: "Vamos cantar nossa
terra", "Vocé conhece alguma
musica sobre Caruaru" e Cante
uma musica sobre Caruaru", o
Recantar Caruaru se voltou, ja
em sua primeira agdo, para
integragdo com as pessoas,
estimulando a participagdo de
quem quisesse contribuir.

Apos a agdo realizada no
centro de Caruaru, foram forma-
das equipes e os estudantes
fizeram um trabalho de selecio-
nar as historias que seriam
contadas nos interprogramas.
Determinados os personagens, o
passo scguinte foi agendar as
gravagdes com artistas e
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moradores. A produtora carua-
ruense Vertigo foi parceira no
projeto e disponibilizou estidio e
equipamentos para realizacao das
gravacao.

Oroteiro eraclaro: ouvir histo-
rias sobre os personagens e suas
relagcdes com musica ¢ Caruaru.
Além disso, pedir para que as
pessoas cantassem essas musicas.

As gravacdes foramrealizadas
nos dias 31 de outubro, 7, 14, 21,
28 de novembro, 5 ¢ 12 de dezem-
bro. Os entrevistados foram: Gabi
da Pele Preta (cantora), Tuta

Filho (cantor), Murilo Carmo °

(cantor), Azuldo (cantor), Azuli-
nho (cantor), Juliana Oliveira
(moradora), Hugo Pietro (can-
tor), Seu José Carlos Rei do Forrd
(Cantor), Onildo Almeida (can-
tor), Dona Fatima Marcolino
(compositora), Marcio Sa (pro-
fessor), Josué Eusébio (cantor),
Almir Vilanova (jornalista),
Moisés Rouche (jornalista),
Lafaete Vaz (jornalista), Dona
Lacia (moradora), Maria de
Lourdes (professora de musica),
Walmiré Dimerom (historiador),
Walmir Silva (cantor), Dr. Leite
(morador).

Artistas e moradores daregidao
foram convidados para executar
versdes de cangdes que falam
sobre Caruaru e conversar sobre
elas. A ideia foi resgatar memo-
rias afetivas das pessoas com o
lugar em que nasceram, vivem ou
moraram. Tais artistas deram
visibilidade ao projeto e estimu-
laram o ptblico a participar falan-
dode suas experiéncias com luga-
res ¢ situagdes retratados nas
cangdes ou mesmo de sua relagido
com apropria cangao.

FiguraZ

con

convidada M:

Fonte: Os autores

ONILDO ALMEIDA

COMPOSITOR E RAL Ll

Fonte: Os autores

Com 20 entrevistas, todas grava-
das em um estidio com fundo
branco, iluminacao em tom ama-
relo, com personagens sentados
em cadeiras estilo de cinema, a
partir de duas cimeras e microfo-
nes lapela e boom, o trabalho
seguinte da equipe decupartodo o
material, transcrevendo as passa-
gens mais importantes e separan-
do os materiais que iriam compor
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os interprogramas e os demais
videos a serem publicados no site.
Os equipamentos e instalacdes
foram gentilmente cedidos pela
produtora local Vertigo, parceira
do projeto, que teve sua marca
veiculada nos créditos finais dos
episodios.

Reunido o material, foram
roteirizados cada um dos videos
planejados para integrar os inter-
programas, que foram liberados
ao longo da programacdo da
TVPE durante o aniversario da
cidade. Os materiais foram edita-
dos pelos professores e também
contou com os trabalhos de Maria
Eduarda (técnica da UFPE),

Twany Moura, Thiago Henrique
Muniz e Pedro Fillipe (estudantes
do curso de Comunicagdo
Social), além da supracitada
produtora Vertigo, responsavel
pela finalizacdo dos videos.

Os interprogramas tém 1'30",
2', 3' ou 5' e sdo veiculados em
intervalos comerciais da TV
Pernambuco. Eles constituem o
produto principal proposto pelo
projeto Recantar Caruaru a partir
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do qual os demais contetidos sdo O site foi desenvolvido para mas, entrevistas adicionais,
planejados em postados em comportar informagdes sobre a conteudos enviados pelos usua-
multiplas plataformas. iniciativa, além dos interprogra-  rios. Certas funcdes ndo foram

ativadas, pois sera necessario um

Figura4- Inter ama aporte de empresas e do setor
Gt il publico para implementa-las. A
previsao ¢ que no site seja possi-
vel visitar cada ponto da cidade a
partir de um mapa interativo,
GABI DA PELE PRETA ler sobre a historia do local e da
RA musica e ver comparativos entre
¥ fotos antigas e atuais da cidade.
Pensando na interagdo principal-
mente a partir de smartphones
também implementamos a possi-
bilidade de enviar comentarios
em formato de dudio e incenti-
vando os visitantes a enviarem
as suas historias para o site.

Nos interprogramas, haumem
que sao utilizados dois depoi-
mentos: o do jornalista Moisés
Rouche e o do cantor Murilo
Carmo. Ambos falam sobre a rua
da Matriz e as lembrangas que

eles tém com esse lugar. Eles RECANTAR

citam o album de Carlos Fernan- c ARU ARU

Figura5-Lancamentode
conteudos nas redes sociais

"AVAVAVAN

do e Murilo termina o video
cantando um trecho da musica
Rua da Matriz> Em outro video, a
ambulante  Juliana  Oliveira
relembra momentos que viven-
ciou no rio Ipojuca, tema de
cancdo de Petricio Amorim®
Enquanto isso, as redes sociais do
Recantar Caruaru permanecem
com atualiza¢des sobre a memo-
ria da cidade, sobre musicas que
falam da cidade, chamadas para
os interprogramas e trechos de 8
depoimentos. Numa proposta Fonte Osattores
transmidia de langamento e
desdobramento de conteudos em
multiplas plataformas.

5 | Video sobre a can¢do Rua da Matriz, de Carlos Fernando e Geraldo Azevedo, com Murilo Carmo e Moisés Rouche:
https://www.youtube.com/watch?v=cKuCDf03jAM &1=2s
6| Video sobre a cangdo Meu velho Ipojuca, de Petrucio Amorim.https://www.youtube.com/watch?v=xqt8NhJ3GJU&t=16s
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CONSIDERACOES FINAIS

Os conteudos do projeto comegaram a ser veiculados a partir de maio de 2019, dia do aniversario de
Caruaru, e foram retomados com novas edigdes de interprogramas prontos em 2020. A partir de margo de
2020, os videos passaram a ser divulgados nas redes sociais da iniciativa e estdo disponiveis em canal do
YouTube’

Ao final do processo, julgamos relevante destacar aimportancia da articulagdo dos alunos com a comu-
nidade na busca por personagens interessantes para o projeto. A maior parte dos entrevistados foi seleciona-
daa partir de indicagdes dos estudantes oriundos da cidade e de agdes de rua, embora tenha havido também o
caso de um personagem que se ofereceu para participar do projeto a partir de contato via fanpage do Face-
book do Recantar Caruaru. A veiculagdo na TV Plblica deu grande visibilidade ao projeto, porém a falta de
apoio para efetivar as etapas de integragao com as plataformas digitais prejudicou o potencialinterativo da
iniciativa. Ainda assim a atividade gerou grande engajamento dos alunos, o que sugere um possivel modelo
pararealizac¢ao de disciplinas dentro da Universidade em parceria com outras institui¢des, piblicas ou priva-
das, que articulem atividades de pesquisa e extensdo com o objetivo de produzir resultados acessiveis a
comunidade em geral.

7 | Canal do Recantar Caruaru no Youtube: https:/www.youtube.com/channel/UCu5gtAVDVowlmoEfEUd-WCw/featured




Os produtos realizados foram apresentados em audiéncia publica da TV Pernambuco na cidade de
Caruaru em 28 de agosto de 2019. Em julho deste mesmo ano, o projeto venceu o prémio regional da
Exposi¢ao de Pesquisa Experimental em Comunicagao (EXPOCOM Nordeste), realizada em Sao Luis do
Maranhao, na categoria produgdo multimidia, concorrendo com escolas de comunicacio de todos os esta-
dos do Nordeste.

Para a EPC/TVPE foi uma demonstragdo de que a mesma ndo ¢ apenas uma transmissora publica de
televisdo. Trata-se de uma empresa publica de comunicagdo que deve estar atenta e em contato constante
com a comunidade a qual representa. Sendo assim, a participagdo da populagdo a partir das entrevistas e
realizagdo feita pelos alunos estimula a representagdo regional feita pelos seus proprios cidadaos. A partir
de um projeto transmidiatico pode-se transbordar as fronteiras do que denominamos televisdo para outros
meios de comunicacdo. A estrutura de um projeto transmididtico permite que os cidaddos possam entrar
em contato com o contetido midiatico a partir de multiplas plataformas e podem explorar livremente seus
contetdos em diversos niveis de profundidade e que possuem caracteristicas narrativas diferentes em
cada meio de comunicagio.

Espera-se, com este projeto, projetos, atendendo ao edital, ter contribuido para integragdo entre os
canais publicos da TVPE, o portal da EPC na Internet - em fase desenvolvimento - e a produgdo indepen-
dente de contetdo, com vistas a estruturacao de novas iniciativas e negocios no estado.

REFERENCIAS

FECHINE, Yvana. Transmidiagdo e cultura participativa: pensando as praticas de agenciamento dos fis de telenovelas brasileiras. Anais do
XXIII Encontro Anual da Compés (Associacio Nacional dos Programas de Pos-graduacio em Comunicaciio). Universidade Federal do
Para(UFPA), Belem (PA), 2014,

: FIGUEIROA, Alexandre. Transmidiagio: exploragdes conceituais a partir da telenovela brasileira. In: LOPES, Maria Immacolata
Vassallo de (org.). Fic¢do televisiva transmidiatica no Brasil: plataformas, convergéncia, comunidades virtuais. Porto Alegre: Sulina, 2011,
p. 17-59.

: GOUVEIA, Diego; ALMEIDA, Cecilia; COSTA, Marcela; ESTEVAO, Flavia. Como pensar os contetidos transmidias na teledrama-
turgia brasileira? Uma proposta de abordagem a partir das telenovelas da Globo. In: LOPES, Maria Immacolata Vassallo de (org.). Estratégias
de Transmidiacio na Fic¢io Televisiva Brasileira. Porto Alegre: Sulina, 2013. p. 19-60.

JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008. 428p.

LEI de acesso a informagao. EPC - EMPRESA Pernambucana de Comunicagao. Disponivel em: <https://bit.ly/2UVN27P>. Acesso em: 25
mar. 2019.

PASCOAL, Joao Victor. Caruaru, a cidade mais cantada "em linha reta" do mundo. Diario de Pernambuco, Curiosamente, sem ano. Disponi-
cel em: <http://curiosamente.diariodepernambuco.com.br/project/caruaru-cidade-mais-cantada-em-linha-reta-do-mundo/>. Acesso em: 25

mar. 2019.

SEVERINO, Anténio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. Sdo Paulo: Cortez, 2015.



