TV DIGITAL NO BRASIL: ESTUDOS SOBRE A
TRANSICAO ANALOGICO-DIGITAL EM BRASILIA
E BELO HORIZONTE

Por Fernando Carlos Moura!

Livro analisa a transi¢do, disponibiliza um glossario de termos técnicos e fornece uma sinte-
se da legislagdo do setor que ajuda ao leitor a entender a politica publica

Analisar uma resenha sobre
os estudos realizados na transi-
cdo analogico-digital da TV em
Brasilia e Belo Horizonte ¢ um
processo criativo e de imersdo
interessante para um estrangeiro
que estuda o fendomeno no pais
desde a sua chegada em 2010. A
verdade a imersdo se torna um
desafio, porque além de entender
o que foi feito e como foi condu-
zido exige dar um passo atras e
entender o processo da TV brasi-
leira desde a sua criagao.

Estamos em uma época espe-
cial, de fato, em setembro de
1950, a aventura de Assis Chate-
aubriand, presidente dos Diarios
Associados, primeiro conglome-
rado de midia brasileiro, langava
a TV no pais, um langamento
esdruxulo, com um planejamen-
to complexo e por vezes duvido-
so, mas que inaugurou em S3o
Paulo TV Tupi, o canal 3, um
canal que ainda ndo tinha legis-
la¢do, outorga, que chegava a um
punhado de pessoas mas que
inicio o caminho para nosso
panorama atual. O Brasil em o
maior conglomerado de midia
familiar do mundo, o Grupo
Globo, e ele estd entre as 20
maiores empresas de midia e
entretenimento do planeta, com
uma viragem na segunda década
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do século XXI, visando ser uma
“Tech company”.

De fato as mais de duas déca-
das que se passaram desde os
primeiros estudos do padrao de
TV  Digital aos primeiros
apagoes digitais, tiveram, como
esta explicito no livro centenas
de pesquisadores, professores,
bolsistas, alunos e broadcasters
envolvidos no processo de
mudanga nao sO tecnologica,
mas também cultural ja que
parece-me evidente que a TV

Digital ¢ uma mudanga de
consumo cultural, um habitus
diferente de consumo.
(MOURA, 2017).

No Prefacio escrito pelo Prof.

Fernando Garcia Moreira, presi-
dente da ABTU fica clara a men-
sagem, "A TV Digital Brasileira
estd morta, mas o defunto goza
de boa saude", afirmagdo com a
que concordo, e ainda reafirmo,
ja que em um momento onde o
consumo audiovisual por strea-
ming aumenta exponencialmen-
te e com ele a quantidade de
platatformas de oferta, a TV
aberta se mostrou relevante em
tempos de pandemia. Como ja
escrevi em alguns artigos cienti-
ficos, "a produgdo se transfor-
mou em um grande storytelling
que abrange todos os aspectos do
audiovisual ~ contemporaneo".
Ainda, na ultima década, com a
chegada da Revolugao 4.0,
mudou, basicamente, a forma de
produgdo, distribuigdo e consu-
mo de TV. Toda a cadeia de
producao da industria audiovisu-
al se transformou, ou se encontra
no processo. Passamos de uma
experiéncia de consumo em
grupo, coletiva, para uma experi-
éncia cada vez mais individual e
solitaria. Tema que dalguma
forma ¢ abordado por Caetano
Bonfim Ferreira, Gledson Ales-
sandro Silva Santos e Sérgio
Luis de Jesus em “Para qué, se
estou na internet? a percepgio
dos jovens na transi¢do para a
TV digital”.
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RESENHA

Nos dois primeiros trabalhos do
livro, “Mais de uma década
depois, a TV Digital ainda ¢ a
TV do “pode” de Claudio Maga-
lhaes e José Dias Paschoal Neto,
e em “TV Digital e a ilusao da
interatividade”, produzido por
André Ferreira Santana, Carlos
Alexandre G. de Souza, Claudio
Magalhdes, José¢ Dias Paschoal
Neto. Nos textos se analisa a
politica publica, a escolha do
middleware que sustenta o Siste-
ma Brasileiro de Televisao Digi-
tal (SBTVD) e se vislumbram
alguns dos motivos pelo qual a
interatividade ndo se concreti-
zou, com detalhe para Rio
Verde/GO, primeiro municipio
do pais totalmente digitalizado.
Os pesquisadores explicam de
forma certeira o processo errati-
co de desligamento e narram
mediante estudos de caso o
acontecido entrelagando as poli-
ticas publicas com as historias de
vida e o processo de digitaliza-
¢do. Nesse ponto, destaque para
o conceito de TV Hibrida
(Hybridcast) no caso japonés, e 0
que poderia ter sido uma opgao
no pais; situacdo que parece
estar mudando no pais com a
aprovagao e inicio de implanta-
¢do do Perfil D do Ginga que ¢
uma evolucao do NCL/Lua que
incorpora 0 HTMLS5 com um
novo componente no Ginga
Common Core, denominado
Ginga-CC  Webservices, que
permitird ter um formato de
televisdo aberta conhecido como
DTV Play ou TV 2.5, um forma-
to que mesmo ndo seja chancela-
do pelo Forum SBTVD e as
emissoras, € 0 caminho para uma
TV hibrida, ainda com pouca

Interatividade, mas ja
alguma interagao.

com

No texto “Cotidianidade digi-
tal: reconfiguragdes das media-
coes pela televisao”, Alexandre
Schirmer Kieling e Kénia Cardo-
so Vilaga de Freitas, os pesquisa-
dores afirmam que “a ritualidade
do tempo da TV, que se organiza
na grade de programacdo ¢ na
hierarquia dos géneros (teleno-
velas, telejornais e programas de
auditério) e organiza o tempo
social do telespectador, agora se
intercala com o tempo virtual, o
tempo de atualiza¢ao do presen-
te”. Isso porque de fato o consu-
mo audiovisual sofreu transfor-
magcdes significativas, tantas que
passamos de um consumo
unicast (um sinal) para um mul-
ticast (varios sinais ao mesmo
tempo). Ou seja, podemos assis-
tir simultaneamente em diferen-
tes plataformas, e diferentes
espagos, e de formas comple-
mentares. A atencdo parece ser
compartilhada em vérios devi-
ces, suportes ou plataformas,
hoje precisamos entender que o
que importa ¢ onde o (tel)espec-
tador assiste aos conteudos,
entendendo que nele coabitaram
servigos de TV aberta, TV paga e
plataformas de OTT.

Aqui o que muda, como refe-
rido cima, € o habitus de consu-
mo. TV na sala, como as novas
formas de entrega de video por
streaming para diferentes dispo-
sitivos, sejam fixos ou moveis,
um  habitus  (BOURDIEU,
1972), uma forma de olhar para
o dispositivo (MOURA, 2017).

O habitus funciona como uma
praxis. Nela muda o conceito de
emissor e receptor, porque o
sinal ja ndo ¢ linear, quando este
segue uma sequéncia espago
temporal definida pelo progra-
mador, ou seja, a emissora, €
avanga para uma forma de olhar
ndo linear, onde o usuario esco-
lhe onde, como e quando assistir
a um determinado contetdo. Por
isso, ¢ porque a forma de consu-
mir conteudos audiovisuais esta
em uma etapa de transicdo e
mudanga de habitos, (MOURA,
2017, p. 22).

A professora Cosette Castro
no artigo “Televisdo puablica
digital como espago cidaddao em
tempo de privatizagdes: o caso
do Brasil 4D no Distrito Fede-
ral”, explica o estudo e o projeto
que mostra como as politicas
publicas sem recursos governa-
mentais sofrem percalcos e
perdem transcendéncia, mas que
se sdo realizadas, criam ferra-
mentas para o desenvolvimento
social. “Os testes de campo com-
provaram a viabilidade do Proje-
to para levar informacao, forma-
¢do, educagdo e entretenimento,
assim como inclusdo social e
digital as familias de baixa renda
no Brasil e na América Latina”,
afirma Cosette.

Adriano Adoryan, Gerente
Executivo de Sistemas de Infor-
mag¢do ¢ Comunicacdo da EBC
analisa “A transicdo da TV digi-
tal e seus impactos na audiéncia
da TV Brasil”, e explica o cami-
nho percorrido pela emissora em
anos de transformagdo digital e
deixando claro que a qualidade



da TV ndo pode ser dimensiona-
do pela audiéncia, e nesse ponto,
quem escreve iria mais longe, o
Servigo Publico de Televisao
ndo pode ser pensado dessa
forma, de fato, se o seu objetivo
principal ¢ o de maximizar a
quantidade de telespectadores e
desta forma aumentar os rendi-
mentos através da publicidade ¢
uma TV comercial, mas se
caracteriza-se por uma gestao
estatal com uma programagio
que complementard as necessi-
dades ¢ os desejos do publico,
ele € Servigo Publico de Televi-
sdo (Moura, 2010).

No artigo “A experiéncia de
Belo Horizonte as pesquisas do
nicleo de estudos da realidade
digital e os 7%? A percepg¢ao das
familias carentes de uma comu-
nidade de Betim/MG a respeito
da transicio da TV analogica
para a TV digital”, Eudes Morei-
ra Sobrinho e Wellington Nora
Soares, 0s autores analisam os
dados e estatisticas e afirmam
que a percentagem ¢ “da parte
mais pobre da populagio”. E, ao
contrario do que se esperava da
chegada da TV Digital que era
“inclusdao social”, ela gerou
exclusao digital.

No caminho da possivel inclu-
sdo gerada pela politica publica,
Angela Aratjo Costa e Veridiana
Antonia Alves de Souza descre-
vem em “Mostra que eu escuto: a
perspectiva da TV digital para os
surdos e seus educadores”, como
¢ viver e assistir sendo surdo.
Em termos de educagio, ¢ nova-
mente focando em habitus de
consumo audiovisual, Flavia dos
Santos Peres, analisou em

“Creche digital? a percepgdo de
educadores ¢ criangas sobre a
TV digital”, se a transi¢ao analo-
gico-digital da TV poderia
impactar este setor, e afirma que
“a TV ocupa um espago de
evidéncia na vida dessas crian-
cas” e “na maioria das casas, um
clo entre as familias, pois,
muitas vezes, o momento que
passam juntas ¢ diante de uma
TV”, motivo pelo qual, “as
novas tecnologias, no caso espe-
cifico da pesquisa, a tecnologia
em forma de sinal de TV, alinha-
das a uma boa proposta pedago-
gica, sdo de grande importancia
para a aprendizagem”.

Olhando para o outro extremo da
vida, Mirla Carolina Braga do
Carmo, analisa em “De quem
realmente acompanhou a evolu-
¢do: a percep¢do do idoso a
respeito da transicdo da TV
analogica para a TV digital”,
como € a relagdo de consumo
desta faixa etaria e conclui que
os idosos sentem prazer “em
participar das questoes evolucio-
narias que o mundo proporcio-

»

na.

No “Posfacio: TV Digital
ginga, mas em ritmo de bolero”,
escrito por Alzimar Ramalho e
Neuza Meller, os autores reto-
mam o middleware e analisam o
Ginga, as suas vantagens e
desvantagens ¢ perguntam-se:
“Sem as agdes de interatividade
¢ multiprogramacgdo integradas,
a TV Digital pode ndo passar de
um DVD em casa. E a principal
potencialidade do modelo nipo-
-brasileiro e ndo ¢ possivel que
mais uma vez uma evolucdo
tecnologica dessa envergadura

se submeta a interesses interna-
cionais e ndo tenha o apoio
necessario para sua concretiza-
¢do”. Talvez, o DTV Play, resol-
va esse impasse, mas hoje ¢
dificil ter certezas, porque além
de tecnologia, trata-se de modelo
de monetizacgao.
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