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A UNIVERSIDADE CONQUISTA A TELEVISAO.

Gabriel Priolli, Claudio Magalhaes e Fernando Moreira’

Era outubro de 1997 quando
cerca de 150 educadores e
educandos desembarcaram na
Universidade de Caxias do Sul,
no Rio Grande do Sul. Estavam
empolgados com os pouco mais
de dois anos danova Leida TV a

Cabo (Lei 8.977/95) (BRASIL,
1995), que abriu a porteira para
um boom de televisdes universi-
tarias. Tratando-se de uma
comunidade académica, nada
mais natural o desejo de se
encontrar para conhecer as expe-
riéncias dos outros, e replica-las
em outros ambientes, como
prega o bom método cientifico.
Era certo que professores, estu-

1| Presidentes da ABTU de 2000 a 2020.

dantes, gestores educacionais,
enxergavam uma oportunidade
de aplicar nas telas a verdadeira
amalgama idealizada da univer-
sidade: ensino, pesquisa e exten-
sd0. Comegava o | Férum Brasi-
leira de Televisdo Universitaria
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(De Carli, Tretin, 1997), onde foi
concebida a crianga que nasceria

dali trés anos: a Associac¢do
Brasileira de Televisdes Univer-
sitarias, a ABTU.

Sabe-se que a TV Universita-
ria ndo comegou com a Lei da
TV a Cabo, mas com um instru-
mento anterior, o Decreto-Lei

236, de 1967 (BRASIL, 1967),

que instituiu a televisao educati-
va no pais. A primeira emissora
desse tipo foi a TV Universitaria
de Pernambuco, inaugurada em
Recife no ano seguinte (Fradkin,
2003). A partir dai, emissoras
ligadas as instituigdes de ensino

superior (IES) comegaram a
pipocar pelo pais, em sinal
aberto. No entanto, dadas as
limita¢des politicas e orgamenta-
rias das IES em conseguir outor-
gas, que as levaram a ser preteri-
das por instituigdes publicas
criadas especificamente para
fazer radiodifusdo, assim como o
limitado espago no espectro para
emissoras sem fins comerciais,
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0s quase trinta anos iniciais da
TV universitaria foram trilhados
a passos de tartaruga. Quando,
entretanto, a lei de cabodifusiao
determinou que, em cada cidade
onde existisse uma operagdo de
TV a cabo, os responsaveis
deveriam oferecer “um canal
universitario, reservado para o
uso compartilhado entre as
universidades localizadas no
municipio da area de prestagdo
de servigo™ (BRASIL, 1995, pp.
Art. 21, I, ¢), sem custo para as
instituicdes sendo o de produgio,
uma onda de empolgagio tomou
setores do mundo universitario e
na cidade gaticha compareceram
cerca de 50 instituigdes, pratica-
mente o dobro das entdo emisso-
ras abertas de IES. Muitas delas,
ja com tevés novinhas em pleno
funcionamento!

Era uma época de entusiasmo
com a TV a cabo, que estaria
destinada a ser a nova forma de
se ver televisdo no pais. Embora
cara naquele momento, dada a
relagdo visceral do brasileiro
com a TV aberta, gratuita e ja
universal, acreditava-se que era
uma questdo de tempo seu preco
baixar, de tal maneira que até as
populagdes mais carentes pode-
riam ter acesso, sendo a progra-
magao completa, pelo menos aos
canais gratuitos, onde as tevés
universitarias ja haviam garanti-
do seu lugar. O tempo mostrou o
quanto estavamos iludidos. ATV
paga nunca deixou de ser um
produto elitizado e, mesmo entre
esse publico, os canais mais
assistidos seriam 0s mesmos
comerciais que estavam no sinal
aberto, mais alguns novos pouco
diferentes deles, para desgosto

daqueles que torciam pela plura-
lidade de conteudos televisivos.

Mas, naquele momento, so
queriamos crescer e nos fazer
relevantes, naquela utopia onde
as tevés universitarias entrariam
na grade de programagao ofere-
cida aos brasileiros, sendo com-
petindo com as tradicionais
emissoras comerciais, no
minimo ombro-a-ombro com as
emissoras  educativas  que,
também naqueles anos, tinham
algum destaque, com varias
antenas surgindo e a forte
programacao infantil da TV
Cultura de Sao Paulo como uma
vistosa vitrine. Nos imaginava-
mos como parte desse movimen-
to, que avangaria como um
enxame de BBCs pelo pais afora,
mantidas pelo conhecimento e
pela convicta e entusiasmada
motivagdo de usar as televisdo
para o efetivo interesse publico.

A turma saiu entusiasmada do
evento e, de cara, duas propostas
estavam concretizadas: a primei-
ra, mais solida, era a criacdo de
uma rede de intercambio de
programacao. Havia inGimeras
horas inéditas de programacio
sendo produzidas diariamente,
em volume proximo ao de uma
grande rede de TV. Assim, se
cada emissora pudesse ter
programas de suas congéneres,
seria possivel montar grades
variadas e de permanente reno-
vagdo, ndo so para cada emissora
em particular, mas igualmente
para viabilizar os canais univer-
sitarios previstos na lei, o que
seria nossa primeira grande
ocupacdo de terreno, no grande
plano nacional de invadir o

imaginario dos telespectadores.
O gargalo era: como enviar as
fitas de uma emissora para
outra? Sim, parece que foi no
Século XIX, mas em eras paleo-
liticas da internet, os correios
eram a unica op¢do de mandar
contetido. Acreditavamos que
seria facil, afinal todos estava-
mos com Otima boa vontade,
mas na verdade o trafego das
fitas mostrou-se um enorme
problema, que so foi superado
quando a internet ganhou robus-
tez e a ABTU finalmente colo-
cou no ciberespago a RITU —
Rede de Intercambio de Televi-
sao Universitaria, algo de que
falaremos mais adiante.

A outra ideia era a da criagdo
de uma entidade que nos ajudas-
se, ndo sO na tarefa da rede, mas
também como instrumento poli-
tico, que nos alcasse a condigdo
de um segmento de comunicagio
relevante, como sempre acha-
mos que éramos. Afinal, unia-
mos 0 maior e mais popular
veiculo de comunica¢do com o
ambiente académico brasileiro,
representando ali a cultura, a
intelectualidade e a ciéncia
brasileiras. O nome ja saiu nas
conversas: ABTU — Associagdo
Brasileira de Televisdao Universi-
taria. Nome forte, mas imediata-
mente batizado por um balde de
agua fria: alguém levantou a
mao e disse que ja tinha ouvido
falar de alguém ocupando a
abreviagdo, a entidade que agre-
gava as emissoras de TV em
frequéncias UHF. Alguém foi
encarregado de verificar se exis-
tia a tal entidade, de fato, se
haveria possibilidades de nego-
ciacdo quanto ao uso da sigla



ABTU 20 ANOS

(eles bem poderiam ser a
ABTUHE...), ou correr para
registra-la, caso a concorrente
ainda ndo o tivesse feito. Foi o
que aconteceu.

De qualquer forma, em terras
gauchas a crianga foi gerada. No
entanto, quase foi abortada em
terras mineiras, chegou a entrar
em trabalho de parto para ser
carioca, mas foi nascer mesmo
na capital paulista, somente trés
anos depois.

QUANDO A REJEICAO SE
TRANSFORMA
EM BENCAO

Era para a ABTU ter morrido
Jja antes de nascer. Embora orgu-
lhosa e cheia de energia, a turma
que agora tocava o sonho da
invasdo da TV universitaria
ainda carecia de autoconfianga.
Naquele momento da televisdo
brasileira, as emissoras estatais,
na maior parte controlada pelos
governos  estaduais, estavam
bombando, puxadas pela ascen-
sdo de audiéncia da TV Cultura
de Sao Paulo e da TV Educativa
do Rio de Janeiro (esta, federal).
Ascensaio justa, obtida com uma
programagao infantil premiada e
outras atragdes que se ofereciam
como uma contraproposta
atraente a mesmice da TV
comercial tradicional, no seu
imutavel tripé jornalismo/audi-
torio/novelas.

Por uma dessas politicas sazo-
nais porque que passam diversos
segmentos no Brasil houve
também uma farta distribuigio
de canais educativos pelos esta-
dos, em grande parte dados a

politicos  paroquiais, embora
algumas [ES também tenham
sido beneficiadas. Essas peque-
nas emissoras nao tinham capa-
cidade de gerar um ntimero
significativo de horas de progra-
macdao. Associar-se a uma dessas
"cabecas de rede", entdo, era o
ideal, ainda mais porque havia
um quase total descompromisso
entre elas e as suas afiliadas,
uma liberdade total para estas
fazerem dos programas recebi-
dos o que quisessem em sua
grade, algo impensavel na
relagcdo das redes comerciais.

Naquele contexto, a ABEPEC
— Associagao Brasileira de Emis-
soras Publicas, Educativas e
Culturais era uma poténcia,
reunindo figuras notorias da
comunicagdo piblica nacional, e
com uma representatividade
indiscutivel, até porque tinha na
diretoria das emissoras estaduais
figuras regionais igualmente
notorias. Embora a primeira
emissora educativa do Brasil
fosse justamente uma universita-
ria, ndo nos ocorria muito que
faziamos parte dessa elite. Ao
contrario, nossa convic¢do era
de que, se quiséssemos 0 nosso
lugar ao sol, deveriamos estar
junto com os gigantes, talvez até
mesmo tutelados por eles. Algo,
inclusive, que de forma alguma ¢
estranho ao mundo universitario.
Cheios de vontade, j& no ano
seguinte ao encontro inaugural
de Caxias do Sul, realizamos em
Ouro Preto/MG o II Foérum
Brasileiro de Televisao Universi-
taria. Mas o plano incluia a reali-
zagdo do evento em conjunto
com uma reunido da ABEPEC.
Era uma estratégia para armar o

nosso bote: solicitar a afiliacdo
das emissoras universitarias a
entidade ou, no minimo, criar
um puxadinho para a gente la.
Por que criar uma associagao,
afinal, se ja havia uma tao forte?
Criamos um lindo documento
numa madrugada da cidade
historica para encaminhar aos
dirigentes da ABEPEC, com um
arrazoado tao apaixonado das
nossas pretensoes que, na nossa
ilusoria convicgdo, seria impos-
sivel dizerem nao. Contavamos
com bons trunfos: ja havia emis-
soras universitarias no seu meio
— aquelas que acumulavam a
vinculagdo académica e estatal
—, elas funcionavam plenamen-
te e, ora, era a Universidade
Brasileira que pleiteava mais
espaco!

Bem, a resposta foi um sonoro
ndo. Do ponto de vista dos
"gigantes", nem sequer televisdo
podiamos ainda nos denominar.
Partindo de um conceito que ndo
veria a luz no Séc. XXI, eles
entendiam que televisdao tinha
que ter antena, outorga de uma

frequéncia de radiodifuséo,
estrutura grande, orgamento
assegurado, muita producdo

propria etc. Quase nos deram um
tapinha na cabeca e disseram:
“Crescam e depois venham falar
com a gente”. Na verdade,
temiam perder o controle politi-
co da entidade, porque éramos
muitos canais e logo teriamos
maioria de votos nas decisdes.
Seja como for, negaram. Pode-se
imaginar o nivel de frustragao no
nosso lado. Ainda bem que
Minas Gerais tem historico de
rejeicdo e superagdo, pois logo
deixamos para tras a ABEPEC e
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partimos para 0 proximo passo.
Se ndao nos queriam com eles,
que fizéssemos a nossa propria
entidade.

UMA DIFERENCA CONCEI-
TUAL ENTRE UM "AO" E
UM "OES"

O ano seguinte, 1999, foi de
novas articulagdes. A rejeigao
em Ouro Preto tinha fortalecido
o projeto da ABTU. Tudo foi
organizado para a sua fundagao
no Rio de Janeiro, onde, como
em Sdo Paulo, operava na TV a
cabo um canal universitario
pulsante, cheio de universidades
trabalhando em conjunto, com
uma grade de programagio com-
partilhada por tematica que era
inovadora, gerava metodologia
para outros canais. Ao fundar a
entidade la, de cara atrairiamos
para ela aquelas IES nacionais
importantes da UTV-Rio, estabe-
lecendo pilares fortes de susten-
tagdo politica. Tudo estava orga-
nizado para acontecer, portanto,
durante o [l Forum de Televisao
Universitaria, que os cariocas
promoveriam. SO ndo contava-
mos que uma caracteristica
tipicamente universitaria — o0
debate conceitual — acabasse se
tornando mais um empecilho
para o surgimento da ABTU.

A questdo era relativamente
simples: quem deveria se asso-
ciar as futura entidade? As IES
constituintes dos canais univer-
sitarios, individualmente? Ou os
proprios canais, as organizagoes
constituidas em conjunto pelas
IES? Quem defendia a segunda
opcao tinha como argumento
que tudo aquilo que estava acon-

tecendo era devido a Lei do
Cabo, e que nessa legislagido a
figura descrita era a de canais
que congregassem universidades
(inclusive excluindo também os
centros universitarios e as facul-
dades). Essa opcdo seria também
mais economica, claro, porque
as universidades ndo pagariam
mensalidades a ABTU individu-
almente, rateariam o pagamento
do canal. J4 os da primeira opgao
argumentavam a questao repre-
sentativa e financeira, pois a
associagao por IES permitiria
muito mais afiliados e eles pode-
riam vir das mais diversas confi-
guragdes, nao s6 do cabo como
das emissoras abertas, plblicas
ou comerciais exploradas por
universidades, ou mesmo de IES
de toda natureza: universidades,
centros e faculdades.

A reunido foi tensa e nao
houve como chegar a um
consenso. Ao partirmos para
uma votacdo, a op¢ao pela afilia-
¢ao por IES foi a majoritaria,
mas o ‘climio’ foi quem ganhou.
Afinal, os maiores defensores da
opc¢ao pelos canais universitarios
eram justamente os anfitrides, as
instituigdes fluminenses, e ndo
fazia sentido fundar uma entida-
de que se propunha ser agrega-
dora justamente no campo dos
que sentiam-se  derrotados.
Melhor conversar mais. O
evento deixaria cicatrizes e a
ABTU teria dificuldades em
filiar fluminenses. Ainda hoje o
problema persiste, com excegio
da PUC Rio, que teve assento na
diretoria e foi importante na
trajetoria da entidade.

O que restou daquele encon-

tro, no entanto, foi uma mudanca
semantica, determinante para
tornar moderna a entidade que
surgiria em seguida. Investiu-se,
durante os debates, até mesmo
para tentar incorporar os argu-
mentos dos canais universitarios,
que aquilo tudo ndo se tratava de
um clube de televisdes, mas de
um conceito de producdo audio
visual, que se propunha a ser
diferente do ofertado tanto pelas
emissoras comerciais, como
pelas estatais. A entidade como
centro de conhecimento: era isso
que tinha de transparecer, nao a
configuragdo juridica. Assim,
caiu o conceito limitado de uma
organizagdo para  congregar
"televisdes" universitdrias e
entrou o de uma associacdo de
"televisdo" universitaria, singu-
lar em todos os sentidos, com o
proposito de defender o campo
todo, o ideal da universidade
comunicar-se por TV, e ndo
simplesmente as instituicdes
filiadas, que comungariam do
mesmo proposito e, claro, seriam
devidamente representadas.

Duas décadas depois, a ideia
de nos organizarmos em torno de
um conceito, uma maneira de
produzir televisdo, um fazer
universitario, se mostra perene.
Infelizmente, por motivos quase
exclusivamente econdmicos, 0s
canais universitarios e as televi-
soes educativas e estatais (junto
com a sua entidade) perderam
relevancia. Com o crescimento
vertiginoso da internet e o surgi-
mento de novas ferramentas
digitais, tornou-se muito mais
barato e conveniente para as [ES
operar canais de webtv, ou seja,
transmitir televisdo por strea-
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ming de video, em tempo real ou
sob demanda. Percebeu-se,
entdo, que um bom conceito ndo
depende do veiculo. Ele ¢ que se
adapta ao conceito. Mas volte-
mos ao momento historico em
que ele nasceu.

FINALMENTE

No dia 30 de outubro de
2000, enfim, no historico espaco
PUC Arena, auditorio da PUC
Sao Paulo, instala-se a assem-
bleia que funda a ABTU, “enti-
dade destinada a congregar e
representar as instituicdes de
ensino e pesquisa que realizam
atividades regulares no campo
da televisdo educativa e cultural
do Brasil”. A exatiddo da data,
pontualmente trés anos depois
do I Férum em Caxias, ¢ mesmo
coisa de quem trabalha com
televisdo. 25 IES sdo considera-
das fundadoras, mas havia cole-
gas de varias outras escolas, que,
a falta de uma representatividade
formal, acharam por bem nio
associa-las ja naquele momento,
antes da aprovacdo de sua reito-
ria.

Escaldada das experiéncias
anteriores frustradas, a turma ja
chegou com tudo combinado.
Foi um ano de intensas negocia-
¢oes, mas também de um clima
salutar entre as IES. Os canais
universitarios comprovaram,
naquela ocasido, que a coopera-
cdo era produtiva para todos.
Apesar das dificuldades logisti-
cas, fitas de colegas transitavam
pelo pais e era bonito ver progra-
mas de Minas passando no Rio
Grande do Sul, produgdes

nordestinas sendo veiculadas no
centro-oeste, paulistas permu-
tando programas com cariocas.
A ABTU sempre se preocupou
em ser representativa nacional-
mente e sua primeira diretoria,
por exemplo, ja tinha represen-
tantes de todas as regides do
pais, exceto o Norte, que estaria
presente em diretorias seguintes.

Essa politica ndo servia apenas
para produzir fotos bonitas da
nossa diversidade. Recordando o
seu objetivo, era fundamental
para as pretensdes da entidade
que os poderes politicos e as
demais  instituicdes  sociais
enxergassem na ABTU o verda-
deiro retrato nacional da TV
universitaria. Junto com a busca
pela rede de intercambio, ainda
merecedora de uma centralidade,
a representacdo nacional tem
sido o principal foco da entidade.
E o objetivo que alcangou
primeiro.

UM FORUM PARA
CHAMAR DE NOSSO

A entrada de importantes IES
publicas e privadas na ABTU,
combinada com uma politica dos
seus mantenedores de colocar
nas coordenacdes de suas tevés
profissionais com experiéncia de
mercado, deu 4nimo ao segmen-
to, que rapidamente se encorpou
enquanto uma nova alternativa
de produgdo de televisdo. Se
ainda se mantinha distante da
grande audiéncia, naquele inicio
de Século XXI, as TVs Universi-
tdrias estavam sintonizadas em
um movimento pela democrati-
zag¢do e ampliacdo da comunica-
¢do social. Outros segmentos
semelhantes, como as TVs
comunitarias e legislativas,
também ganhavam forga.

Forum ABTU TV Morfosis
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A ABTU, por conta da expe-
riéncia de gestdo académica de
seus membros, se forna uma
entidade so6lida, com administra-
cdo eficiente. Mesmo com
parcos  recursos, provindos
apenas de mensalidades baixas,
nunca teve problemas de caixa
ou deixou de cumprir obrigagdes
fiscais. E avangou, ampliando
seus filiados. A solidez e o cres-
cimento chamaram a atenc¢do da
Unesco que, ja em 2003, enco-
mendou uma ampla pesquisa,
para fazer o que seria o primeiro
diagnéstico da televisdo univer-
sitaria  brasileira  (Peixoto,
Priolli, 2004). Naquela ocasido,
o seu Instituto Internacional para
la Educacion Superior en Améri-
ca Latina y El Caribe — IESALC
ja notava o crescimento dos
veiculos de comunicagdo volta-
do ao interesse publico e fazia
um levantamento continental,
em parceria com entidades
representativas. Com apenas trés
anos de existéncia, ser chancela-
do pela Unesco era um sinal
claro que a entidade ja estava
avancada no seu objetivo de
representar o campo.

No Brasil, as movimentagdes
politicas que necessitavam de
opinides e posi¢des da area
televisiva viam autoridade nos
profissionais e professores da
ABTU, e torna-se comum a
requisi¢ao oficial da entidade.
Em razao do seu prestigio, a
associacdo tem assento em
importantes instancias federais
de suporte a decisdes no campo
da comunicacio, como o Conse-
lho de Comunicagdo Social, do
Congresso Nacional; o Conselho
Superior de Cinema, vinculado a

Republica; e o Comité Consulti-
vo do Sistema Brasileiro de Tele-
visdo Digital, do Ministério das
Comunicagdes. Atenta a esses
sinais de influéncia crescente, a
ABTU vé a oportunidade de
iniciar um movimento ainda
maior: o de ampliar a atuagdo
politica de todas as emissoras
voltadas ao interesse publico.
Uma coincidéncia logistica vem
ajudar: em 2005 e 2006, as
quatro entidades que englobam
as emissoras  universitarias,
legislativas (Astral), comunita-
rias (ABCCom) e educativas
(Abepec) tém alguns dos seus
principais dirigentes morando
em Belo Horizonte/MG. Dai,
podem realizar uma série de
encontros, que levam a realiza-
¢do do primeiro grande evento
do setor: o I Forum Nacional de
TVs Puiblicas (Ministério da
Cultura, 2006).

Oficializado pelo Ministério
da Cultura, o evento praticamen-
te criou o hoje chamado "campo
publico da televisdo", conceito
que a ABTU formulou e que
passou a ser universalmente
adotado (Ministério da Cultura,
2006). Uma série de encontros e
atividades reuniu dados para
fazer um amplo diagnostico
desse novo segmento. Abriu um
intercambio sem precedentes
entre as emissoras e deu uma
base solida para a legislagdo que
definiria a EBC — Empresa
Brasil de Comunicagdo. Acima
de tudo, desenhou o esbogo,
infelizmente mal sucedido na
implementagao, do que deveria
ser uma televisao publica nacio-
nal, que congregaria todas as
emissoras do campo no ambiente

10

de multiprogramagdo da TV
digital e serviria como um
contraponto a TV comercial

tradicional brasileira.

A ABTU teve importante
participagdo nesse Forum e
também no segundo e ultimo,
que ndo logrou a mesma forga e
impacto do primeiro. Sua atua-
¢do politica foi decisiva para a
aprovagdao da lei da EBC e
também para obter modificagdes
importantes na legislagdo relati-
va a TV universitaria. Avancos
como a abertura do compartilha-
mento de canais universitarios
também aos centros universita-
rios e faculdades, a prioridade
para as IES na concessdo de
outorgas de emissoras educati-
vas de sinal aberto e o acesso aos
fundos setoriais de produgdo
audiovisual. A requisicio de
presenga ¢ participacdo da
ABTU em consultas publicas,
cimaras setoriais, atividades
regulatorias e eventos de toda
ordem continuava comprovando
a importdncia da entidade como
o grande instrumento politico da
universidade brasileira no debate
das comunicagdes.

Essa representagdo também
se deu fora do ambito publico,
nas parcerias com entidades
privadas  estabelecidas  pela
ABTU. O Canal Futura, no seu
projeto de expansdo da TV por
assinatura para os sinais abertos,
priorizou as TVs Universitarias
para formar a sua rede. Em
encontros e seminarios com a
associagdo, buscou informagdes
e construgdo de conhecimentos
para essa aproximagdo, assim
como desenvolveu projetos em



conjunto, como o Curtas Univer-
sitanos, 1 te acolhido
pela TV Globo, que formou e
PIE]IIiD'll mutos estodantes na
até 2018, sen iltimo ano de reali-
E-En;iu ate o momento.
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tanto pelo mimero de emissoras
Universitirias no territério, sem
comparagio com outros paises,
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Cimema em Gramado ampliou
seu campo de atividades no

isual, com o Gramado

Cite Vi, (% - oxpatizacoess,
d0, convidaram a ABTU a

o5 Semmdrios de Programacio
de Televisio, onde a entidade
levon nomes da televiz3o brasi-
leira para debates com estudan-
tes, professores e profissionais
do sudiovizual Mo dmbito dessa
Gramado na consolidacio nacio-
nal de szem Festival de Video
Brazileiro Universitano e Inde-
pendente, que, até no momento,
& 0 umico no pais a laurear produ-
goes ligadas as TVs universiti-
rias, mmma categoria especifica
de premiacéio.

A ABTU também se tornou

» TV Digital

tanto pela capacidade de organi-
oferece ao segmento. Gragas a
essa poténcia, a ABTU associou-

-Se a projetos a projetos transna-

ciomais de entidades como a TAL
— Televisio América Lating e a
Ibero-amenicanas. E mspirou a
criagho de entidades semelhan-
tes, com o Zoom — Canal

Umiversitiric  Naciomal da
Colombia.

ABTU

i Brieina 3 Felavinig Limy
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RITU - REDE DE INTER-
CAMBIO DE TELEVISAO
UNIVERSITARIA

Em paralelo as parcerias e
aos ja constantes convites de
participagdo em eventos publi-
cos, no campo da producio
audiovisual e da radiodifusdo
brasileira, internamente a ABTU
ainda trabalhava para viabilizar
o seu maior sonho de origem, a

O grande desejo daqueles de
1997 e dos anos seguintes a
fundacdo da entidade era o de
viabilizar o intercimbio de
programas entre as emissoras do
segmento, para ampliar suas
grades de programacdo e a
visibilidade de suas produgdes.
Como as TVs Universitarias nao
tinham as amarras das concor-
rentes comerciais, era até um
prazer para cada uma colorir sua
programagdo com produgdes de
norte a sul e de leste a oeste, com
sotaques e formatos os mais
diferenciados, oferecendo uma
diversidade que somente essas
emissoras poderiam ter.

O problema para conseguir
i1sso, no entanto, era prosaico:
gravar ¢ enviar fitas tinha um
custo enorme para equipes em
geral reduzidas e orcamentos
sempre enxutos. Disponibilizar

uma maquina para copiar
programas e despacha-los pelo
correio para a TV Universitaria
co-irma  consumia  Tecursos
humanos e financeiros necessa-
rios a propria emissora. Além
disso, a velocidade e factualida-
de sdo elementos importantes em
televisdo e ficar a espera da efici-
éncia dos correios nunca foi de
pouca ansiedade.

A alternativa digital ndo era
mais animadora, naquele
momento. Lembremos que, no
inicio da internet brasileira, que
coincide com o dos canais
universitdrios na TV a cabo
(1995), a banda disponivel para
transito de informagdo era algo
limitadissimo. Se para receber
um email em conexdo via telefo-
ne era preciso ter paciéncia,
imagine-se 0 envio e recebimen-
to de videos, muitissimo mais
pesados. Portanto, naqueles
primordios, o custo de envio de
material audiovisual era alto e,
certamente, ndo cabia no orga-
mento das emissoras.

Mas, na mesma ocasido, a
RNP — Rede Nacional de Pesqui-
sa, a infraestrutura estatal de
internet que ligava a comunidade
académica brasileira, passava
pelo problema de ampliar sua
capacidade de transmissao.
Testava um novo sistema para
obter isso e nao havia nada
melhor para os testes do que os
pesados produtos audiovisuais.
Dada a finalidade do servigo da
RNP, ela ndo poderia usar qual-
quer produto nessa experiéncia,
mas sim aqueles ligados as
comunidades originalmente
atendidas pela rede de dados.
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Deu-se, entdo, uma conjungdo
perfeita de necessidades.

Ha diversos setores na
universi dade brasileira que, até
historicamente, produzem
videos. No entanto, o que a RNP
precisava para testar seu novo
sistema era volume e regularida-
de. De nada adiantaria transmitir
videos de forma esporadica e
sazonal, pois isso nunca permiti-
ria avaliar o comportamento da
rede, quando exigida em sua
capacidade maxima de trafego.
A ABTU, assim, tornou-se a
parceira adequada para os testes.
Ela se comprometeu, junto com
as suas afiliadas, nao so a forne-
cer um contetido constante e
farto, como também a prover os
equipamentos nas pontas de
envio e chegada do material,
diretamente dentro das TVs
Universitarias. O projeto-piloto
jé& comecaria grande e, passada a
fase de testes, teria rapida
implantacdo nas IES ligadas na
RNP. Naquelas ainda ndo asso-
ciadas a rede, as facilidades de
troca de material audiovisual e
as necessidades de suas tevés
irlam atrai-las,  ampliando a
abrangéncia da RNP.

Em 2008, um software ¢
desenvolvido pelo Laboratério
de Aplicagoes e Video Digital da
Universidade Federal da Paraiba
(Lavid/UFPB), para servir como
middleware, a plataforma de
operagdo do sistema. O Lavid
tinha uma grande proximidade
com as TVs Universitarias, tanto
porque a UFPB possuia uma
atuante emissora, como era
parceira constante da ABTU em
eventos e no desenvolvimento de



ABTU 20 ANDS

projetos para a TV Digital. Com
essa expertise, o Lavid entendia
as dificuldades das emissoras
unrversitarias e desenvolven um
programa acessivel Assim a
ENP e a ABTU lancaram a
RITU. As tevés mais beneficia-
das foram aquelas que ja consta-
vam no mapa da rede, assim
COmMO 05 Canals Universitarios,
boa parte deles contando com
alguma grande universidade ja
usuaria da EINP.

A miciativa sofren todos os
males de um projeto pioneiro,
enfrentando problemas técnicos
e politicos. Houve um desneces-
sano embate de alpumas mnstifu-
coes federais contra a ABTUL
sob o argumento de que a organi-
zagao representava [ES privadas
e nio podena ser conectada a
uma rede de dados destinada
exclusivamente a universidade
pubhca. Uma posigdo sectana e
sem sentido, porque & ABTU
sempre teve um numero signifi-
cativo de IES publicas enfre as
afibadas e as IES pnivadas que
representa sempre buscaram
afuar com espinto e finahdade
pubhca. Mas o embate acabou
mibinde a ENP e fazendo recuar
a parcenna com a ABTU. De
qualgquer forma, com todos os
percalgos, fol um projeto vitono-
so, uma vez que, de fato, acabon
com o trinsito de fitas entre as
poucas emissoras que foram
mterhigadas, além de provar gue,
com um software adequado e
custonuzado, era possivel fazer
uma rede baseada na intermet,
algo que anda gerava nmutas
duvidas a época.

O desafio da ABTU passava
a ser o de nio depender do
Estado para operar em rede,
vencendo linitacdes técnicas e
financemras do sistema testado
gque poderiam levar a exclusdo
de TVs Umversitinas de peque-
no porte. Era preciso usar as
vantagens que a intemet agora
oferecia, com a enorme amplia-
¢do de sua abrangencia.

Entretanto, esse projeto ploneiro
de mtercambic de contendo
audiovisual com tecnologia da
internet acaba ficando restrito a
poucas umversidades. O gque
podenia ser um exemplo para
todo ¢ mundo é mwiabilizado,
pelos motivos politicos e técm-
cos ja citados. O software do
LavidUFPE acaba sendo entre-
gue, em defimtivo, a outro siste-
ma de infercambio enire emisso-
ras de TV, o das tevés pablicas
afiliadas a EBC-Empresa Brasil
de Commumicagio. A RNP estabe-

o

lece que, para vsuffur dele, a
ABTU tena que pagar uma conta
mensal por associada — algo
mviavel para as suas possibihda-
des. Isso se da também porque o
laboratorio  paralbano  havia
transfendo a tecnologia para

uma empresa privada

Depois de vanas pesquisas
em busca de alternativas viavels
para o caixa da ABTU, a RITU
ressurge em 2011, em wum
modelo MAM (Media Asset
Management). Desta vez, em
parcenia com a Razuna uma
empresa europela hoje estabele-
cida nos EUA, que havia desen-
volvido um sistema simples para
emissoras educativas da Suscia.
Desde 2019, finalmente, a
ABTU desenvelve um novo
sistema com a brasileira Media-
portal, mwto mais modemo e
adequado ao panorama tecnolo-
gico atal

ENSINO, PESQUISA E
EXTENSAQ

AABTU enveredou tambeém
pelo tnpe que sustenta a umiver-
sidade brasilerra. Alguns proje-
tos de pesquisa, de extensdo e de
ensine foram desenvolvides ac
longo das duas decadas. O mais
perene e constante foram os
Foruns Brasilemros de Televisdo
universitiria, dando comtimmda-
de aos primemros de Caxas do
5ul e Ouro Preto, e aconteceram
em diversas cidades pelo pais, ao
serem Tecebidos pelas TVs
Umniversitarias locals, mas com
destaque, pela recomréncia, em
Fortaleza/CE (TV Unifor) e 530
Jose  dos Campos/SP (TV
Umivap). Nos eventos, uma



ABTU 20 ANOS

ampla programac¢do que tinha
como objetivos o intercimbio de
arcabougos teoricos e praticas da
producao audiovisual de experi-
éncias internacionais e nacio-
nais, ligadas ou ndo a produgao
universitaria; a troca de vivén-
cias entre as TVUs; divulgacao
de projetos; apresentagao de
trabalhos cientificos e a boa e
velha confraternizagdo daque-
le/as que passaram a se autode-
nominarem ‘Exercito de Branca-
leone’2 dada a nossa perseguicao
um tanto sonhadora por um
projeto social ¢ académico de
televisdo  universitaria.  Nos
primeiros anos, os Foruns eram
anuais e foram ficando espaca-
dos por falta de recursos, tanto
de quem produzia, quanto de
quem se deslocava para os even-
tos. Ainda assim, nunca se passa-
ram dois anos sem que ndo
houvesse um Forum.

A Revista ABTU, existente
desde 2013, é a unica revista
académica especializada em TV
Universitaria e TV Publica, e
publica artigos de estudantes de
graduacdo e poés-graduagdo,
profissionais e pesquisadores
que fizeram investigagdes sobre
o segmento. Tem o objetivo de
reunir e ser fonte de conheci-
mentos sobre TV Universitaria,
auxiliando novas pesquisas e
pesquisadores, além de fornecer
solucdes testadas para as equipes
das emissoras, que possam
ajuda-las no aprimoramento e
inovagéo de seus processos?

O mapeamento das TVs
universitarias no Brasil se
iniciou apenas dois anos depois
do surgimento da ABTU e, até

no momento, foram quatro os
levantamentos efetuados. A cada
edi¢do, percebe-se o0 aumento do
numero de emissoras, que ja
ultrapassa 180 (Borges, Maga-
lhaes, 2020), e em cada momen-
to a pesquisa reuniu estudantes e
professores de graduagdo e pos
stricto sensu, de diversas insti-
tui¢oes de ensino.

Outras pesquisas, que resulta-
ram em publicagdes para
também ampliar o repertorio das
equipes das TVs, analisaram
formas de financiamento, propu-
seram projetos para serem reali-
zados com escolas locais e
deram orientagdes praticas sobre
os direitos autorais no audiovisu-
al. O material ¢ disponibilizado
gratuitamente, ndo somente para
os afiliados, mas a quem quiser
pesquisar ou abrir uma TV
Universitaria?

TUB

TELEVISAO UNIVERSITARIA
BRASILEIRA

O TUB - TELEVISAO
UNIVERSITARIA
BRASILEIRA E OS
NOVOS DESAFIOS

Assim, passadas duas déca-
das da ABTU, a televisdo univer-

sitaria brasileira tem uma bela
historia a ser contada. Mas ainda
ha inimeros desafios, dos quais
se destacam dois principais.

Ao longo dos anos, vencido
o desafio da RITU, percebeu-se
que, com o volume de produgao
regular ja obtido pelo conjunto
das TVs Universitarias, a criacdo
de um canal universitario nacio-
nal era possivel. O maior capital
de uma emissora de TV ¢ o seu
contetdo e a playlist da RITU
em funcionamento credenciava a
associagdo a pensar seriamente
no assunto. O problema passava
a ser o canal, ou, mais propria-
mente, onde estaria esse canal
nacional.

A Lei do Cabo ¢ a Lei do
SeAC (BRASIL, Lei 12.485,
2011), dos chamados Servicos
de Acesso Condicionado, como
o provimento de contetdos por
streaming de video na internet,
ou quaisquer forma de TV paga)
impdem a obrigatoriedade das
operadoras garantirem o carrega-
mento de um canal universitario,
gratuito, para 0s seus assinantes.
Mesmo que os servigos tradicio-
nais de cabo e satélite (DTH)
estejam em retracdo de mercado,
com o avango das provedoras de
streaming, o canal nacional
ofereceria uma série de vanta-
gens ao segmento universitario.

Os canais universitarios deso-
cupados nas operadoras locais de
cabo, ou subutilizados pelas IES
usuarias, poderiam preencher o
seu tempo ocioso reproduzindo o
sinal da emissora nacional, o
que lhe permitiria atingir os 6
milhdes de lares ainda servidos

2 | Incrivel Exército de Brancaleone (1966) é um classico do cineasta italiano Mario Monicelli que mostra as aventuras satiricas de uma hoste na Idade Média, inspirada nas peripécias de Dom

Quixote de Miguel de Cervantes.
3 | https://www.abtu.org.br/publicacoes
4 |idem
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por essas operadoras. O canal
nacional abriria para o segmento
universitirio o consideravel
mercado de mais de & milhdes
de assinantes de DTHS. E o novo
canal criaria a possibilidade de
projetos nacionais entre as insti-
tuicdes, como, por exemplo,
séries onde cada emissora contri-
buisse com um episodio, basea-
do em sua cultura regional. Tudo
isso ampliaria bastante a visibili-
dade da televisao universitaria,
para especial agrado das mante-
nedoras de IES, sempre de olho
na relagdo custo-beneficio do
investimento nesse campo.

A viabilizagao do canal nacio-
nal, no entanto, tem dificuldades
politicas e financeiras. Os custos
sdao maiores do que a da RITU,
uma vez que prevé uma logistica
complexa, mesmo com opera-
¢Ooes automatizadas, para se
montar e veicular uma grade
dindmica e constantemente reno-
vada. Nas questdes politicas
foram necessarios anos de atua-
¢do discreta, mas permanente,
junto aos orgaos publicos, como
a Anatel, para consolidar a
ABTU como legitima programa-
dora de um canal nacional
universitario. Os canais nacio-
nais previstos na legislagao
ainda ndo sdo ocupados em
nenhuma plataforma, mas as
negociagdes com as operadoras
agora dependem apenas de
recursos, para consolidar a
central de exibi¢do. De qualquer
maneira, o TUB — Televisdo
Universitaria Brasileira ja ¢ uma
realidade. Na crescente platafor-
ma Dailymotion®, o canal contri-
bui na difusdo e visibilidade dos
conteudos da RITU, fomentando

5| Anatel/ABTA - més base: Novembro/2019
6 | https://www.dailymotion.com/video/x7mgska

equipes de estudantes, educado-
res ¢ profissionais a produzirem
conteudos educativos, culturais e
cientificos.

A visibilidade, alias, é o foco
para o segundo desafio: o de
convencer as reitorias e mante-
nedoras da importancia das TVs
Universitarias. No meio da
década passada, a ABTU chegou
a estabelecer contato com o
CRUB — Conselho de Reitores
das Universidades Brasileiras,
participando de eventos comuns.
No entanto, a dindmica furiosa
da educacdo superior brasileira,
onde as pautas se alteram a cada
crise, fez com que algumas
entidades nao dessem continui-
dade a seus projetos de TV, o que
afetou a construgio politica de
um relacionamento mais estavel
com o CRUB.

.
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Mal crénico do segmento, o
alheamento dos gestores quanto
ao potencial da televisdo univer-
sitaria leva a que apenas 6% das
[ES brasileiras, aproximadamen-
te, tenham a sua TV (Borges &
Magalhaes, 2020). Ou seja, se a
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ABTU alcangou reconhecimento
além dos muros da universidade,
ainda tem dificuldades de
convencer a propria instituicio
para a qual existe. O que ¢ dificil
de entender, porque, se a finali-
dade da Universidade ¢ oferecer
ensino, pesquisa e extensao, ter a
sua disposi¢do um meio técnico
que comprovadamente faz as
trés coisas oferece um conjunto
de beneficios, muito mais que
dificuldades.

Profs. Fabiano Per
momento), Ferna
(2012-2020)e Claudio Mag
(2008-2012) - Presidentes

Kk



De qualquer forma, € assim que
pensa, felizmente, um numero
crescente de IES, unidas em
torno do proposito de fazer do
principal meio de comunicagdo
do pais uma ferramenta efetiva
de educacdo, cultura e formagao
de cidadania. Para essa luta, elas
podem contar com a sua inarre-
davel trincheira: a Associagdo
Brasileira de Televisdao Universi-
taria. Um sonho de pioneiros,
que se converteu em projeto,
tornou-se obra e ¢ uma realidade
que se projeta no futuro.
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