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Resumo
Este artigo analisa as Televisdes Universitarias brasileiras e apresenta resultados prévios do
quarto mapeamento dessas emissoras. O estudo busca ainda identificar as dificuldades, os desafios
e as alternativas encontradas pelas TVUs. Os dados levantados comprovam o crescimento das TVs
Universitarias no pais, em especial na web. Percebe-se que a ocupagio no ambiente online tem sido
um caminho viavel para as TVUs superarem as limitagdes financeiras e interagirem com o seu

publico.
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Abstract

This article analyzes the Brazilian University Televisions and presents previous results of the fourth mapping of these
stations. The study also seeks to identify the difficulties, challenges and alternatives encountered by TV Us. The data collected
proves the growth of University TVs in the country, especially on the web. It is noticed that the occupation in the online

environment has been a viable way for TVUs to overcome financial limitations and interact with their audience.
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1 INTRODUCAO

O veiculo de comunicagao de
maior abrangéncia mundial esta
em fase de profundas transfor-
magdes, Com 0s NOVOS Iecursos
proporcionados pela internet, os
avancgos tecnologicos, os proces-
sos de digitalizagdo, bem como
pela convergéncia digital. Dessa
forma, assistir a TV torna-se
uma experiéncia ativa, por meio
de dispositivos e plataformas
que permitem ao telespectador
sair do imobilismo em frente ao
televisor. Trata-se de uma
confluéncia de multiplas mudan-
cas industriais, tecnologicas e
culturais que estao redefinindo
profundamente o meio e o0s
negocios da televisdo (LOTZ,
2014).

Sao novas oportunidades que
se abrem as emissoras tanto
comerciais, Interessadas em
aumentar a audiéncia ¢ o lucro,
quanto aquelas do chamado
campo publico, voltadas para
uma programac¢do de qualidade,
educativa e cultural, em que
prevalece a formacdo de um
publico critico e cidaddo. Esse
campo ¢ formado por emissoras
com diferentes caracteristicas,
dentre as quais se inserem as
Televisdes Universitarias. Em
funcionamento ha mais de
cinquenta anos no Brasil, as
TVUs continuam desconhecidas
pelo conjunto da sociedade. Isso
porque ainda s3o poucas as
emissoras mantidas pelas Insti-
tui¢des de Ensino Superior (IES)

que operam na TV aberta, por
meio de outorga de concessao. O
isolamento na TV fechada faz
com que a audiéncia dessas
emissoras seja mais restrita.

Na tentativa de atingir um
publico amplo, as TVs Universi-
tarias vém cada vez mais inves-
tindo na ocupacdo do ambiente
online. Essa ¢ uma alternativa a
maioria dessas emissoras, que
padece com a falta de investi-
mentos. Por meio de site e redes
sociais digitais, em especial o
YouTube, as TVUs buscam
romper o isolamento e, assim,
cumprir a sua missao institucio-
nal de levar para além-muros da
institui¢do os conhecimentos e
as produgdes cientificas de
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interesse de toda a sociedade.

Entretanto, as TVs Universi-
tarias brasileiras vém enfrentan-
do varios desafios, destacando-
-se a auséncia de investimento.
Hoje inexistem mecanismos de
financiamento que contemplem
as TVUs. Uma vez que a legisla-
¢do proibe a venda de espago nos
intervalos, nas emissoras abertas
e fechadas, resta as proprias IES
manterem as suas TVs. A alter-
nativa encontrada por muitas
TVs Universitarias diante dessas
dificuldades tem sido o uso das
midias sociais digitais.

i TV UNIVERSITARIA 2.0

O termo redes sociais prece-
de a internet, embora somente
tenha se popularizado a partir da
Web 2.0, a qual possibilitou
maior capacidade de interativi-
dade entre usuarios e desenvol-
vedores de conteudo (CANNI-
TO, 2009). Essas novas midias
permitem aos internautas libera-
rem-se das limita¢des de tempo e
espago, 0 que torna a comunica-
¢do mais flexivel (SANT AN-
NA, 2009).

As midias sociais digitais
criam um espago interativo, em
que os usuarios podem expressar
suas opinides e compartilhar
informacdes. Assim, o uso das
novas midias representa uma
alternativa para as TVUs supera-
rem as suas limitagdes e cumpri-
rem a sua missdo de divulgar o
ensino, a pesquisa e a extensdo
para a sociedade, sem a necessi-
dade de grandes investimentos.
Trata-se de uma oportunidade
para que possam obter maior
projecdo, reconhecimento e

insercao junto ao seu publico.

Na ocupacdo desses espagos
virtuais, as TVUs levam vanta-
gem pelas suas caracteristicas de
TV laboratério, aberta a experi-
mentagoes. Essas emissoras sao
criativas e ousadas, sem serem
amadoras, contrapondo-se ao
modelo hegemdnico, mas nunca
o negando ou mesmo deixando
de usi-lo (MAGALHAES,
2009). Por meio das midias
sociais digitais, as TVUs podem
divulgar e disponibilizar videos,
veicular a sua propria programa-
¢do, fazer transmissdes ao vivo e
receber criticas, sugestdes de
pauta e colaboragdes audiovisu-
ais dos telespectadores. Vale
destacar que diversas TVUs tém
aproveitado os recursos das
novas midias para se manter em
atividade durante a atual pande-
mia do novo coronavirus (CO-
VID-19), com a realizagdo de
videoconferéncias e produgao de
videos por celular. Essas produ-
¢oOes estdo disponiveis no canal
YouTube e outras midias sociais
dessas emissoras.

Sdo novos meios de fazer e
experimentar  televisdo, dos
quais as TVs Universitarias ja
estdo se aproveitando, conforme
explicita 0 mapa em andamento
da Associacdo Brasileira de
Televisao Universitaria (ABTU).

MAPEAMENTOS
DAS TELEVISOES
UNIVERSITARIAS

NO BRASIL

Com o objetivo de identificar
as TVs Universitarias em ativi-
dade no pais e, dessa forma,
promover a integragdo do
segmento, bem como fomentar o

desenvolvimento de politicas
publicas e privadas, a ABTU
produz ou coparticipa periodica-
mente da elaboragdo de mapas
dos veiculos universitarios brasi-
leiros.

O primeiro levantamento foi
realizado em 2002 por um grupo
de pesquisa da PUC-Campinas,
sob a coordenacdo do prof. Julia-
no Mauricio de Carvalho, na
ocasido diretor da ABTU (CAR-
VALHO, 2002). O resultado foi
a produgdo de um CD-ROM.
Hoje restaram apenas resquicios
desse material e citacdes em
outros  trabalhos (MAGA-
LHAES, 2018). O mapa locali-
zou 22 canais universitirios em
atividade no pais a época, com
quatro TVs em sinal aberto.

Em 2004, por solicitagdo da
UNESCO, a ABTU realizou
levantamento (sem o nome de
mapa) sobre as TVUs (PEIXO-
TO; PRIOLLI, 2004), atualizan-
do os dados: na ocasido, havia
pelo menos 31 canais na TV a
cabo, mantidos por 64 IES. O
relatorio apontou também as
primeiras  experiéncias com
transmissdo pela internet.

Dois anos depois, a ABTU
elaborou para o I Forum Nacio-
nal de TVs Publicas um diagnos-
tico do campo publico de TV
(MINISTERIO DA CULTURA,
2006). Esse estudo ndo pode ser
considerado uma atualizacdo dos
mapas anteriores, pois focou em
atender ao pedido do Ministério
da Cultura. O documento busca-
va tragar um panorama amplo do
segmento. Segundo Magalhaes
(2018), um subproduto resultan-
te desse levantamento foi a
metodologia de pesquisa, que



viria a influenciar os demais
estudos, com a busca do detalha-
mento sobre aspectos técnicos, a
manutengdo politica dentro da
institui¢do de ensino e o contel-
do da programagao.

Em 2009, a prof.* Alzimar
Ramalho desenvolveu tese de
Doutorado sobre as TVs Univer-
sitarias no Brasil, que resultou na
publicagdo do Mapa da TV
Universitaria Brasileira — Versao
3.0, finalizado em 2011 (RA-
MALHO, 2011). Nesse terceiro
levantamento foi possivel perce-
ber um crescimento exponencial
no niumero de universidades com
produgdo televisiva no pais (AN-
DRADE; MAZZA; LIMA,
2016).

Trata-se de um mapa ilustra-
tivo da TV Universitaria, com
dados obtidos a partir de pesqui-
sa de campo e aplicagio de
formularios  semiestruturados
para compreender melhor os
perfis e os desafios desses veicu-
los para se manterem e oferece-
rem uma programacao de quali-
dade. A investigagdo partiu de
mais de 2.400 IES registradas no

MEC, conseguindo localizar
mais de 1.600. Destas, 151
responderam ter uma TV

Universitaria. Nesse mapa, ndo
foram consideradas como TVUs
as produgdes audiovisuais posta-
das por estudantes no YouTube e
outras redes sociais, “por nido
carregarem o conceito de oferta
de grade de programagio” (RA-
MALHO, 2011, p. 22).

A partir do primeiro semestre
de 2017, teve inicio pela ABTU

o levantamento do Mapa 4.0 das
TVUs brasileiras?

METODOLOGIA E
RESULTADOS

Ao longo do desenvolvimen-
to do Mapa 4.0, foram aplicados
varios procedimentos metodolo-
gicos: pesquisa bibliografica e
documental, busca nos sites das
IES e das TVUs, visita técnica
em evento do segmento, entre-
vistas exploratérias presenciais
com coordenadores de emisso-
ras, troca de mensagens com
dirigentes e envio de e-mails e de
formulario online.

Incialmente realizou-se revi-
sao bibliografica e documental
dos mapas anteriores, além de
pesquisa exploratéria para iden-
tificar se as 151 TVUs listadas
em 2011 estavam em atividade.
Em seguida, fez-se pesquisa nos
sites dessas TVs para localizar o
contetido produzido e as infor-
magdes sobre o funcionamento,
como redes e canais em que esta-
vam afiliadas (MAGALHAES,
2018a). Em uma primeira etapa
da pesquisa empirica nos sites
das IES foi possivel localizar
informacdes referenciais prima-
rias (citagdes, link no site,
descricdes, pagina especial, site
proprio e videos) de 94 das 151
institui¢des com TVs Universita-
rias apontadas em 2011. Dessas,
foram excluidas 15 IES cujas
TVUs apenas produzem conteu-
do promocional. Ap6s o envio de
mais e-mails para a lista de
TVUs de 2011, obtiveram-se
quatro  respostas  positivas.

Posteriormente, foram detecta-
das na internet mais 18 TVUs
nao localizadas no mapa ante-
rior, e abriu-se investigacdo em
55 meios com presenga nas redes
sociais.

Até o inicio de 2019, haviam
sido listadas ao todo 167 TVs
Universitarias, incluindo aquelas
em investigagio e 26 que
responderam ao questionario. As
informagdes sobre os veiculos
foram formatadas com 48 varia-
veis: local, ano de fundagao,
enderecos na internet, produgdo
de conteudo, formas de trans-
missdo, afiliagdo, programas,
entre outras. Dessas 167, foram
excluidas 14 por estarem repeti-
das no levantamento, divulga-
rem apenas videos de carater
promocional, ndo terem qual-
quer meio de transmissdo ou
estarem inativas ha anos no meio
em que atuam: o YouTube.
Depois de nova busca na inter-
net, foram localizadas mais 24
emissoras, chegando-se ao total
de 177 TVUs.

Na continuidade da pesquisa, até
o inicio de 2020, percebeu-se
que algumas dessas TVs esta-
vam inativas ou possuiam carac-
teristicas mais proximas de um
canal de divulgacdo institucio-
nal, ndo se enquadrando como
WebTV. Buscou-se, entdo, um
maior refinamento na caracteri-
zagao de TVU e uma proposta
para a definicdo de WebTVU.

2| A pesquisa, sob a orientagdo do prof. Dr. Claudio Magalhdes, contou inicialmente com a participagio dos bolsistas Victor Alves Soares ¢ Maria Clara Lopes do curso de Publicidade e Propaganda

(Una) e do mestrando Cactano Bonfim Ferreira (Una). A partir de 2019, participa do Mapa o autor deste artigo.



Assim, foram adotados os
seguintes critérios para a classi-
ficagdo de TVU:

a) autointitulagdo e identidade
propria;

b) produgao regular;

¢) énfase em ensino, pesquisa ¢
extensao;

d) carater formador;

e) linguagem televisiva;

f) vinculada a uma IES (publica
ou privada).

Ao longo da pesquisa, também
foi possivel perceber a existéncia
de emissoras universitarias em
atividade apenas na internet, em
especial no YouTube. Passou-se,
entdo, a considerar os seguintes
pré-requisitos para a classifica-
¢ao como WebTVU:

a) autointitulagdo;

b) ativa no YouTube, com atuali-
zagdo frequente (pois ndo se
trata de um repositorio);

¢) conteudo audiovisual nao
restrito a veiculagdo publicitaria
(como propaganda de vestibular
da institui¢ao).

Interessante perceber que
algumas TVUs que possuiam
uma grande estrutura fisica ¢ de
pessoal passaram a atuar como
WebTVUs, direcionando as
produgdes para o pulblico na
internet. Como exemplo ¢ possi-
vel citar a TVPuc, hoje Canal
PUC Minas, ativa apenas no
YouTube.

A partir dos critérios citados
anteriormente para o enquadra-
mento como TVU e WebTVU,
foram excluidos 52 canais do
Mapa 4.0. Ao mesmo tempo, em
novas buscas em sites das IES, a
partir de pesquisas em institui-
coes de ensino credenciadas no
MEC, foram localizados 58

canais com caracteristicas de
emissora de TV universitaria,
atuando, principalmente, como
WebTVU. Chegou-se, entdo, ao
quantitativo atual de 183 TVUs
em atividade no pais, um aumen-
to de 21,1% em relagdo ao Mapa
3.0. Esse total corresponde a
6,8% do total de IES brasileiras,
que ¢ de 2.448, segundo o Censo
da Educagdo Superior de 2017
(BRASIL, 2017).

Vale ressaltar que a pesquisa
ainda se encontra em fase de
coleta e analise e que os dados
dessas 183 TVs Universitarias
levantadas até o momento foram
obtidos por meio de pesquisas
empiricas e das respostas das
emissoras a0  questionario
online: 26 TVUs (14,2% do
total) responderam ao formula-
rio. O mapeamento encontra-se,
aproximadamente, 68% conclui-
do. Isso significa dizer que dos
8.748 itens da pesquisa (48 vari-
aveis de 183 TVUs) quase seis
mil respostas foram levantadas.

Destarte, serdo apresentados
primeiramente  os resultados
gerais da pesquisa, incluindo as
informacdes dos questionarios.
Em seguida, serdo detalhados os
dados fornecidos pelos proprios
canais via questionario online.

RESULTADOS
GERAIS

1. Localiza¢io geografica:
conforme explicitado na Figura
1, das 183 TVs Universitarias
localizadas, 85 sdo da regido
Sudeste (46%), 38 da regido Sul
(21%), 34 da regido Nordeste
(19%), 14 da regidao Centro-Oes-
te (8%) e 12 da regido Norte
(6%). Percebe-se, portanto, que

as TVUs concentram-se nas
regides Sudeste e Sul (67%), as
quais possuem maior quantidade
de IES. O total de emissoras
representa  um aumento de
21,1% em relagdio ao mapea-
mento anterior, quando foram
registradas 151 TVUs

= Sudeste

= Sul

= Nordeste

1. Ano de inauguracio: confor-
me se verifica na Figura 2, a
partir de 2011, houve um grande
aumento de TVs Universitarias
brasileiras veiculando produgdes
audiovisuais apenas pela inter-
net: 102 ao todo. Neste levanta-
mento sdo chamadas de WebT-
VUs. Nesse caso, registrou-se o
ano de criacdo do canal no You-
Tube. Vale frisar que a TVU
brasileira mais antiga ¢ a TV
Universitaria de Pernambuco
(TVU Recife), inaugurada no dia
22 de novembro de 1968. Ja a
mais nova ¢ a TV UFFS —
Campus Cerro Largo, criada em
janeiro de 2020 (YouTube).

1968-1996 1997-2010 2011-2020
10 71 102




2. Estrutura institucional das
IES: o levantamento aponta que
a maior parte das TVs Universi-
tarias esta ligada a universidades
— 121 (66%). Entretanto, em
relagdo ao ultimo mapa, perce-
be-se um aumento percentual
significativo de centros universi-
tarios, faculdades e institutos
com TVUs: de 25% para 34%.
Se antes as universidades tinham
mais condic¢des de arcar com o0s
altos custos de uma televisdo,
agora  instituigdes  menores
também podem fazer TV, utili-
zando recursos da internet.
Percebe-se, ainda, que a maior
parte das IES com TVU ¢ ligada
ao setor particular de ensino
(56%), sendo 62 sem fins lucrati-
vos (37%) e 32 com fins lucrati-

vos (19%).

3. Meios de transmissao: levan-
tamento revela que a totalidade
das TVs Universitarias encontra-
-se na web — site e/ou redes
sociais —, sendo que 117 (64%)
atuam apenas na internet, como
WebTVUs. Do total de TVUs
(183), 51 (28%) transmitem por
meio da TV a cabo (assinatura),
22 (12%) veiculam a sua progra-
magdo pela TV aberta ¢ trés
emissoras (1,6%) exibem conte-
Gdo audiovisual produzido via
circuito interno. Vale frisar que
varias emissoras universitarias

5. Midias sociais: a pesquisa
aponta que as TVs Universitarias
tém investido no uso das novas
midias para cumprir a sua
missdo institucional e se aproxi-
mar do publico. Foram localiza-
dos 180 canais no YouTube
(98% do total das TVUs), 98
paginas do Facebook (53%), 48
do Instagram (26%) e 32 contas
no Twitter (17%). Além disso, o
levantamento identificou que, do
total de TVUs, 103 (56%)
possuem site proprio.

RESULTADOS DOS
QUESTIONARIOS

Ao todo, foram 26 questiona-
rios online respondidos pelas
TVUs. Esse um baixo retorno ¢
uma dificuldade ja percebida em
mapas anteriores (RAMALHO,
2011). Trata-se de uma mostra
mais qualitativa, por possibilitar
obter detalhes sobre as emisso-
ras.

1. Fontes de financiamento: as
respostas  dos  questionarios
apontam que a grande maioria
das TVUs depende exclusiva-
mente dos recursos da IES
(61,5%) (Figura 4). A maioria
(36%), inclusive, estad vinculada

a Reitoria (Figura 5). A quase
totalidade das TVUs responden-
tes do questionario indicou rece-
ber apoio financeiro da propria
instituicdo ou da mantenedora.
Apenas uma respondeu ser
autossuficiente. Percebe-se,
portanto, que a captagdo de
recursos externos ainda ndo ¢
uma pratica disseminada entre as
TVs Universitarias brasileiras.

A maioria das TVUs ndo tem
orcamento proprio. Entretanto,
pelo menos quatro emissoras
ligadas a universidades privadas
possuem or¢amento expressivo.
As quatro contam com mantene-
dora, que auxilia na captagdo de
recursos. Isso demonstra que
nem todas as TVUs sofrem com
falta de investimento e refor¢a a
importancia de se buscar apoio
institucional, bem como parce-
rias com o setor privado.

@ Mantenedora

@ 100% orcamento da IES

@ Maior parte do orcamento IES, menor
parte de recursos gerados pela TV

@ Maior parte de recursos gerados pela

‘ TV e menor parte do orcamento

utilizam mais de um meio de
transmissao.

Circuito interno:3

@ Autossustentdvel



2. Producio de contetdo:
conforme a Figura 5, a produgao
¢ feita principalmente por estu-
dantes e professores, o que refor-
¢a o carater laboratorial das
TVUs.

= Reitoria

narios ¢ a falta de pessoal: a
média de funcionarios ¢ de 12
(em uma escala de 1 a 72), sendo
que muitas TVs reclamam

= Departamento de Comunicagdo

= Mantenedora

= Extensdo

= Faculdade de Ciéncias Sociais Aplicadas

e

P

tendéncia de Comunicagd

¥

» Pré-Reitoria de De h

= Diretoria de Marketing

A média de conteudos produ-
zidos varia de uma a duas horas
por semana. Entre produgdo
inédita e reprises, sdo exibidas
mais de 30 horas semanais. A
programagdo ¢ variada, focada
na informacdo, na educagio e no
entretenimento.

Gracas a qualidade de suas
produgdes, algumas tém conse-
guido veicular em emissoras da
TV aberta local (sete TVUs), em
outras TVs Universitarias (qua-
tro) e até em redes internacionais
(trés). Trata-se de um grande
feito, levando-se em considera-
¢do que a maior parte das TVUs
nao tem orgamento fixo, o que se
reflete na infraestrutura: a maio-
ria ndo tem veiculo proprio e ha
muitas reclamag¢des quanto a
dificuldade na aquisi¢do e manu-
ten¢do dos equipamentos. Outra
limitagdo apontada nos questio-

também da dificuldade em
conseguir bolsas para estagia-
rios.

Diante dessas limitagdes finan-
ceiras e de pessoal, bem como
das dificuldades estruturais, as
TVUs tém buscado cada vez
mais ocupar espago no ambiente
virtual. E o que se pode constatar
tanto dos dados gerais das 183
TVUs levantados, quanto das 26
respostas ao questionario obtidas
até o momento. A quase totalida-
de das emissoras esta presente
nas redes sociais digitais, sendo
que hoje a maioria (53%) usa
apenas internet como meio de
transmissdo ¢/ou divulgagdo de
suas producdes audiovisuais.

Os proximos passos da pesqui-
sa devem ser o envio do questio-
nario online atualizado as TVUs
localizadas e manter contato
com essas emissoras. Por fim, a

ABTU lang¢ou um site3com todas
as informagoes levantadas até o
momento pelo Mapa 4.0 das TVs
Universitarias brasileiras.

3 | A pagina contou com o financiamento da Universidade de Brasilia (UnB), por meio de edital de fomento & pesquisa, e esta disponivel no seguinte enderego: <http://www.mapatvu.org.br>.



CONSIDERACOES FINAIS

Ver de longe. Esse ¢ o significado literal da palavra televisdo, que remete a um ato de voyeurismo
do telespectador: por meio de variadas janelas, ¢ possivel observar um recorte do real/social/ideal (MA-
GALHAES, 2018b). E, portanto, uma experiéncia que independe do suporte pelo qual se vé. Antes, analé-
gica e estatica; hoje, digital e movel. A TV vai se transformando, sem perder o fascinio. No Brasil, segue
presente no cotidiano das familias, mesmo com a suposta concorréncia da internet. Na verdade, cada vez
mais o que se verifica é uma convergéncia desses meios de ver o mundo.

Por meio dessas emissoras, as [ES buscam criar a sua propria fresta para que a comunidade possa ter
acesso aos conhecimentos produzidos intramuros académicos. Os resultados prévios do Mapa 4.0 indi-
cam um crescimento das TVUs no pais operando na web. Sdo as WebTVUs, que os mapas anteriores nao
consideravam como TVs por ndo terem grade de programagdo. Entretanto, a programagdo continua
importante nesse ambiente virtual, mas com outro significado: planejamento das agdes de divulgacao dos
contetidos produzidos (dias e horérios de publicagdo). E uma nova forma de fazer e consumir TV, que
pressupoe interagdo. Dessa forma, € preciso planejar as agdes e contar com equipes de profissionais capa-
citados para atuar nesse ambiente virtual. Afinal, uma comunicaciao improvisada pode comprometer a
imagem da emissora e da institui¢do universitaria.

Percebe-se, que a Televisdo Universitaria brasileira vem buscando se firmar como uma janela aberta
ao publico, reinventando-se, em diferentes meios e formatos. Espera-se que o Mapa 4.0 venha contribuir
para a formulagdo de politicas pliblicas e privadas voltadas ao fortalecimento dessas promissoras TVs no
pais.
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