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A TV UNIVERSITARIA NO YOUTUBE: UMA ANALISE DAS
INTERAGOES

Ricardo Borges Oliveira'

Resumo

Este artigo analisa as interagdes estabelecidas no YouTube, a fim de compreender os interesses,
as necessidades e as percepcoes dos usuarios em relagdo as producdes das TVUs. Na defini¢ao do
corpus de analise, utilizou-se o critério do meio de transmissao: aberta e YouTube, cabo e YouTube
e apenas no YouTube (WebTVU). Dessa forma, realizou-se uma analise de contetdo dos
comentarios postados nos quinze videos mais assistidos da TV Unesp, da UnBTV e da TV UFBA
O estudo classifica as produgdes em trés tipos e propde dez categorias de analise dos comentarios.
Os dados levantados apontam que a maioria dessas interagdes € positiva as TVUs
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Abstract

This article analyzes the interactions established on YouTube, in order to understand the interests, needs and perceptions
of users in relation to TVUs' productions. In defining the corpus of analysis, the criterion of the means of transmission was
used: open and YouTube, cable and YouTube and only on YouTube (WebTVU). Thus, a content analysis of the comments
posted on the fifteen most watched videos of TV Unesp, UnBTV and TV UFBA was carried out. The study classifies the
productions into three types and proposes ten categories of analysis of the comments. The data collected show that most of
those interactions are positive for TVUs.
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Introducao

O veiculo de comunicacdo de
maior abrangéncia mundial, a
televisao, encontra-se em
profunda mudanga, com os
novos recursos proporcionados
pela internet, os avangos tecno-
logicos e os processos de digita-
lizagdo e convergéncia digital.
Dessa forma, assistir a TV torna-
-se hoje uma experiéncia ativa,
por meio de dispositivos e plata-
formas que permitem ao teles-
pectador sair do imobilismo em
frente a tela.

Sdo novas oportunidades que
se abrem também as emissoras

de TV, dentre as quais as Televi-
soes Universitarias. Em ativida-
de ha mais de cinquenta anos no
Brasil, as TVs Universitarias
permanecem, em grande medida,
desconhecidas do grande publico
e da propria comunidade acadé-
mica. Isso porque sdo poucas as
emissoras universitdrias que
operam na TV aberta. A maioria
das TVUs transmite gracas a Lei
do Cabo, de 1995, (atualizada
depois como Lei do Servigo de
Acesso Condicionado, Lei Fede-
ral 12.485 de 2011) que obriga as
operadoras a tornar disponiveis
canais de utilizagdo gratuita,

incluindo um canal universitario.
Todavia, o isolamento na TV
paga faz com que a audiéncia se
restrinja as camadas de maior
poder aquisitivo.

Na tentativa de atingir um
publico amplo e dialogar com a
comunidade, as TVs Universita-
rias vém investindo na ocupagao
do ambiente online. Essa se
mostra uma alternativa viavel a
maioria dessas emissoras, que
padece com a falta de investi-
mento e de infraestrutura
adequada. Por meio das midias
sociais, as TVUs buscam romper
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0 isolamento e, assim, cumprir a
sua missdo de levar para além-mu-
ros da institui¢do as suas produ-
¢oes.

Mas de que forma as TVs
Universitarias brasileiras t€m apro-
veitado as oportunidades que ofere-
cem os recursos da web e qual o
papel que as midias sociais tém
desempenhado? Que tipos de
contetidos circulam nessas plata-
formas ¢ como se dao as interagdes
dos usudrios com as TVUs?

Nessa dire¢do, o objetivo do
presente artigo ¢ produzir um
estudo exploratério mais recortado,
com foco em uma midia social,
especificamente o YouTube, na
forma de um estudo de casos,
concentrado em trés tipos de
TVUs.

Para tanto, o artigo esta dividi-
do em quatro partes: em seguida a
esta introdugdo, ¢ apresentada a TV
Universitaria brasileira: os concei-
tos, a missdo, 0os marcos legais,
alguns resultados do Mapa 4.0 das
TVUs brasileiras, bem como o0s
desafios e as perspectivas no uso
dos novos recursos da Web 2.0. Na
terceira secao, ¢ abordada a plata-
forma digital YouTube e o uso de
suas funcionalidades pelas TVUs.
Por fim, na tltima segdo, sdo
detalhados a metodologia e os
resultados da pesquisa sobre a
atuacao de trés TVUs no YouTube,
a partir de uma anélise de contetido
dos comentarios postados pelos
usudrios nessa plataforma.

As Televisoes Universi-
tarias brasileiras

A Televisdo Universitaria carac-
teriza-se como um veiculo de
televisao produzido por uma IES,
publica ou privada, o qual busca
integrar a pesquisa, 0 ensino € a
extensdo, configurando-se como
um ambiente privilegiado para a
reflexao critica, a experimentacao e
a formagdo de um novo profissio-
nal de comunicacio (FORUM
NACIONAL DE TVs PUBLICAS
I, 2006). Nessa perspectiva, a
missdo da TV Universitaria relacio-
na-se diretamente com os fins da
universidade: o ensino, a pesquisa e
a extensdo, bem como a promog¢ao
da cultura e da cidadania.

Por suas caracteristicas, as TVs
Universitarias enquadram-se no
campo das TVs publicas. As TVUs
foram, inclusive, precursoras do
modelo de TV publica no pais, uma
vez que a primeira concessao de
canal educativo foi obtida pela
Universidade Federal de Pernam-
buco, em 1968, criando a TV
Universitaria de Recife, ainda em
atividade. Hoje ha diversas TVUs
ligadas a IES privadas. Esses veicu-
los dividem espago nos canais
universitarios, no canal aberto ou
estdo presentes apenas na internet,
como WebTVs. Sao TVUs com-
prometidas com os objetivos da
mantenedora, mas nem por isso
comerciais, pois nao visam ao lucro
ou a lideranca em audiéncia.

E possivel afirmar, portanto, que
a TV Universitaria € multifacetada:
ndo comercial, vinculada a diferen-
tes tipos de IES; institucional, mas
ndo apenas. Portanto, a TVU ¢,
sobretudo, complexa, em transfor-
macao. Dessa forma, o termo TV
Universitaria abrange veiculos de
diferentes IES, com caracteristicas
diversas. Em comum, tém o poten-
cial para estabelecer um dialogo

efetivo com a comunidade. Como
instrumentos pedagogicos, sao um
espaco de “formagdo de profissio-
nais criticos, conscientes, capazes
de atuar significativamente, interfe-
rindo e contribuindo para o desen-
volvimento da sociedade de que
fazem parte” (RAMALHO, 2009,
p. 2). Assim, ¢ papel da TV Univer-
sitaria levar a sociedade o conheci-
mento acumulado pela institui¢ao
universitaria. Todavia, as TVUs
brasileiras ainda se veem diante de
muitos obstaculos e desafios,
dentre os quais a falta de investi-
mento. Afinal, inexistem mecanis-
mos de financiamento que contem-
plem essas emissoras. Uma vez que
a legislacdo proibe a venda de
espaco nos intervalos, resta as [ES
custearem as suas emissoras.

Novas promessas se abrem para
esses veiculos com o advento da
TV Digital. A expectativa inicial
era de multiplicacdo das TVUs,
pois haveria mais disponibilidade
de ocupagao no espectro televisivo.
Entretanto, esse espaco “ainda ndo
estd plenamente garantido, mas em
negociagao” (ORTIZ, 2013, p. 36).
Ademais, as TVUs enfrentam
dificuldades para implementar
projetos de digitalizacdao, devido
aos altos custos. Diante desse
quadro, a demanda por interativida-
de ¢ atendida pelas midias digitais.
Com esses novos e acessiveis
recursos, abrem-se oportunidades
de projegdo e reconhecimento para
as TVUs. Assim, o uso das novas
midias representa uma alternativa
para as TVUs superarem as suas
limitagdes e cumprirem a sua
missdo mstitucional, sem a necessi-
dade de grandes investimentos.

Na ocupagao desses espagos, as

TVs Universitarias levam vanta-
gem por suas caracteristicas labora-
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toriais. Sdo0 emissoras criativas,
contrapondo-se ao modelo hege-
monico, mas sem nega-lo ou
deixando de wusad-lo (MAGA-
LHAES, 2009). Por meio das
midias sociais digitais, as TVUs
podem, entre outros recursos,
divulgar e disponibilizar videos,
veicular a programagdo, fazer
transmissdes ao vivo e receber
criticas, sugestoes e colaboragdes
do publico.

Na préxima secao sera caracteri-
zada a principal midia social usada
pelas TVs Universitarias: o YouTu-
be.

YouTube e TVU

O portal YouTube foi langcado em
2005 por Chad Hurley, Steve Chen
e Jawed Karin, e vendido no ano
seguinte para a empresa Google. O
portal mudou a forma de publicar e
assistir a videos na web, sem qual-
quer custo financeiro para quem
produz e assiste. A plataforma
surgiu com o proposito de disponi-
bilizar meios para a expressao de
contetido audiovisual de teor inde-
pendente, idealismo que estava
refletido no seu antigo lema: “trans-
mitindo vocé mesmo” (SILVA;
RODRIGUES; ROCHA, 2014).
Burgess e Green (2009, p. 22-23)
destacam que o YouTube disponi-
biliza multiplas fungdes “como site
de grande trafego, plataforma de
veiculagdo, arquivo da midia e rede
social”. Ao possibilitar meios para
o compartilhamento de videos, o
portal estimula e patrocina a criati-
vidade coletiva. Por suas caracteris-
ticas, o YouTube aproxima-se do
conceito de TV sob demanda, em
que o telespectador assiste ao que
lhe interessa, como e quando

quiser. Nesse sentido, o YouTube
opera dentro do conceito da Web
2.0, em que predomina a participa-
¢do. Jenkins (2015) explica que o
YouTube emergiu como um site
essencial para a produgdo e distri-
buicito da midia alternativa,
iniciando uma ruptura nas opera-
¢Oes das midias tradicionais.

O YouTube nao apenas permite
o compartilhamento de seu conteu-
do em midias sociais digitais, mas o
proprio portal dispde de instrumen-
tos de rede social. Depois de se
cadastrar, o usuario se integra a
uma comunidade de produtores de
videos e passa a dispor de instru-
mentos de interacdo, tais como
comentarios, mensagens pessoais e
nscrigao no canal.

Nesse processo de intenso fluxo
e convergéncia das midias, a circu-
lacdo de contetidos se da nao
apenas de cima para baixo, mas
também em sentido inverso, levan-
do a uma reconfigura¢do dos conte-
udos midiaticos (JENKINS, 2015).
Os impactos dos conteidos no
ambiente online s3o cada vez mais
visiveis na TV.

Em relagao as TVUs brasileiras,
os dados do Mapa 4.0 da TV
Universitaria brasileira?, produzido
pela ABTU em parceria com IES,
apontam que as TVUs estdo
presentes de forma massiva na
web, sendo que a quase totalidade
possui canal no YouTube e 60%
atuam apenas na internet, como
WebTVUs. A atualizagdo ¢ feita,
em média, diariamente e semanal-
mente, com a publicacdo de videos
informativos, educativos e institu-
cionais. Todavia, segundo informa-
¢oes levantadas pelo Mapa, muitas
TVUs ndo contam com profissio-
nais para atuar nas midias sociais e

2 | Osresultados estdo disponiveis em: <http://www.mapatvu.org.br>.

a grande maioria ndo possui um
manual de procedimentos para o
uso das plataformas. Isso compro-
mete o planejamento e a execugao
das a¢Oes comunicacionais.

Parametros
Metodologicose Corpus
de analise

A metodologia de pesquisa
utilizada para o desenvolvimento
do presente estudo exploratorio
adota uma abordagem quali-quan-
titativa, a partir do uso das técnicas
de revisao bibliografica e analise de
conteudo, com foco nos comenta-
rios em canais do YouTube de TVs
Universitarias brasileiras.

De forma subsidiaria, adotou-
-se andlise documental das infor-
magdes do Mapa 4.0 (que conta
com a participagdo do autor). Os
dados que compdem o mapeamen-
to sdo obtidos por meio de questio-
nario online e pesquisa nos sites €
midias sociais das TVUs. A andlise
de contetido segue os moldes de
Bardin (2011) para o processo de
categorizagdo, voltado ao entendi-
mento das conversacdes ¢ analise
interpretativa

Inicialmente, organizou-se o
material a partir do objetivo da
pesquisa: analisar o conteudo dos
comentarios postados em canais do
YouTube de TVUs, a fim de com-
preender os interesses € as percep-
¢oes dos usuarios dessa plataforma,
bem como as interagdes com o
conteudo das produgdes universita-
rias € as emissoras € entre oS
proprios usudarios. Para tanto, foram
extraidos comentérios publicados
em canais do YouTube de trés
emissoras: TV UFBA, TV Unesp e
UnBTW.
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Os critérios para a escolha
dessas entre as 190 TVUs levanta-
das pelo Mapa 4.0 foram a atuagdo
ativa no YouTube e os meios de
transmissao: TV aberta e YouTube
(TV Unesp), TV a cabo e YouTube
(UnBTV) e apenas no YouTube
(TV UFBA). Isso posto, buscou-se
investigar o grau de alcance dessas
TVUs no ambiente online.

O corpus da pesquisa € consti-
tuido por um conjunto de 15
videos: os cinco da opg¢do Mais
Assistidos dos trés canais no
YouTube, o que possibilitou a
obten¢do de um conjunto significa-
tivo de contetidos. Em seguida, os
videos foram classificados em trés
categorias, a partir dos temas e
contetidos: Divulgacdo cientifica/-
vida académica, Figuras publi-
cas/Autoridades no assunto e Varie-
dades/Temas humanos.

A partir da analise minuciosa do
material coletado foram definidas
dez categorias de comentarios:

a) Analiticos: avaliagcdes acerca do
tema do video e/ou relativas ao
contexto das conversagdes;

b) Colaborativos: sugestoes, contri-
buigdes, informagdes e dicas, no
contexto das conversacdes;

c) Criticos: criticas ao video e/ou
ao(a) entrevistado(a);

d) Elogiosos: elogios ao video e/ou
ao(a) entrevistado(a);

e) Incompreensiveis: frases ou
palavras soltas, desconexas, sem
sentido;

f) Ironicos: manifestagdes bem
humoradas, comicas e/ou sarcasti-
cas, debochadas;

Quadro 1: Tipos de videos por TVU

Divulgacio cientifica / vida
académica

Figuras publicas / autoridades
no assunto

Variedades / temas
humanos

TV UFBA 0 5 0
TV Unesp 4 0 1

UnBTV 3 1 1
TOTAL: 7 6 5

15

Fonte: proprio autor

Os videos abrangem o periodo de
2012 a 2018. Os dados foram
coletados manualmente, no periodo
de 1° a 12 de agosto de 2020. Ao
todo, foram obtidos 1.626 comen-
tarios do YouTube. O Quadro 2 traz
0 quantitativo de comentarios.

g) Neutros: comentarios informati-
vos; redundantes; apartidarios; nem
ofensivos e nem elogiosos;

h) Ofensivos: xingamentos, insul-
tos, descomposturas, humilhagoes;

Quadro 2: Quantitativo de comentarios por TVU

TV UFBA TV Unesp UnBTV
Video 1 94 426 112
Video 2 131 29 126
Video 3 76 70 100
Video 4 20 47 164
Video 5 48 173 10
Total: 1.626 369 745 512

Fonte: proprio autor

ofensas leves ou graves, de baixo
nivel,

1) Partidarios: posicionamentos
politico-partidarios em favor ou
contra determinada figura politica
e/ou partido;

J) Interacionais: perguntas e respos-
tas; didlogos e discussoes; solicita-
¢coes; trocas de informagoes,
posicionamentos, percepgdes €
sensagdes entre OS USUArioS oOu
entre 0s usuarios € a emissora. S0
comentarios direcionados, intera-
¢oes proprias de relagdes estabele-
cidas nas midias sociais.

Por fim, para o levantamento das
unidades de registro, foi utilizado
software NVIVO, versao 11. O uso
do programa facilitou a identifica-
¢do das unidades, incluindo o
enquadramento de partes de
comentarios em mais de uma
categoria, de acordo com o contex-
to semantico. O resultado foi a
codificacio de 1.749 unidades
textuais.
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Quadro 3: Unidades de registro codificadas

Ti Divulgacio cientifica Figuras publicas / Variedades /
ipos de . A 5
comentarios / vida académica autoridades no temas humanos
(DC/VA) assunto (FP/AA) (V/ITH)
Analiticos 82 14 10
Colaborativos 41 13 18
Criticos 151 44 3
Elogiosos 204 280 35
Incompreensiveis 19 12 0
Interacionais 403 83 45
Ir6nicos 53 13 6
Neutros 52 30 17
Ofensivos 84 15 3
Partidarios 18 1 0
Total: 1.749 1.107 (63%) 505 (29%) 137 (8%)

Fonte: proprio autor

Analise dos dado e
discussao

A fase de codificagdo dos dados
permitiu uma visdo abrangente e
sistematizada dos comentarios
coletados. Sdo textos geralmente
curtos e objetivos, feitos por inscri-
tos no canal e usudrios em geral da
plataforma. De forma geral, perce-
be-se que essas interagdes se
assemelham a conversas orais.
Recuero (2012) explica que essa
similaridade se deve a incorpora-
¢do cada vez maior dessas ferra-
mentas online no cotidiano das
pessoas. Para a autora, tais ferra-
mentas “sdo apropriadas como
carater conversacional pelos usua-
rios” a partir de seus interesses
(RECUERO, 2012, p. 33).

Feita a filtragem do material em
partes menores, tem-se um cenario
revelador sobre as interagdes. Vale
destacar incialmente que a maior
parte dos videos se enquadra em
Divulgacdo cientifica/vida acadeé-
mica, relacionada diretamente a
missdo das TVUs. A segunda
categoria que mais atraiu visitagdes
foi Figuras publicas/autoridades no
assunto. Conforme destaca Burgess

e Green (2018, p. 58), diferente-
mente de outros sites de redes
sociais, baseados em perfis pesso-
ais, “no YouTube o contetido do
video em si € o principal veiculo de
comunicagdo e o principal indica-
dor de aglomeragao social”. Dessa
forma, os usudrios chegam até os
videos como inscritos no canal, por
meio de busca ou por recomenda-
cdo da plataforma. Portanto, a
popularidade do artista ou especia-
lista € um dos principais fatores de
atragdo ao conteudo do video.

O Quadro 4 apresenta uma com-
paracio entre as unidades de
registro:

Quadro 4: Comparagao entre os registros mais recorrentes das TV Us analisadas

TV UFBA TV Unesp UnBTV
DC/VA | FP/AA | V/TH | DC/TA | FP/AA | V/TH | DC/TA | FP/AA | V/ITH

Analiticos 0 10 0 53 0 1 29 4 9
Colaborativos 0 9 0 36 0 2 5 4 16
Criticos 0 20 0 122 0 0 29 24 3
Elogiosos 0 234 0 196 0 4 8 46 31
Incompreensiveis 0 7 0 15 0 0 4 5 0
Interacionais 0 68 0 286 0 4 117 15 41
Ir6nicos 0 3 0 31 0 6 22 10 0

Neutros 0 26 0 43 0 10 9 4 7
Ofensivos 0 11 0 4 0 1 80 4 2
Partidarios 0 0 0 0 0 0 18 1 0

TOTAL: 1.749 0 388 0 786 0 28 321 117 109

Fonte: proprio autor
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A Figura 1 detalha os dados do
Quadro 4 por cada uma das
TVUs investigadas.

rios ofensivos nos videos analisa-
dos da UnBTV (13%), em especial
os da categoria Divulgacdo Cienti-
fica/Interesse Académico (80 regis-
tros).

Figura 1: Graficos com os registros mais recorrentes por TVU analisada

. TVUFBA _ sousi

Na Figura 2, tem-se uma visao
geral dos dados coletados.
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Figura 2: Distribuigao geral dos registros por tipo de comentario
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Conforme expresso na Figura 1,
os registros da TV UFBA sdo
majoritariamente elogiosos (60%);
ja na TV Unesp e na UnBTV,
predominam unidades do tipo
Interacionais. Além disso, verifica-
-se grande quantidade de comenta-

SIVeLE:
(3%

De forma geral, ¢ possivel perceber
maior incidéncia de registros
Interacionais: 531 (30%) (Figura
2), sendo 290 da TV Unesp (Qua-
dro 4). Sdo mensagens direciona-
das, tais como: “@Edison Ribeiro
Estuda um pouquinho pow”. Ainda

de acordo com a Figura 2, verifica-
-se um predominio de unidades
positivas em relagdo as negativas,
com manifestagdes elogiosas aos
videos e aos entrevistados. Sao
exemplos: “Quanto conhecimento
€ que otimo vocabulario. Parabéns,
professor, esses projetos sao muito
bons, espero que mais pessoas
conhecam” e “lindo doc!!!”.

Também podem ser enquadra-
dos como positivos 0s comentarios
do tipo Colaborativos, uma vez que
sdo sugestdes e dicas entre os usua-
rios. Exemplo: “Para quem for de
SP, na Zona Sul da Capital temos a
casa de parto Angela (...)". Entre-
tanto, 17% sdo negativos: 11%
criticos e 6% ofensivos. Exemplos
do tipo Criticos sdo: “esse reporter
¢ horrivel, mediocre, mal educa-
do”, “O camera é amador” e “O
voz enjoenta essa da reporter”. Ja as
declaragdes ofensivas extrapolam a
simples critica. Sdo comentarios
(ou trechos) dos chamados haters
(odiadores), que adotam um com-
portamento  desrespeitoso, com
frases como: “S6 maconheiro nessa
unb”, “macumbeira esta no infer-
no” e “olha esse macho vestido de
mulher que nojento”.

Com base nas investigacdes de
Lange (2007), depreende-se que
um hater é alguém que posta
comentarios negativos sem ofere-
cer qualquer sugestdo de melhoria.
A pesquisadora avalia que lidar
com hater faz parte da experiéncia
na plataforma, por isso alguns
YouTubers aceitam como parte do
jogo. E significativo o fato de
grande parte dessas manifestagdes
de haters e trollers relacionar-se a
videos de Divulgagao cientifica/Vi-
da académica: 80 (78%). Confor-
me Recuero (2011), nas redes os
atores sociais se apropriam das
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ferramentas e as adaptam para suas
praticas sociais — que podem ser
tanto construtivas quanto destruti-
vas. Nessa perspectiva, comenta-
rios do tipo Partidarios tanto podem
levar ao conflito e a0 rompimento
de relagdes na rede quanto causar
empatia na defesa de ideais e proje-
tos politicos tais como: “Esquerdis-
tas sdo os verdadeiros fascistas.
Bolsonaro 2018”.

Igualmente, ironias podem tanto
fortalecer a estrutura social na rede
quanto levar ao desgaste e a ruptu-
ra. Sao chistes, provocagdes e
sarcasmos, dependendo do contex-
to semantico: “Pra quem tem o
nome de Pensador Inteligente, vc
nao ¢ muito nao” e “e a terra € plana
né?”. Ja os comentarios analiticos
revelam uma “apropriacao do siste-
ma técnico” (RECUERO, 2012, p.
18) em prol de uma interagdo com
maior complexidade, que expres-
sam visdes de mundo. Todavia,
barreiras comunicacionais podem
surgir nas trocas informacionais e
atribui¢des de sentido. E o que fica
evidente nos registros Incompreen-
sivels, mesmo que em menor
incidéncia (2%), tais como: “Sim
esis.corrupitos politicos di politica
suja ndo repetia u.camdomble (...)".
Tém-se, ainda, os registros Neutros
(6%), essencialmente informativos
ou redundantes.

Para melhor percep¢ao visual dos
dados tratados foram gerados, por
meio do software NVIVO, nuvens
de palavras:

Figura 3: Nuvens de palavras dos comentérios da TV UFBA,

da TV Unesp e da UnBTV
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Figura 4: Nuvem de palavras do conjunto dos comentarios das trés TVUs
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Percebe-se pela Figura 4 um
destaque para as palavras professor,
parabéns, producdo, engenharia,
Luis, curso, Caldas e parto. O
conjunto dos dados coletados
possibilitou compreender melhor
as interagdes e chegar a algumas
percepcoes:

a) a TV Unesp recebeu mais
comentarios do que a UnBTV e a
TV UFBA, possivelmente pelo fato
de operar em sinal aberto e, assim,
ter uma audiéncia ampla;

b) apesar de a TV UFBA ser uma
WebTVU, os videos analisados da
emissora ndo sao voltados especifi-
camente para o YouTube.

Vale ressalvar que a amostra ¢
reduzida, o que impede uma gene-
ralizagdo. Resta saber se as TVUs
adotam uma politica global para
atuacdo nas midias sociais, emprei-
tada para uma pesquisa mais abran-
gente, no ambito do Doutorado.
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Conclusao

A televisdo segue transformando-
-se, sem perder o fascinio: antes,
analogica e estatica; hoje, digital e
movel. A TV no Brasil continua
presente no cotidiano das familias.
E uma das emissoras que mais
cresce no pais, apesar de todas as
dificuldades que enfrenta, ¢ a TV
Universitaria. Por meio de suas
emissoras, as instituicdes universi-
tarias buscam criar um meio para
que a comunidade possa ter acesso
aos conhecimentos produzidos
intramuros académicos.

A partir de resultados preliminares
do Mapa 4.0, foi possivel delimitar
o corpus deste estudo, o qual
buscou analisar o uso do YouTube
pelas TVUs e, assim, entender os
interesses e as interagdes do publi-
co com as produgdes audiovisuais.
Inicialmente, vale frisar que a
maioria dos videos ¢ voltada a
divulgacdo cientifica e a rotina
universitdria, 0 que mostra o
interesse do publico por temas
académicos, uma vez que o critério
para a escolha dos videos foi o
numero de acessos. Também se
destacaram videos com personali-
dades publicas, o que leva essas
producdes a se popularizarem e
receberem mais comentarios.
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